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Ogdlna koncepcja i cele badania

Wtadze samorzadowe poprzez stworzenie podwalin nowej instytucji, a nastepnie przeznaczenie srodkéw na
adaptacje jej siedziby zrealizowaty czesciowo cele wskazane w dokumentach strategicznych Radomia, tym
samym znoszac jedng z obiektywnych barier infrastrukturalnych w dostepie do kultury. Jednakze, misja
samorzgdu lokalnego nie konczy sie bynajmniej na dbatosci o system obiektywnych mozliwosci rozwoju,
o istnienie rozwigzan instytucjonalnych i dostepno$¢ odpowiedniej infrastruktury. Réwnie wazne jest
wspottworzenie mozliwosci subiektywnych korzystania przez mieszkancow z tej infrastruktury i tych instytucji.
W tym aspekcie niezwykle waznym elementem prawidiowego funkcjonowania instytucji kultury jest oferta, jej
zakres i jakos¢, ktora z jednej strony powinna wychodzi¢ naprzeciw potrzeb i oczekiwan odbiorcow, z drugiej byc
edukacyjnym i artystycznym wyzwaniem. Ten aspekt powinien zmuszaé do refleks;ji i pytan: jakie subiektywne
sposobnosci przyciggajg publike do odwiedzania instytucji? Dobra promocja? Nawyki kulturowe spotecznosci
lokalnej? Interesujgcy program i dobra oferta? Ciekawe i dostepne finansowo zajecia? Przyjemna i otwarta
atmosfera? Dobry dojazd? Dostosowane do potencjalnych uczestnikédw terminy i pory zajec¢? Sympatyczni
instruktorzy i pracownicy? Powyzsze pytania pokazujg cate spektrum dziatan, jakie moze podjgé¢ instytucja
kultury w celu znoszenia rozmaitych barier (np. niepewnosé, jak zachowywaé sie w budynku Centrum, itd.).
Samo wybudowanie obiektu nie jest jeszcze stworzeniem szans; trzeba zawsze mysle¢ o takim zestawie
uzupetniajgcych sie szans, ktére w sumie zrealizujg sie w postaci zmiany w zyciu danego obywatela. Dopiero
wowczas mamy do czynienia z prawdziwym rozwojem (Ktosinski 2011: 77). Dlatego tez, w przeprowadzonym
badaniu podjeto sie oceny podejmowanych dziatan przez MCSW ,Elektrownia”, kluczowej instytucji w regionie,
posiadajgcej odpowiednie warunki infrastrukturalne, by mdéc dokonywa¢ w przysziosci bardziej adekwatnej

interwenciji kulturalnej w tkanke spoteczna.

Ponizszy raport stanowi opracowanie wynikow badan, ktére byty realizowane od listopada do grudnia 2016 roku.
Gtéwnym celem badania byta analiza i ewaluacja Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspétczesnej ,Elektrownia”
jako regionalnego centrum sztuki. Rola regionalnego centrum sztuki, a szerzej kultury, zostata przewidziana dla
MCSW w strategicznych dokumentach miasta Radomia i wojewddztwa. Po uptywie kilku lat od powstania
dokumentow, jak i samej instytucji, poprzez badanie, poddano weryfikacji ww. role MCSW. Projekt miat umozliwi¢
(1) uzyskanie wiedzy dotyczgcej praktyk korzystania z MCSW, a takze potrzeb i zadowolenia oséb z niegj
korzystajacych; (2) zpozycjonowanie MCSW posréd innych instytucji kultury subregionu; (3) okreslenie
rozpoznawalnosci i znajomosci oferty MCSW ws$rdéd mieszkancéw Radomia, ze szczegdlnym uwzglednieniem
miodziezy; (4) ocene wykorzystania potencjatu MCSW w kontekscie budowy marki Radom. Docelowymi grupami
badania byli mieszkancy Radomia, radomska mitodziez licealna i studencka, bywalcy MCSW oraz

przedstawiciele srodowisk opiniotwérczych.
Celami szczegotowymi badania byty:

1. Uzyskanie wiedzy dotyczacej praktyk korzystania z Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspétczesnej

»Elektrownia”, a takze potrzeb i zadowolenia oséb z niej korzystajacych poprzez:
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ustalenie praktyk zwigzanych z korzystaniem z oferty MCSW ,Elektrownia” (czas spedzany w instytuciji,
czestotliwo$¢ odwiedzin, stosunek do miejsca itd.);

okreslenie funkcji, jakie spetnia MCSW ,Elektrownia” (artystyczne, kulturotwércze, edukacyjne,
rozrywkowe, towarzyskie, biznesowe, etc);

okreslenie stopnia zadowolenia odbiorcow z oferty;

analize potrzeb odbiorcéw;

wskazanie mocnych i stabych stron.

W tym celu wykorzystano kwestionariusze wywiadu przeprowadzone z odbiorcami MCSW ,Elektrownia”.

2. Okreslenie miejsca i specyfiki (pozycjonowanie) MCSW ,Elektrownia” posréd innych instytucji
kultury subregionu, poprzez:
analize warunkéw lokalowo-przestrzennych;
liczby i rodzaju instytucji kultury w subregionie;
analize infrastruktury kultury;
analize otoczenia zewnetrznego;
analize rodzaju organizowanych dziatan i wydarzen kulturalnych przez MCSW;
analize dodatkowych ustug swiadczonych przez instytucije.

Realizacja tego celu zostata zrealizowana poprzez przeprowadzenie analizy desk research.

3. Okreslenie rozpoznawalnosci i znajomosci oferty MCSW ,Elektrownia“ wsréod mieszkancow
Radomia, ze szczegolnym uwzglednieniem miodziezy, poprzez:

analize preferencji i potrzeb kulturalnych mieszkancow, w tym miodziezy;
ustalenie zakresu wiedzy o ofercie MCSW i udziat w niej;
ocene atrakcyjnosci oferty MCSW;,
ocene promocji dziatan MCSW;
analize przyczyn niekorzystania z oferty MCSW;
analize gtéwnych barier/przyczyn niekorzystania z kultury w ogole.

Do realizacji tego celu przeprowadzono sondaz wsrdéd mieszkancow Radomia oraz ankiete audytoryjng wsréd

licealistow i studentow radomskich szkot i uczelni.

4. Ocena wykorzystania potencjatu MCSW ,Elektrownia” w kontekscie budowy marki Radom,
poprzez:

okreslenie na ile MCSW petni kluczowg role w regionie;
okreslenie unikatowych skojarzen z MCSW, ktére sg jednoczesnie silnie utrwalone w swiadomosci
odbiorcow i pozytywnie przez nich oceniane;
ocene kluczowego subproduktu, jakim jest MCSW;
ocene stopnia kojarzenia MCSW z markg Radom,;
ocene wptywu MCSW na cato$ciowy wizerunek miasta.

W tym celu przeprowadzono 5 zogniskowanych wywiadéw grupowych z przedstawicielami srodowisk

naukowych, kultury, biznesu, organizacji pozarzgdowych.
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Rezultaty badania miaty pozwoli¢ na:
ustalenie profilu 0séb korzystajgcych z dziatan kulturalnych MSCW;
ustalenie profilu oséb niekorzystajgcych z dziatan kulturalnych MSCW;
diagnoze potrzeb kulturalnych mieszkancow Radomia, ze szczegdlnym uwzglednieniem miodziezy;
ustalenie zasiegu i rozpoznawalnosci oferty MCSW;
zdiagnozowanie mocnych i stabych stron MCSW;
ustalenie efektywnosci i skuteczno$ci dziatarn MCSW w kontekscie roli regionalnego centrum sztuki;

ewaluacje skutecznosci budowania marki Radom w oparciu o MCSW.

Zastosowane metody i narzedzia badawcze

Niniejszy projekt badawczy wykorzystywat zarébwno metody ilosciowe, jak i jakosciowe, do ktérych nalezaty:
Analiza desk research. Ta cze$¢ badania miata na celu okreslenie miejsca i specyfiki (pozycjonowanie)
MCSW ,Elektrownia” posréd innych instytucji kultury subregionu, poprzez: analize warunkéw lokalowo-
przestrzennych, liczby i rodzaju instytucji kultury w subregionie, analize infrastruktury kultury, analize
otoczenia zewnetrznego, analize rodzaju organizowanych dziatan i wydarzen kulturalnych przez MCSW
oraz analize dodatkowych ustug swiadczonych przez instytucje.
Wywiady kwestionariuszowe przeprowadzone z odbiorcami MCSW ,Elektrownia” (N=102). Ta
czes¢ badania miata na celu ustalenie praktyk zwigzanych z korzystaniem z oferty MCSW ,Elektrownia”
(czas spedzany w instytucji, czestotliwos¢ odwiedzin, stosunek do miejsca itd.), okreslenie funkcji, jakie
spetnia MCSW ,Elektrownia” (artystyczne, kulturotwércze, edukacyjne, rozrywkowe, towarzyskie,
biznesowe, etc.), okreslenie stopnia zadowolenia odbiorcéow z oferty, analize potrzeb odbiorcéw oraz
wskazanie mocnych i stabych stron.
Sondaz z mieszkancami Radomia (N=450) oraz ankieta audytoryjna ws$rod licealistow i studentow
(N=309). Ta czes¢ badania miata na celu okreslenie rozpoznawalnosci i znajomosci oferty MCSW
,Elektrownia“ wsréd mieszkancow Radomia, ze szczegdlnym uwzglednieniem mtodziezy, poprzez:
analize preferencji i potrzeb kulturalnych mieszkancéw, w tym miodziezy, ustalenie zakresu wiedzy
o ofercie MCSW i udziat w niej, ocene atrakcyjnosci oferty MCSW, ocene promocji dziatan MCSW,
analize przyczyn niekorzystania z oferty MCSW oraz analize gtdwnych barier/przyczyn niekorzystania
z kultury w ogdle.
Zogniskowane wywiady grupowe (N=5) z przedstawicielami srodowisk naukowych, kultury,
biznesu, organizacji pozarzagdowych i bywalcéw MCSW ,Elektrownia”. Ta czes¢ badania miata na
celu ocene wykorzystania potencjatu MCSW ,Elektrownia” w kontekscie budowy marki Radom, poprzez:
okreslenie na ile MCSW pelni kluczowg role w regionie, okreslenie unikatowych skojarzen z MCSW,
ktére sg jednoczesnie silnie utrwalone w Swiadomosci odbiorcéw i pozytywnie przez nich oceniane,
ocene kluczowego subproduktu, jakim jest MCSW, ocena stopnia kojarzenia MCSW z markg Radom,
ocena wplywu MCSW na catosciowy wizerunek miasta oraz ocena wspoipracy instytucjonalnej

z miastem i wojewddztwem.
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Ponizej przedstawione zostang wyniki badan iloSciowych i jako$ciowych. Jako pierwszg prezentujemy analize
desk research. Stanowita ona punkt wyjscia do badania i polegata na analizie gtéwnie otoczenia i warunkow,
w jakich dziala MCSW ,Elektrownia”. Jest to analiza materiatéw i danych zastanych, na ktére badacz nie ma
wptywu, w zwigzku z czym majg one charakter pogladowy. Drugi rozdziat to prezentacja wynikow badan
ilosciowych, przeprowadzonych w trzech grupach badawczych (sondaz uliczny, szkoty/uczelnie, bywalcy
MCSW). Kazda z grup wypetniata kwestionariusz wywiadu/ankiete, ktére miaty czes¢ pytan wspolnych oraz blok
pytan przeznaczony tylko dla jednej z nich. Wyniki przedstawione sg zaréwno tgcznie dla wszystkich trzech, jak
i w rozbiciu, by moéc dokonaé poréwnania réznic i podobienstw pomiedzy nimi. Nastepnie zaprezentowane sg
wyniki wywiadow fokusowych, ktdre stanowity pogtebienie czesci iloSciowej badania. Do tego etapu badania
zaprosiliSmy pie¢ roznych kategorii 0s6b zwigzanych z Radomiem i MCSW ,Elektrownia”. Na koniec
przedstawiamy podsumowanie badania w postaci wnioskéw, zawierajgcych rowniez rekomendacje zbudowane

w oparciu o wyniki przeprowadzonego badania.
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Desk research klasyfikowana jest jako niereaktywna metoda badan polegajgca na analizie danych zastanych,
ktére juz istniejg i nie zostaty wytworzone przez badacza. Zaletg metody jest wykorzystanie dostepnych danych
wtornych takich jak publikacje, raporty, biuletyny, katalogi, informacje dostepne na stronach www itp. Przed
wykorzystaniem danych w badaniu sg one analizowane pod katem wiarygodnosci, rzetelnosci i aktualnosci.

Zaletg takiej analizy jest mozliwo$¢ stosunkowo szybkiego otrzymania rezultatéw.

W naszych zalozeniach analiza desk research pozwoli na odtworzenie obecnego wizerunku MCSW
.Elektrownia”, charakterystyki uwarunkowan zewnetrznych i wewnetrznych, charakterystyke oferty kulturalnej.

Analiza danych zastanych obejmie nastepujgce zrodta informacii:

dokumenty strategiczne (,Strategia rozwoju miasta Radom na lata 2008-2020", ,Strategia Marki Radom”,
.otrategia rozwoju Wojewddztwa Mazowieckiego do roku 20307, ,Strategia rozwoju kultury
w wojewodztwie mazowieckim na lata 2015-20207);

raporty i opracowania (ogolnopolskie badania spoteczne, inne publikacje dot. Radomia);

dane statystyczne (GUS, BDL);

oferta kulturalna miasta Radomia;

dokumenty strategiczne MCSW ,Elektrownia”;

oferta kulturalna MCSW ,Elektrownia”.

Gléwnym celem desk research jest okreslenie miejsca i specyfiki (pozycjonowanie) MCSW ,,Elektrownia”

posroéd innych instytucji kultury subregionu, poprzez:

analize warunkow lokalowo-przestrzennych;

liczby i rodzaju instytucji kultury w subregionie;

analize infrastruktury kultury;

analize otoczenia zewnetrznego;

analize rodzaju organizowanych dziatan i wydarzen kulturalnych przez MCSW;

analize dodatkowych ustug swiadczonych przez instytucje.

Dla rozpoczecia rozwazan nad samym wizerunkiem MCSW Elektrownia oraz charakterystykg jego otoczenia,
wazne jest nakreslenie roli jakg kultura i poszczegdlne instytucje kultury petnig w rozwoju lokalnym. Rozwd;j
lokalny moze by¢ definiowany réznie, w zaleznosci od przyjetej perspektywy. Mozna go utozsamia¢ z przyrostem
bogactwa, rozumianego jako wzrost produkcji débr wyrazony wzrostem PKB (catkowitego i per capita). W takim
ujeciu widzi sie najczesciej w kulturze o$rodek kosztow, a nie osrodek zyskéw (Kiosowski 2009:16). Inne
podejscie wigze sie z rozumieniem rozwoju lokalnego jako wzrostem dobrobytu spotecznosci lokalnej. Dobrobyt
nie jest tozsamy z zamoznoscig, bowiem znaczna czesé¢ czynnikdw decydujgcych o nim to dobra publiczne, ktére
sg nabywane poza rynkiem. Dla zmierzenia dobrobytu koniecznym staje sie jednak wprowadzenie pojecia
uzytecznosci, przez ktérg rozumie sie te wilasciwos¢ dobr, ze majg one zdolnos$¢ zaspokajania okreslonych

potrzeb (Ktosowski 2009:18). Jednak wiele badan pokazuje, Ze w miare zaspokajania potrzeb zadowolenie ludzi

7
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wcale nie rosnie. Dlatego uznanie satysfakcji i zadowolenia ludzi za miare poziomu zaspokojenia potrzeb, a co
za tym idzie — dobrobytu jest niewystarczajgce (Ktosowski 2009:20). W zwigzku z powyzszym, autorzy publikacji
.Kierunek kultura” proponujg inne podejscie do rozwoju lokalnego, gdzie miernikiem dobrobytu bytaby: (...) suma
dostepnych poszczegdlnym mieszkaricom szans indywidualnego rozwoju, suma indywidualnych mozliwosci
zaspokojenia kolejnych potrzeb ludzi a ostatecznie — mozliwosci spetnienia swego osobistego potencjatu przez
kazdego cztowieka. Dobrobyt jako cel rozwoju lokalnego bytby w tym ujeciu widziany wcale nie jako suma
zaspokojonych potrzeb ludzkich, ale jako suma szans na zaspokojenie tych potrzeb. Jako potencjat, a nie —
jako spefnienie (Klosowski 2009:20). Z takiego punktu widzenia, najwazniejsza jest suma udostepnionych szans
na zaspokojenie potrzeb w spoteczenstwie.
Roéwnolegle, prowadzone sg liczne badania nad fenomenem rozwoju miast oraz jego determinantami. Wéréd
badaczy trwa nieustanna dyskusja, co w najwiekszym stopniu decyduje o sukcesie miasta jako przestrzeni
spoteczno-ekonomicznej — infrastruktura, inwestycje, sita robocza, kapitat ludzki, zasoby, kultura. Wspotczesnie
odchodzi sie raczej od jednoczynnikowego wyjasniania pomysinego rozwoju miast, stawiajac raczej na kompleks
okreslonych czynnikéw. Jednym z tych kluczowych czynnikéw w rozwoju miast jest obecnie szeroko rozumiana
kultura. Koncepcje pochodzace z tzw. urban studies, wskazujg na znaczenie takich zmiennych jak przemysty
kultury, przemysty kreatywne czy klasa kreatywna dla rozwoju miejskich spotecznosci. Wszystkie te podejscia
poza wspolnym mianownikiem, jakim jest kreatywnosé¢ tgczy podkreslenie znaczenia kultury, srodowiska
kulturalnego, bohemy artystycznej. A zatem kluczowym czynnikiem rozwoju wspofczesnych miast, jak zdajg sie
przekonywac liczne publikacje i badania, jest tzw. creative milieu, ktére mozna okresli¢ jako atmosfere
sprzyjajgcy tworczosci (Charles Landry). Wobec tego, warto zdiagnozowaé w swojej spoteczno$ci co najmniej:
dostep do instytucji kultury; nie tylko samo ich istnienie, ale faktyczne funkcjonowanie: oferte, sposdb
dziatania, faktyczng dostepnosc i faktyczne uczestnictwo publiczno$ci, ich polityke cenowg i promocyjna;
obecnosé w lokalnym zyciu spotecznym spektakularnych wydarzeh kulturalnych: festiwali, przeglagdow,
corocznych ,$wiat kultury”, zaréwno wysokiej, jak i popularnej;
amatorskg aktywnos¢ artystyczng i tworczg: formy zrzeszania sie, tradycje, sukcesy, krag odbiorcow,
skale zjawiska; instytucje upowszechniania kultury wspierajgce twoérczos¢ amatorskg i aktywnos$c
hobbystyczng w obszarze uczestnictwa w kulturze;
styk kultury i rozrywki: kluby muzyczne, formy rozrywki potgczonej z wykonawstwem artystycznym:
kabarety, salony, kawiarnie artystyczne, state miejsca spotkan artystycznych (lub brak takich form);
aktywnos¢ kulturalng poza oficjalnymi instytucjami i finansowaniem publicznym: tworczosé
w srodowiskach mtodziezowych, alternatywnych, sztuke jako kontestacje;
nastawienie spoteczne wobec kultury i uczestnictwa w niej: poziom zainteresowania, rodzaj
i poziom odbioru, skale akceptacji dla czasami obrazoburczej roli kultury; nastawienie spoteczne do
Srodowiska bohemy (Ktosowski 2009:25).
Niniejsze badanie nie ma oczywiscie na celu kompleksowej analizy spotecznosci i kultury Radomia pod katem
stopnia jej rozwoju, jednakze powyzsze konstatacje wskazujg jak wazny w rozwoju catej spotecznoéci lokalnej

jest dostep do szeroko rozumianej kultury formalnej i nieformalne;.
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Lokalna polityka kulturalna jest wspofczesnie integralng czescig strategii rozwoju lokalnego, podobnie jak lokalna
polityka przestrzenna, inwestycyjna, oswiatowa, mieszkaniowa, zdrowotna itd. Polityka kulturalna - jesli w ogdle
jest — ma forme dokumentu opisujgcego ogolne cele i wartosci, jakie w obszarze kultury chce osiggnac
wspolnota lokalna oraz $rodki, jakimi wtadze i instytucje publiczne bedg sie przyczynialty do osiggniecia tych

celéw i wartosci (Klosowski 2011:73).

Wspdtczesnie coraz czesciej polityka kulturalna nie przyjmuje postaci osobnego dokumentu, ale jest integralng
czescig rozmaitych dokumentéw strategicznych wytwarzanych na poziomie lokalnym, regionalnym czy krajowym,
w ktorych kultura, obok gospodarki, edukacji, spoteczenstwa, czy turystyki jest jednym z filaréw polityki jednostek

terytorialnych.

Nie inaczej jest w przypadku miasta Radomia. Obecnie wtadze samorzgdowe dysponujg kilkoma strategicznymi
dokumentami. Analizie poddane zostaty cztery dokumenty strategiczne dla Radomia: ,Strategia rozwoju miasta
Radom na lata 2008-2020", ,Strategia Marki Radom”, ,Strategia rozwoju Wojewddztwa Mazowieckiego do roku
2030” oraz ,Strategia rozwoju kultury w wojewoddztwie mazowieckim na lata 2015-2020”. Wszystkie odgrywaja
kluczowg role dla rozwoju Radomia, a tym samym réwniez radomskiej kultury. Wobec tego warto przyjrze¢ sie

jaka pozycje zajmuje kultura w wymienionych opracowaniach.

Analiza ,,Strategii rozwoju miasta Radom na lata 2008-2020”

Pierwszy z dokumentdéw poswieca kulturze rozdziat 2.6 (tgcznie 12 stron), ktérego tre$¢ zawiera opis zabytkow,
instytucji kultury, specyfiki ich dziatalnosci, najwazniejszych wydarzen kulturalnych w Radomiu, analize¢ SWOT
oraz cele rozwojowe kultury. Uwage zwraca fakt, ze dokument koncentruje si¢ prawie wylgcznie na kulturze
rozumianej instytucjonalnie i ograniczonej do podmiotéw i wydarzen, dla ktérych organizatorem jest samorzad
gminny Radomia lub Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego. W strategii wymienione zostaty nastepujgce
instytucje: teatr, orkiestra kameralna, 3 placéwki muzealne, 6 miejskich i kilka osiedlowych domoéw kultury, 1 kino,
Miejska Biblioteka Publiczna oraz szkoty artystyczne. Po krétce scharakteryzowana zostata dziatalnos¢ Teatru
Powszechnego im. J. Kochanowskiego, Muzeum im. Jacka Malczewskiego, Muzeum Wsi Radomskiej, Osrodka
Kultury i Sztuki ,Resursa Obywatelska”, Klubu Srodowisk Twérczych ,taznia”, Mtodziezowego Domu Kultury,
Domu Kultury ,Borki”, Domu Kultury ,lIdalin”, Centrum Kultury ,Potudnie”, Katolickiego Centrum Mtodziezy ,Arka”
oraz Radomskiej Orkiestry Kameralnej. Poza nimi uwzgledniono takze szkote muzyczng wraz z Miodziezowg
Orkiestrg Smyczkowg ,Divertimento” i Mitodziezowg Orkiestrg Detg ,Grandioso”, Chér Akademicki Politechniki
Radomskiej oraz Chér Sancti Casimiri Cantores Radomienses.

MCSW Elektrownia zostata wymieniona jako ostatnia, cho¢ podkreslong jej wazng role dla Radomia. Niestety nie
uwzgledniono juz jej wérdd planowanych inwestycji. Dokument zawiera bowiem wypis planowanych inwestycji
z Wieloletniego Programu Inwestycyjnego Miasta Radomia na lata 2007-2013 (na dzieh 04.12.2007), gdzie
wskazano planowane inwestycje kulturalne. Mozna to wyttumaczy¢ faktem, ze w momencie powstawania
strategii, Elektrownia byta na etapie konkursowo-projektowym, wobec czego zostata pominieta. Wynika to takze

z faktu, ze MCSW Elektrownia zostato powotane Uchwatg Sejmiku Wojewddztwa Mazowieckiego i formalnie jest
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instytucjg kultury Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego, zas WPI jest dokumentem miejskim. To jednak
gmina przekazata wojewddztwu dawny budynek elektrowni jako darowizne pod tg inwestycje. Wydaje sie, ze
pominiecie tak waznej inwestycji kulturalnej w Radomiu w strategicznym dokumencie opiewajgcym do roku 2020
jest istotnym zaniechaniem. Powstanie nowej siedziby i przestrzeni wystawienniczej na pewno miato swoje

przewidywalne konsekwencje dla miasta.

W Strategii rozwoju Radomia zawarto takze analize¢ SWOT miasta w kontekscie kultury. W$réd mocnych stron
miasta wskazano istnienie licznych instytucji kultury, nazwanych tam mianem rozrywkowych, co trudno uzna¢ za
nazwe w petni adekwatng, oraz oferte imprez rozrywkowych na poziomie ogolnopolskim i miedzynarodowym. Po
uptywie 8 lat obowigzywania strategii mozna uzna¢, ze instytucje kultury nadal sg mocng strong radomskiej
kultury, szczegolnie, ze wzrosta ich liczba, a MCSW Elektrownia doczekata sie swojej nowej i atrakcyjnej
siedziby. Pewne zastrzezenia mozna zgtosi¢é do imprez rozrywkowych o randze ogolnopolskiej
i miedzynarodowej. Wsrod oferty najwazniejszych wydarzen miejskich (zob. tabela 02) trudno doszukaé sie
takowych. Za ich reprezentacje uzna¢ na pewno nalezy Miedzynarodowy Festiwal Gombrowiczowski. Jednak
znowu watpliwosci budzi miano ,rozrywkowa”. Byé moze do tej kategorii mozna zaliczy¢é Miedzynarodowy
Festiwal Artystéw Ulicznych i Precyzji, coroczne Airshow w Radomiu, Swieto chleba, czy Festiwal Jazzowy.
Pozostate imprezy i wydarzenia majg raczej charakter lokalny lub regionainy.
Za szanse uznano skuteczniejsze pozyskiwanie srodkoéw unijnych, opracowanie strategii promocji miasta oraz
promocje Muzeum Wsi Radomskiej jako produktu regionalnego. W aspekcie szans nie uwzgledniono po raz
kolejny MCSW Elektrownia. Wydaje sie, ze brak uwzglednienia tak kluczowej dla kultury inwestycji oraz
postawienie na Muzeum Wsi Radomskiej mogto przyczyni¢ sie do probleméw wizerunkowych i promocyjnych
Elektrowni. Moze ona pozostawac niezauwazona dla czesci radomian, jak i turystow.
Za stabe strony uznano brak jednolitej polityki promocyjnej w zakresie kultury i turystyki oraz ograniczong oferte
spedzania czasu wolnego dla wszystkich grup wiekowych. Wydaje sie, ze moze to nadal stanowi¢ problem dla
radomskiej kultury. Natomiast gtéwnymi zagrozeniami w 2008 roku byt brak inwestycji kulturalnych i brak dziatan
zmierzajgcych do poszerzenia oferty kulturalnej. W tym aspekcie, na pewno nalezy wspomnieé, ze przez ostatnig
dekade Radom wzbogacit sie o nowg siedzibe MCSW Elektrowni oraz trzy kina. Pojawienie sie¢ na mapie
Radomia tych instytucji na pewno przyczynito sie do rozwoju infrastruktury kultury oraz oferty kulturalnej. Mozna
natomiast zastanawia¢ sie, czy w wystarczajgcym stopniu. Na to pytanie jednak odpowiedzi poszukiwane bedag
za pomocg innych niz desk research narzedzi badawczych.
Wobec powyzszego, miasto, postawito sobie nastepujgce cele rozwoju kultury w Radomiu:

rozwijanie, rozbudowywanie i modernizowanie infrastruktury kulturalnej miasta;

rozwijanie i wspomaganie funkcjonowania oraz powotywanie nowych instytucji kultury (priorytetowo

powinno sie rozwija¢ obecny potencjat);

wzbogacanie oferty imprez o zasiegu ogélnopolskim i miedzynarodowym;

promocja instytucji i wydarzen kulturalnych, majgca na celu nie tylko informowanie mieszkancéw miasta,

ale takze wytworzenie w nich ,$wiadomosci kulturalnej”, niejako potrzeby korzystania z oferty kulturalnej

miasta.
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Na podstawie analizy materiatow zastanych wydaje sie, ze cze$¢ z powyzszych postulatow zostata zrealizowana
(szczegdlnie dwa pierwsze punkty). Problemem nadal pozostajg dwa ostatnie postulaty, cho¢ zostang one
poddane pogtebionej analizie w dalszych etapach badania terenowego.
To, co nalezy podkresli¢, to fakt, iz wbrew tendencjom swiatowym i europejskim, o czym byta mowa we wstepie,
.Strategia rozwoju miasta Radom na lata 2008-2020", uwzglednia kulture jako site rozwojowg, do$¢ marginalnie.
Kultura wydaje sie by¢ potraktowana jako dodatek, a nie jeden z kluczowych mechanizméw rozwojowych dla
miasta i jego mieszkancéw. To dobrze, ze zwrécono uwage na konieczno$¢ poszerzenia szans korzystania
z kultury poprzez postulowang rozbudowe infrastruktury kultury i poszerzenie oferty kulturalnej. Wydaje sie
jednak, ze zabrakio motywacji i przekonania, ze rozwdj kultury moze przynie$é bardzo pozytywne efekty
w innych obszarach, w tym gospodarczym. Bytoby to niezwykle istotnym posunigciem, szczegdlnie w kontekscie
wspomnianego w strategii odptywu mieszkancow, w tym réwniez korzystania przez nich z zewnetrznej oferty
kulturalnej np. Warszawy. Zatem zamiast zatrzymywac¢ mieszkancéw Radomia poprzez ciekawg oferte kulturalng
i jej odpowiednig promocje, mamy do czynienia z efektem odwrotnym.
Kultura stanowi takze poboczny watek w scenariuszach rozwojowych dla Radomia. Nie stanowi ona zadnego
strategicznego celu. O kulturze, co rowniez znamienne, wspomina sie fgcznie z turystyka i sportem w jednym
z celéw kierunkowych pt.: ,Wspieranie rozwoju turystyki, kultury i sportu”. Wymienia sie tam koniecznosci
poszerzenia oferty kulturalnej, promocji i rozwoju instytucji kultury (w tym budowy filharmonii), rewitalizacji
zabytkowych obszaréw miasta.
W strategii pisano o tym, ze funkcje konkretyzujgcg zapisy bedg spetnialy cztery substrategie
(w zakresie transportu, kultury, inwestycji i promocji) stanowigce zatgczniki do ,Strategii Rozwoju Miasta
Radomia na lata 2008-2020" (Tamze:120). W funkcjonujgcym dokumencie obecne sg jednak tylko dwa
zatgczniki, dotyczace transportu [ inwestycji. Z informacji dostepnych w Internecie
(

) dowiedzie¢ sie mozna, ze w pazdzierniku br. odbyty sie pierwsze konsultacje dotyczgce
planowanej strategii rozwoju kultury Radomia. Powstanie takiego dokumentu mogtoby zdynamizowac rozwdj

kultury w Radomiu i wskazac jego kierunki.

Analiza ,,Strategii rozwoju Wojewoédztwa Mazowieckiego do roku 2030”

Jak mozemy przeczyta¢ w ww. dokumencie, w obszarze poswigconym diagnozie kultury i dziedzictwa w woj.
mazowieckim, sektor kultury i powigzany z nim sektor turystyki nie sg znaczgcymi rynkami zatrudnienia w skali
wojewodztwa. Na Mazowszu zatrudnionych w sekcjach PKD zwigzanych z kulturg i ustugami turystycznymi jest
3,3% ogotu pracujacych (w innych wojewddztwach nie wiecej niz 5%). Stawia to region na czwartej pozycji
w kraju pod wzgledem udziatu tych sekcji w ogéinym zatrudnieniu.

2% pracujgcych we wspomnianych sekcjach byto zatrudnionych w dziatalnosci zwigzanej z zakwaterowaniem
i gastronomig a 1,3% w dziatalnosci zwigzanej z kulturg, rozrywka i rekreacjg. Jednoczesnie przecietne dochody
w sekcjach zwigzanych z kulturg sg nizsze od $rednich dochodéw ogodtem. Zréznicowanie etnograficzno-
kulturowe wojewddztwa wptywa na stabe poczucie tozsamosci

jego mieszkancow. Wynika to m.in. ze ztozonej historii i odrebnych tradycji réznych czesci regionu. Sytuacje
poteguje silne zréznicowanie rozwoju spoteczno-gospodarczego wewnagtrz wojewddztwa, a takze zwigzana ze
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stotecznym statusem Warszawy bardzo duza liczba ludnosci naptywowej (Strategia rozwoju Wojewddztwa
Mazowieckiego do roku 2030, 2013:30).
Jak wynika z analizy SWOT dotyczacej obszaru kultury i dziedzictwa kulturowego dla wojewddztwa
mazowieckiego, elementem, na ktéry zwrécono najwiekszg uwage sg zabytki. Zatem, nie wspotczesna kultura,
ale dziedzictwo =zostato uznane za kluczowg zmienng. O kulturze wspomina sie zdawkowo
w mocnych stronach — liczne imprezy kulturalne, oraz w zagrozeniach — wskazujgc na niewystarczajgcy poziom
finansowania kultury. Natomiast jednym z czterech wyzwan w obszarze kultury i dziedzictwa uczyniono
zwiekszenie dostepno$ci instytucji prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng. Postulat ten nie zostat nigdzie
rozwiniety, nie wspomniano takze wczesniej w dokumencie o ewentualnych problemach zwigzanych z dostepem
do kultury.
W kontekscie bezposrednich odniesien do Radomia i jego kultury, nalezy wskaza¢, ze w omawianym punkcie,
poczynione zostaty one trzykrotnie. Radom zostat wymieniony z nazwy wsrdd najstarszych miast historycznych
w wojewodztwie, jako miasto posiadajgce jedne z najcenniejszych zabytkow sakralnych oraz jednego
najbardziej znanych skansenéw — Muzeum Wsi Radomskiej.
Analizujgc kolejne rozdziaty ,Strategii rozwoju Woj. Mazowieckiego do roku 2030”, daje sie odczu¢, iz kultura
nadal w dokumentach strategicznych traktowana jest instrumentalnie. W réznych scenariuszach rozwojowych
rozwazanych na tamach omawianego dokumentu obszar ,kultura i dziedzictwo” okre$lany jest przez trend
rozwojowy o tresci: ,dynamiczny rozwdj przedsiebiorstw sektora kreatywnego; wzrost znaczenia turystyki
w gospodarce regionalnej; ochrona zasobdéw dziedzictwa kulturowego” (scenariusz wspierania konkurencyjnosci i
scenariusz zréwnowazonego rozwoju) lub ,wspieranie dziatalnosci kulturalnej; rozwdj turystyki” w przypadku
scenariusza wyréwnywania réznic, albo tez ,degradacja dziedzictwa kulturowego” w przypadku scenariusza
kryzysowego. Powyzsze zapisy Swiadczg o utozsamianiu kultury z sektorem kreatywnym lub dziedzictwem, za$
w najlepszym przypadku ograniczajg sie do haset o koniecznosci wspierania kultury.
Wsréd celéw rozwojowych woj. mazowieckiego kultura zostata wymieniona w jednym z dwéch celow
stanowigcych uzupetnienie celéw strategicznych. Nadano mu nastepujgce brzmienie: Wykorzystanie potencjatu
kultury i dziedzictwa kulturowego oraz walorow Srodowiska przyrodniczego dla rozwoju gospodarczego regionu
i poprawy jako$ci zycia. Podporzgdkowano mu nastepujace dziatania:

wykorzystanie walorow srodowiska przyrodniczego oraz potencjatu dziedzictwa kulturowego do

zwiekszenia atrakcyjnosci turystycznej regionu;

upowszechnienie kultury i twoérczosci;

kreowanie miast jako centrow aktywnosci kulturalnej;

wspieranie rozwoju przemystu kreatywnego;

wykorzystanie dziedzictwa kulturowego w dziatalnosci gospodarcze).

W ramach upowszechniania kultury i twérczosci promowane majg by¢: rozwéj zaplecza instytucjonalnego kultury
i digitalizacja zasobow; promowanie réznorodnosci kulturowej i artystycznej regionu; wspieranie edukacji
kulturalnej i artystycznej. W odniesieniu do kreowania miast jako centrow aktywnos$ci kulturalnej postuluje sie:
wykorzystywanie o$rodkow miejskich do tworzenia i promowania kultury i promowanie Warszawy jako
europejskiego osrodka kultury. Natomiast w punkcie méwigcym o koniecznosci wykorzystania dziedzictwa

kulturowego w dziatalnosci gospodarczej autorzy wskazujg na potrzebe wspierania przedsiebiorczosci

1
2

O 0o O O O HE N



Ooo0oo0ooonoan

w obszarze kultury. Rozwiniecie tych postulatéw nie przynosi znaczacego wyjscia poza slogany o koniecznosci
wsparcia dla instytucji kultury o zasiegu subregionalnym, co dla takich miast jak Radom i jego zycia kulturalnego
miatoby znaczenie kluczowe.

Nieco wiecej informacji przynosi punkt zatytutowany ,Radomski obszar strategicznej interwencji’,
w ktérym mozemy przeczytaé, ze: (...) Osrodek ten zostat wskazany w Krajowej strategii rozwoju regionalnego
jako miasto z bardzo wysokim natezeniem probleméw, do ktérego skierowana bedzie interwencja krajowa na
rzecz restrukturyzacji i rewitalizacji miast tracgcych funkcje spofeczno-gospodarcze. Obszar charakteryzuje sie
znaczgcg koncentracjg negatywnych zjawisk spofeczno-gospodarczych, w tym sfabym dostepem do usfug
publicznych. Wiekszo$¢ z powiatow wyznaczonego OSI charakteryzuje sie najwyzszym w wojewodztwie
mazowieckim udziatem dfugotrwale bezrobotnych w ogdlnej liczbie bezrobotnych. Nalezg do nich miasto Radom
— 61,4% oraz powiaty: przysuski — 68,3%, szydfowiecki — 65,6%, radomski — 63,8%, zwolenski — 62,0%
i kozienicki — 61,8% (stan na | péfrocze 2012 roku) (Strategia Rozwoju wojewddztwa Mazowieckiego do 2030
roku, 2013:75). Wsrod proponowanych interwencji znalazty sie te obejmujgce wsparcie dla wybranych gatezi
przemystu i powigzanej z nimi edukacji na szczeblu wyzszym, modernizacja linii kojowych i sieci drég
ekspresowych. Podkreslono takze koniecznos¢ wsparcia kompleksowych programéw rewitalizacyjnych w celu
przywrécenia wiasciwych funkcji miast lub ich dzielnic, a takze zmiany funkcji zdegradowanych terendéw, w tym:
wsparcie rozwoju Parku Kulturowego Stary Radom, odnowe Pionkowskiego Parku Przemystowego, renowacje
Zespotu Patacowo-Parkowego w Kozienicach (Strategia Rozwoju Wojewddztwa Mazowieckiego do 2030 roku,
2013:76).

Analiza ,,Strategii rozwoju kultury w wojewoédztwie mazowieckim na lata 2015-2020”

Jak pokazujg dane zawarte w ww. dokumencie, wojewddztwo mazowieckie przoduje w kraju zaréwno co do
liczby muzedw, jak i liczby teatréw oraz instytucji muzycznych. W liczbie instytucji wystawienniczych zajmuje
drugie miejsce, ustepujac tylko wojewddztwu matopolskiemu. Na Mazowszu miesci sie blisko 15% wszystkich
krajowych placéwek muzealnych, ponad 21% teatréw i instytucji muzycznych i ponad 16% galerii sztuki
(Strategia rozwoju kultury w wojewddztwie mazowieckim na lata 2015-2020:9).

Rozpatrujgc kulture od strony odbiorcow Mazowsze zdecydowanie przoduje w kraju pod wzgledem liczby widzow
na wystawach w instytucjach wystawienniczych — galeriach i salonach sztuki: prawie 1,1 min widzéw w 2011
roku, zajmuje takze pierwsze miejsce, jesli chodzi o liczbe widzéw na spektaklach teatralnych i stuchaczy na
koncertach w instytucjach muzycznych. W rankingu oséb odwiedzajgcych muzea wojewodztwo mazowieckie
zajmuje drugie miejsce. Wynika to poniekad z faktu, ze woj. mazowieckie, wedtug danych GUS za 2011 r. ma
najszerszg oferte pod wzgledem liczby przedstawien i koncertdw oraz znajduje sie tam najwiecej muzedw.
Jednak imponujgca liczba instytucji i wydarzenh nie wypada juz tak dobrze w przeliczeniu na liczbe mieszkancow.
To z kolei, jak piszg autorzy strategii, negatywnie wptywa na dostep do kultury.

Podobnie sytuacja przedstawia sie w odniesieniu do takich instytucji jako domy kultury, biblioteki i kina. W waoj.
mazowieckim jest zdecydowanie najwiecej bibliotek (niemal 12% wszystkich bibliotek w kraju) i kin (13,3% kin
w Polsce). Liczba doméw kultury jest przecietna na tle innych wojewddztw - wojewddztwo mazowieckie znajduje
sie na siddmym miejscu wsréd 16 wojewddztw. Jednakze dostep do doméw i o$rodkdéw kultury liczony liczbg

mieszkancow przypadajgcych na jedng placowke jest najstabszy w kraju. Na jedng placowke przypada znacznie
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ponad 20 tys. mieszkancow, podczas gdy srednia krajowa to nieco ponad 10 tys. Podobnie jest w przypadku
bibliotek - najwigksza w kraju bezwzgledna liczba bibliotek (niemal 1000) przektada sie na zaledwie czternaste
miejsce wsrdéd 16 wojewddztw w rankingu dostepnosci bibliotek. Wskaznik kin w przeliczeniu na liczbe
mieszkancow przypadajgcych na jedno kino sytuuje wojewodztwo mazowieckie dopiero na dwunastym miejscu
wsrod 16 wojewodztw (Strategia rozwoju kultury w wojewodztwie mazowieckim na lata 2015-2020:15).

W strategii przedstawiono réwniez diagnoze dostepu i uczestnictwa w kulturze w podziale na powiaty woj.
mazowieckiego. W przypadku dostepu do domoéw kultury sytuacja Radomia (pow. 40 tys. mieszkancow na jeden
dom kultury) i powiatu radomskiego (15-20 tys. mieszkancow na jeden dom kultury) jest jedng z najgorszych
w catym wojewodztwie. Réwniez dostep do statych form dziatalnosci doméw kultury jest wyraznie najstabszy
w podregionie radomskim. Z kolei w przypadku dostepu do bibliotek w podregionie radomskim zauwazalne sa
najwieksze kontrasty, gdzie fatalne wskazniki Radomia sgsiadujg ze znakomitymi wskaznikami powiatow
biatobrzeskiego, przysuskiego i zwolenskiego. Jak wskazujg autorzy opracowania, Radom stanowi biegun
zagrozen, zas jego zte wyniki dodatkowo obnizajg tez srednig catego podregionu radomskiego. Staby dostep do
kultury wspotwystepuje ze stabym uczestnictwem w kulturze mieszkancéw. Radom to jedna z trzech enklaw
niskiej aktywnosci kulturalnej odbiorcow. Nawet okazjonalne formy dziatalnosci doméw kultury, jak festyny
i imprezy nie przyciggajg odbiorcow — w tym aspekcie Radom réwniez stanowi negatywny przyktad. Natomiast
w przypadku liczby zarejestrowanych czytelnikdw bibliotek na 1000 mieszkancéw Radom wypada najstabiej
sposréd wiekszych osrodkow miejskich (Strategia rozwoju kultury w wojewddztwie mazowieckim na lata 2015-
2020:20-27).

Jak wida¢ z diagnozy przedstawionej w Strategii, Radom to ,czarna dziura” na mapie kulturalnej wojewddztwa
mazowieckiego. Sytuacja jest zta zardwno ze strony podazy, jak i popytu na kulture. Mozna powiedzie¢, ze na
terenie Radomia i powiatu dochodzi do negatywnej synergii w aspekcie kultury. Na koniec warto wspomnie¢, ze
wsrod rekomendacji  strategicznych znalazt sie konkretny zapis odnoszgcy sie wprost do Radomia
w nastepujgcym brzmieniu: ,Potrzebne jest wzmocnienie kulturalnej roli miast — stolic subregionéw. Szczegdlnie
potrzebny jest pomyst na przetamanie trudnej sytuacji Radomia” (Strategia rozwoju kultury w wojewddztwie
mazowieckim na lata 2015-2020:55). To pokazuje, ze zta sytuacja miasta pod wzgledem dostepu do kultury

i uczestnictwa w niej mieszkancéw stata sie przedmiotem zainteresowania i troski.

Analiza ,,Strategii Marki Radom”

W przypadku badahn jakosciowych TNS OBOP wykorzystanych w ww. dokumencie z 2009 roku,
w Radomiu brakuje kultury wysokiej. Zdecydowanie lepiej kojarzone sg z miastem takie imprezy jak Air Show,
Dni Radomia oraz Swieto Chleba. Radom nie jest postrzegany jako miasto atrakcyjne turystycznie zaréwno
przez radomian, jak i Polakéw. Mieszkancy deklarujg, ze chcieliby, aby w miescie odbywato sie wiecej imprez
i wydarzen kulturalnych. Zgodnie z danymi z badania TNS OBOP, w miescie powinno odbywac sie wiecej imprez
i festiwali poswieconych sztuce.

Podobnie jak inne dokumenty, rowniez ,Strategia Marki Radom”, zawiera analize SWOT w obszarze kultury. To
wiasnie w tym dokumencie, po raz pierwszy, wsréd mocnych stron kulturalnego Radomia pojawia sie istnienie
Centrum Sztuki Wspdtczesnej ,Elektrownia” oraz zbiory sztuki wspétczesnej (malarstwo). W polu stabych stron

wymieniona zostata niedostatecznie szeroka oferta kultury wysokiej, natomiast jako zagrozenie dla miasta
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zdiagnozowano, ze brak odpowiedniej oferty kulturalnej bedzie obniza¢ wartos¢ inwestycyjng miasta. Kultura
i turystyka zostaty w Strategii marki wymienione jako jeden z czterech celow strategicznych, zas w ramach celéw
szczegotowych wskazano na: konieczno$¢é wypromowania i wzmocnienia oferty kulturalnej miasta oraz
koniecznos¢ zbudowania marki kulturalnej spojnej z pozadanym wizerunkiem Radomia, w oparciu o kluczowe
i wyrézniajgce imprezy oraz instytucje.
Jako konkurencje w obszarze marki wskazano nastepujgce miasta: Plock, Warszawa, Lublin, Kielce,
Czestochowa, tédz, Wroctaw, Poznan, Krakéw, Katowice, Rzeszéw. Natomiast w przypadku obszaru kultury
jako konkurencyjne osrodki zidentyfikowano: Czestochowe, Krakéw, Wroctaw, £6dz, Poznan, Warszawe, Lublin
i Gdynie. Wobec powyzszego w polu kultury zapisano nastepujgce rekomendacje:
przypisanie projektom kulturalnym atrybutow i skojarzeh zwigzanych z Markg Radom (techniki, precyzji,
przemystu);
odniesienie sie do tradycji sztuki nowoczesnej (istniejgcej w Radomiu) i nakierowanie jej na rzezbe
nowoczesng i projektowanie w stylistyce przemystowej. Rekomenduje sie takze potozenie nacisku na
formy przemystowe, wzornictwo uzytkowe itp. Nalezy wykorzysta¢ Centrum Sztuki Wspdiczesnej
i medialne wsparcie Andrzeja Wajdy do promocji subproduktu kulturalnego w oparciu o stylistyke
wzornictwa przemystowego;
stworzenie centrum form przemystowych i wzornictwa uzytkowego;
stworzenie i wypromowanie festiwalu poswigconego formom przemystowym i wzornictwu uzytkowemu
na skale europejska;
Wystawy prac czotowych projektantéw, konkursy na najciekawszg prace, pokazy najnowszych trendéw,
warsztaty, prelekcje.
Jak wida¢ z zapiséw ,Strategii Marki Radom”, by¢é moze kultura nie jest czotowym identyfikatorem Radomia,
jednak jej autorzy podkreslajg koniecznos¢ przypisania projektom kulturalnym przewodniego hasta, jakim ma by¢
.precyzja’. Jako jeden 2z nielicznych dokumentéw podkresla réwniez znacznie sztuki nowoczesnej

i wystawiajacych jg instytucji kultury, co jest niezwykle wazne dla MCSW ,Elektrownia”.

Radom byt takze przedmiotem badania w innych opracowaniach, jak na przyktad ,Kierunek kultura. Badania na
ziemi radomskiej”. Badanie zostato zrealizowane w lipcu 2009 roku. Whnioski, jakie z niego ptyng wskazujg, ze
kultura nie jest postrzegana przez wtadze samorzadowe jako mozliwy mechanizm rozwoju lokalnego, lecz jako
problem, wymagajacy finansowania. Ponadto, autorka jako zagrozenie wymienia postawe oséb zarzadzajgcych
instytucjami kultury, ktérzy w swoich dziataniach ograniczajg sie do kroétkiej perspektywy, zamiast myslenia
strategicznego. Brakuje réwniez wspdélnego jezyka pomiedzy artystami, animatorami, aktywistami
a samorzgdowcami i przedstawicielami instytucji kultury. Wskazang w badaniu rekomendacjg byta potrzeba
utworzenia (subregionalnej) sieci podmiotéw kultury (Strategia rozwoju kultury w wojewddztwie mazowieckim na
lata 2015-2020:39).

Innym opracowaniem jest ,Radom 2010”, w ktérym posrdéd stabych stron radomianie wskazali brak imprez
kulturalnych oraz kojarzenie Radomia z nudg, brakiem atrakcji, brakiem zréznicowanej oferty kulturalnej. Za

mocng strone uznano za$ rozpoznawalnos¢ zabytkéw: starego miasta, rynku, kosciotow i Muzeum Wsi
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Radomskiej. Wedtug badanych do promocji miasta stabo wykorzystywane sg instytucje kultury (Strategia rozwoju

kultury w wojewddztwie mazowieckim na lata 2015-2020:40; Strategia Marki Radom).

Obecnie w Radomiu znajdujg sie 3 instytucje kultury prowadzone przez Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego

i 9 podlegtych witadzom miejskim (13 wraz ze swoimi oddziatami).

Tabela 01. Instytucje kultury w Radomiu

Mazowieckie Centrum Sztuki Wspétczesnej
,Elektrownia”
Muzeum im. Jacka Malczewskiego

3. Muzeum Wsi Radomskiej

taznia — Galeria sztuki

taznia - RKSTIG, ul. Zeromskiego 56 -
siedziba gtéwna

taznia, ul. Traugutta 31/33 - American Corner
Radom

Dom Kultury BORKI

Dom Kultury ,ldalin”
Miejski Osrodek Kultury ,Amfiteatr”

Miejski Osrodek Kultury AMFITEATR - Kuznia
Artystyczna

Miejski Osrodek Kultury AMFITEATR - Scena
Obozisko

Osrodek Kultury i Sztuki ,Resursa
Obywatelska”

I Miejska Biblioteka Publiczna im. Jozefa A. i
Andrzeja S. Zatuskich

Mtodziezowy Dom Kultury im. Heleny
Stadnickiej

Radomska Orkiestra Kameralna (Sala
Koncertowa)

Teatr Powszechny im. J. Kochanowskiego

|_\

=
w

ul. Kopernika 1
26-600 Radom

ul. Rynek 11
26-600 Radom

ul. Szydtowiecka 30
26-600 Radom

ul. Traugutta 31/33
26-600 Radom

ul. Zeromskiego 56
26-600 Radom

ul. Traugutta 31/33
26-600 Radom

ul. Sucha 2

26-600 Radom

ul. Bluszczowa 4/8
26-600 Radom

ul. Parkowa 1
26-600 Radom

ul. Daszynskiego 5
26-600 Radom

ul. Sniadeckich 2
26-600 Radom

ul. Malczewskiego 16
26-600 Radom

ul. Pitsudskiego 12
26-600 Radom

ul. Stowackiego 17
26-600 Radom

ul. Zeromskiego 53
26-600 Radom
Plac Jagiellonski 15, 26-
600 Radom

INSTYTUCJE KULTURY SAMORZADU WOJ. MAZOWIECKIEGO
1.

tel.: (48) 383 60 77
tel.: (48) 362 43 29

tel.: (48) 332 92 81

INSTYTUCJE KULTURY SAMORZADU GMINNEGO

tel.: (48) 36 017 27
tel.: (48) 385 80 81
tel.: (48) 381 67 88
tel.: (48) 331 24 46
tel.: (48) 365 27 17
tel.: (48) 364 29 68
tel.: (48) 679 61 03
tel.: (48) 364 42 07
tel.: (48) 362 85 90
tel.: (48) 362 67 35, (48)
362 77 51

tel.: (48) 360 62 02

tel.: (48) 362 03 00

tel.: (48) 384 53 22, (48)
384 53 06

Dodatkowo, nalezy wspomnie¢, ze Miejska Biblioteka Publiczna ma 12 fili. Pozycja bibliotek wzmocniona jest

przez biblioteki funkcjonujgce w

O O O

O ood

ramach uczelni wyzszych. W Radomiu lub okolicach funkcjonujg oddziaty
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instytucji marszatkowskich: Muzeum Sztuki Wspétczesnej w Radomiu - oddziat Muzeum im. J. Malczewskiego
w Radomiu, Muzeum Jana Kochanowskiego w Czarnolesie - oddziat Muzeum im. J. Malczewskiego w Radomiu,
Muzeum im. Oskara Kolberga w Przysusze - oddziat Muzeum Wsi Radomskiej oraz Centrum Rzezby Polskiej
w Oronsku podlegte Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Ponadto, w Radomiu zlokalizowane sg
instytucje spoteczne i prywatne takie jak: Galeria Dziedzictwa Kulturowego Radomia, Galeria Miasta
Kazimierzowskiego, Kamienica Staroscinska, Galeria "58".

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze od roku 2007, kiedy przygotowywana byta ,Strategia rozwoju miasta Radom na lata
2008-2020", wzrosta liczba kin - z jednego do czterech. Obecnie, na terenie Radomia, funkcjonujg kino Helios,
Multikino Radom, OKiSz Resursa Obywatelska - Klub Dobrego Filmu oraz Kino Studyjne Filméw Artystycznych
w MCSW Elektrownia.

Kultura w Radomiu tworzona jest nie tylko przez instytucje kultury, ale rowniez podmioty z jej otoczenia. Poza
Teatrem Powszechnym w Radomiu funkcjonujg teatry amatorskie przy miejskich placéwkach kultury. Sa to: Teatr
Proscenium dziatajacy przy Radomskiej Orkiestrze Kameralnej w sali koncertowej Urzedu Miejskiego -
ul. Zeromskiego 53, Teatr Poszukiwan, dziatajgcy przy Os$rodku Kultury i Sztuki ,Resursa Obywatelska” -
ul. Malczewskiego 16, Teatr ,Resursa” prowadzacy zajecia teatralne dla dorostych w Osrodku Kultury i Sztuki
.Resursa Obywatelska” przy ul. Malczewskiego 16, Teatr Stowa dziatajgcy przy Domu Kultury "ldalin" -
ul. Bluszczowa 4/8, Teatr dla dzieci dziatajacy przy Miejskim Osrodku Kultury ,Amfiteatr” w ,Kuzni Artystycznej” -
ul. Daszynhskiego 5.

Dziatalno$¢ artystyczna prowadzona jest rowniez w ramach orkiestr i choréw. Poza Radomskg Orkiestrg
Kameralng funkcjonujg: Orkiestra Wojskowa w Radomiu, Dzieciecy Zespdt Muzyki Dawnej BRAVANTE,
Radomska Mtodziezowa Orkiestra Deta GRANDIOSO, Chér GOSPEL RADOM, Chér Miasta Radomia SANCTI
CASIMIRI CANTORES RADOMIENSES, Big Band MUNDANA, Chér Filharmoniczny przy Radomskiej Orkiestrze
Kameralnej, Chor Ewangelicki im. Oskara Kolberga w Radomiu, zespoty przy ZSM im. O. Kolberga w Radomiu
Obok instytucji kultury na terenie Radomia istniejg szkoty wyzsze oraz artystyczne, ktdre sg potencjalng kuznig
odbiorcéw kultury w szerokim rozumieniu. Kultura w Radomiu wspottworzona jest takze przez szkoty artystyczne:
Zespot Szkét Plastycznych im. Jézefa Brandta i Zespdt Szkét Muzycznych im. Oskara Kolbegra. Szkoty wyzsze
to: Kolegium Licencjackie Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Kolegium Nauczycielskie (Uczelnia
patronacka: UMCS w Lublinie), Nauczycielskie Kolegium Jezykéw Obcych (Uczelnia patronacka: Uniwersytet
Warszawski), Niepubliczne Nauczycielskie Kolegium Jezykéw Obcych TWP, Wyzsza Szkota Biznesu im.
Biskupa Jana Chrapka, Radomska Szkota Wyzsza, Wyzsza Szkofa Handlowa, Prywatna Wyzsza Szkofa
Ochrony Srodowiska, Wyzsze Seminarium Duchowne, Instytut Teologiczny Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie Wydziat Teologiczny, Wyzsza Inzynierska Szkota Bezpieczenstwa i Organizaciji
Pracy, Wyzsza Szkota Nauk Spotecznych i Technicznych, Wyzsza Szkota Handlu i Finanséw Miedzynarodowych
im. F. Skarbka w Warszawie Wydziat Zamiejscowy w Radomiu oraz Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny

im. Kazimierza Putaskiego. W ramach ostatniej placowki funkcjonuje Wydziat Sztuki.

Najliczniejszym instytucjami kultury w Radomiu sg domy i osrodki kultury oraz kluby. Prowadzong one

zréznicowang dziatalnos¢, jednak $rodek ciezkosci potozony jest na prowadzenie kot hobbystycznych, klubdw,
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zespotdw, zajeC i warsztatdw oraz organizacje wydarzen o charakterze artystyczno-wystawienniczym. Ponize;j

przedstawiona zostanie charakterystyka dziatalnosci kazdego domu i osrodka z osobna.

Dom Kultury ,,Idalin” prowadzi kota zainteresowan i zespoty artystyczne:
koto modelarskie
koto plastyczne
scena Seniora
Klub Zeglarski ,Bulaj”

Klub Kwadransowych Grubaséw

Klub Modelarzy i Mitosnikéw Militariéw
Klub Modelarsko — Historyczny ,Sokoét”
Klub Senioréw ,Samotnych Serc”
Dzieciecy Zespét Taneczny

Dziecieca Grupa Teatralna ,Baidalinka”
Formacja Break-Dance

miodziezowa grupa teatralna , The Art”
grupa taneczna ,Szkraby”

grupa taneczna ,Hip hopy”

grupy taneczna ,Watch out”

Ponadto funkcjonuje:

Swietlica srodowiskowa ,U8miech”
biblioteka
kafejka internetowa.

Wazniejsze imprezy realizowane przez DK ,ldalin” to:
Miedzynarodowy Zlot ,Modularzy” Kolejowych
Ogodlnopolski Konkurs Modeli Kartonowych i Plastikowych
Radomska Wystawa Modelarstwa Redukcyjnego
»,Radomskie dwojki” - turniej break - dance
.Poetae Nascuntur Oratores Fiunt” — konkurs recytatorski
Maty Konkurs Recytatorski — eliminacje rejonowe
Projekt ,Radom na fali”

Mikofajkowa Aukcja Przedmiotéw Artystycznych i Dziet Sztuki
Akcja ,Zima” i ,Lato”
Wystawy malarstwa i fotografii

Konkurs fotograficzny ,Wiosna z bliska”.

Dom kultury ,BORKI” prowadzi zajecia dla dzieci, miodziezy i dorostych w nastepujgcych grupach
i kotach zainteresowan:

grupa taneczna
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grupa plastyczna
grupa muzyczna
sekcja szachowa (szachy, gry strategiczne)
aerobik grupa step
klub modelarski ,Miniatura”
klub seniora
Dziatajg rowniez :
Swietlica Srodowiskowa
kawiarenka internetowa ,lkonka”
zespot muzyczny ,Carrion”
Najwazniejsze imprezy:
Powiatowy Konkurs Plastyczny ,Palma, pisanka, karta wielkanocna”
Powiatowy Konkurs Plastyczny ,Kartka Swigteczna i Zabawka Choinkowa”
Konkurs plastyczny ,Lalka teatralna”
Konkurs recytatorski dla dzieci ,Dzieciecy Swiat Poezji’
Wedrowki daleki i bliskie
Akcja ,Zima” i ,Lato”

Miejskiemu Osrodkowi Kultury ,Amfiteatr” podlegajg dwa oddzialy ,Kuznia Artystyczna”
i ,Obozisko”. Ich oferta zostanie przedstawiona tgcznie.
W MOK ,Amfiteatr” dziataja:

,Renesans”

Kapela Podwérkowa ,Halniacy”

ZHP ,Staréwka”

Galeria Mtodych - koto plastyczne

Swietlica srodowiskowa ,Bezpieczne miejsce”

Koto Seniora

Najwazniejsze imprezy:
Koncerty w ,Amfiteatrze”
Spotkajmy sie na Zeromskiego
Koncerty jazzowe
Turniej Stowa
Muzyczna Kuznia Talentow
Radomskie Dni Godnosci

Przeglad Muzyki Religijnej

Zajecia dla dzieci, mtodziezy i dorostych w ,Kuzni Artystycznej”:
zajecia fotograficzne
zajecia z makramy

aerobik + zumba
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zajecia taneczne - tance narodowe

edukacja plastyczna mtodych

zajecia z tanca nowoczesnego

instrumenty klawiszowe

studio wokalne

zajecia z rekodzieta artystycznego

warsztaty literackie

taniec towarzyski

zajecia z robotyki

zajecia z technik pamieciowych i szybkiego czytania

kacik malucha - zajecia artystyczne dla dzieci w wieku 5-6 lat

zajecia plastyczne dla dorostych pt. "Rozmowy pedzlem malowane".

Teatr ,Aktywny”, gdzie odbywajg teatralne, wokalne i muzyczne prezentacje artystyczne, zajecia
instrumentalne - sekcja gitarowa i keyboardowa, wokalistbw oraz miodych aktorow

z teatru dzieciecego.

Osrodek Kultury i Sztuki ,,Resursa Obywatelska” realizuje:
Klub Dobrego Filmu
programy filmowe po$wiecone lokalnej historii "Swiadkowie Historii"
prowadzi programy edukacyjne "Magazyn Literacki Resursy" i "Radomskie Portrety"
trwajg prace nad budowg portalu poswieconego historii Radomia
Osrodek prowadzi:
Zajecia muzyczne dla zespotow
Spiew solowy i zespotowy, emisja gtosu
Teatr Poszukiwan - dla miodziezy
Teatr "Resursa” - dla dorostych

Zajecia i zespoty taneczne

Wazniejsze imprezy odbywajgce sie w OKiSz ,Resursa Obywatelska”:
Festiwal Koled i Pastoratek Regionalny
Turniej Form Muzycznych "Radom Music Drive"
Regionalny konkurs dla uczniéw gimnazjéw i szkét ponadpodstawowych
,Nastolatki Wiersze piszg”
Akcja ,Zima” i ,Lato”
Festyn historyczny "Uliczka Tradyc;ji"
Radomski Festiwal Filozoficzny "Okna"
Spotkania z Kulturg Zydowska "Slad"
Historia Cie Szuka

Radomskie Prezentacje Teatralne
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OKiSz Resursa Obywatelska posiada wiasne pismo kulturalne "Resursa" oraz studio filmowe, ktére kilka razy

w miesigcu realizuje Radomski Magazyn Kulturalny ( dostepny na stronie placéwki oraz na antenie lokalnej

telewizji kablowej).

W ,kazni” - Radomskim Klubie Srodowisk Artystycznych i Galerii dziatajg nastepujgce stowarzyszenia

i organizacje tworcze:
Radomskie Towarzystwo Fotograficzne
Stowarzyszenie Grupa Literacka "tuczywo”
Towarzystwo Numizmatyczne
Towarzystwo Kultury Teatralnej Oddziat Radom
Po Prostu Kabaret
Najwazniejszymi cyklicznymi imprezami sa:
Ogolnopolski Turniej Spiewajacych Poezje
Festiwal Jazzowy
Radom Fashion Show
Mistrz i Uczniowe
Honorowi Obywatele Radomia
W budynku przy ul. Traugutta 31/33 siedzibe majg nastepujace kota zainteresowan i organizacje:
Koto socjologiczne
Warsztaty plastyczne - komiksy
Czytelnia internetowa
Klub Jazzowy
Towarzystwo Polsko — Austriackie
Towarzystwo Tatrzanskie im. Tytusa Chatubinskiego
Zwigzek Literatow Polskich oddziat Radom
Wazniejsze imprezy odbywajgce sie¢ w dawnym budynku MCKIilM przy ul. Traugutta 31/33 to:
Festiwale Jazzowe
Koncerty Jazzowe
Koncerty Kameralne
Dni Kultury: Czeskiej, Wtoskiej, Wegierskiej, Stowackiej, Rumunii, Austrii.

Wystawy malarstwa, rzezby, grafiki, rysunku, fotografii artystéw polskich i zagranicznych.

Dziatalnos¢ Miejskiej Biblioteki Publicznej z zakresu upowszechniania czytelnictwa,
i promocji kultury to:

Radomska Wiosna Literacka.

Jesienna Akademia Literatury.

Mtodziezowa Akademia Kultury MAK.

Spotkania autorskie, lekcje biblioteczne, wykfady, wystawy.

ksigzki
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W Miejskiej Bibliotece Publicznej i jej filiach dziata 6 statych galerii, w ktérych regularnie prezentowane sa
wystawy fotografii, malarstwa i ceramiki. Sg one gtéwnie dzietem artystéw zwigzanych z Radomiem i Ziemig

Radomska. Réwniez nieregularnie prezentowana jest twérczos¢ artystyczna osob spoza regionu.

Mtodziezowy Dom Kultury im. Heleny Stadnickiej prowadzi nastepujace zajecia:
Bajkowy Kuferek - gry i zabawy edukacyjne dla matych dzieci
Batik - zajecia dla dzieci z malarstwa na tkaninie
Epizodzik - zajecia teatralne skierowane do matych dzieci od 5 do 12 lat
Formy przestrzenne
Gimnastyka z elementami akrobatyki, Zespét ,Pajeczarki”
Grafika warsztatowa dla dzieci i mtodziezy
Interpretacja tekstu literackiego z elementami inscenizacji - ,Usmiech”
Koto komputerowe
Koto rowerowe MTB
Lalkarstwo i tkanina artystyczna
Mtodziezowa pracownia plastyczna
Taniec sportowy
Teatr literacki ,Scena 05”
Witraz
Zajecia baletowe
Zajecia taneczne, Zespot taneczny ,Look”
Zespot taneczny ,Piruecik”
Dzieciecy swiat gitarowy
Gospel
Nauka gry na instrumentach: pianino, gitara, keyboard, perkusja
Studio Piosenki ,Fermata”
Zespot Piosenki Folk ,Radomis”
Zespoty wokalne dzieciece i mlodziezowe

Radomska Mtodziezowa Orkiestra Deta ,Grandioso”

Teatr Powszechny im. J. Kochanowskiego na sezon artystyczny 2016/2017 zaplanowat w swoim repertuarze
do stycznia 2017 r. 5 spektakli premierowych: ,Bobok” (16.09.2016), ,Slub” (22.10.2016), ,Niby matki, niby corki”
(3.12.2016), ,Mayday 2" (31.12.2016), ,Lowca” (14.01.2017).

W ciggu roku radomskie instytucje kultury organizujg takze liczne wystawy, koncerty, spotkania autorskie, pokazy
filmowe, imprezy dla dzieci, i wiele innych wydarzen kulturalnych. Szczegétowy biezacy kalendarz wydarzen
znajduje sie na stronie , ha stronie oraz w Radomskim

Informatorze Kulturalnym.


http://www.radom.pl/
http://www.facebook.com/kultura.radom
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Tabela 02. Wykaz najwazniejszych imprez miejskich i wydarzen kulturalnych w 2016 roku®

6.01.2016 Orszak Trzech Kroli

10.01.2016 Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy

1-12.02.2016 Akcja ZIMA

7.02.2016 Xl Radomskie Targi Slubne

20.02.2016 Turniej Tanca Break-Dance pn: ,Radomskie Dwojki”

1.03.2016 Narodowy Dzien Pamieci Zotnierzy Wykletych - koncert w Muszli
Koncertowej

4-6.03.2016 KAZIKI 2016

12.03.2016 Koncert Radomskiej Orkiestry Kameralnej: Mendelssohn

18.03.2016 Premiera w Teatrze Powszechnym: Nick Dear ,Wtadza”, rez. Andrzej
Bubien

. Kwieger |

4-8.04.2016 39. Radomska Wiosna Literacka

9.04.2016 929. Radomskie Spotkania z poezjg — ,Poezja a nowe media”

9.04.2016 Premiera w Teatrze Powszechnym: Vern Thiessen ,Jabtko”, rez. Tomasz
Dutkiewicz

16.04.2016 Koncert Radomskiej Orkiestry Kameralnej: Muzyka srebrnego ekranu

16.04.2016 61. Ogdlnopolski Konkurs Recytatorski — eliminacje rejonowe

16/17.04.2016 Noc z Andersenem

20-22.04.2016 8 Spotkania z Kulturg Zydowskg SLAD

22.04.2016 | cze$¢ wystawy z cyklu Pracownie — Konfrontacje

22-24.04.2016 Ogolnopolski Zlot ,Modularzy” Kolejowych

1.05.2016 Wspolne spiewanie Ody do radosci

3.05.2016 Swieto Konstytucji 3 Maja

6-8.05.2016 XXIII Ogélnopolski Turniej Spiewajgcych Poezje

8.05.2016 130 lat roweru w Radomiu. Piknik, wystawa, wyscigi.

9-14.05.2016 Obchody Tygodnia Bibliotek

12-13.05.2016 Dni Kultury Romskiej

13.05.2016 Pracownie / Konfrontacje - Il cze$¢ wystawy

14.05.2016 Koncert Radomskiej Orkiestry Kameralnej: Wieczér w Neapolu

19-21.05.2016 Dni Godnosci Osob Niepetnosprawnych

21-22.05.2016 5 Miedzynarodowy Festiwal Artystéw Ulicznych i Precyzji

22.05.2016 Finat IV Rajdu Pojazdéw Zabytkowych (Plac Jagiellonski)

24.05.2016 Ogodlnopolski Festiwal Lalki i Stowa

25.05.2016 Koncert Orkiestry Wojskowej w Radomiu (muszla)

28.05.2016 7 Radomski Piknik Naukowy

31.05.2016 Koncert zespotu Fermata (muszla koncertowa, organizator MDK)

1.06.2016 Piknik Komendy Wojewddzkiej Policji dot. bezpieczenstwa + Dzien
Dziecka (Teatr, Pl. Jagiellonski)

1.06.2016 Piknik ekologiczny

1-4.06.2016 Juwenalia

! Dane ze strony
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1-4.06.2016 Radomski Festiwal Filozofii OKNA im. prof. Leszka Kotakowskiego

3.06.2016 pokaz filmu ,,Gry uliczne” i spotkanie z aktorami (Wolszczak, Gonera,
Klynstra) dla uczniéw radomskich szkot

3-6.06.2016 XIX Ogdlnopolski Konkurs Modeli Kartonowych i Plastikowych

3-30.06.2016 Obchody 40 rocznicy Radomskiego Czerwca'76

4.06.2016 Motoserce

5.06.2016 Swieto targowiska Korej — piknik historyczny i koncert zespotu IRA

5.06.32016 Rodzinny piknik z Centrum Helen Doron

5.06.2016 Piknik ,,Off road Dzien Dziecka” Marketu Piotr i Pawet

5.06.2016 Stoneczny Bieg

10-12.06.2016 Zawieruchy radomskie — ogoélnopolski festiwal muzyki tradycyjnej (cate
miasto)

12.06.2016 Piknik Strazacki + koncert zespotu Mijal & Liber (Osrodek Borki)

17.06.2016 Koncert galowy wychowankéw MDK (sala ROK)

18.06.2016 Swiatowy Dzien Uwalniania Ksigzek

25.06.2016 Miedzynarodowa Akademia Dyrygentow i koncert finatowy Akademii

26.06.2016 Radomska Nagroda Kulturalna

26.06.2016 Koncert ,Ray Wilson Genesis Classics” (scena na ul. Zeromskiego)

26.06.2016 Wystawa pséw rasowych (Osrodek Borki)

1-31.07.2016 Akcja LATO

1-2.07.2016 Przeglad DJ - DJ" Day 2016

3-10.07.2016 Ogolnopolskie Spotkania Filmowe Kameralne Lato (ulice Radomia,
taznia)

8.07.2016 Kino na lezakach (Osrodek Borki)

15.07.2016 Kino na lezakach (fontanny, ul. Zeromskiego)

22.07.2016 Festiwal Narodéw Swiatowych Dni Mtodziezy (muszla, plac Jagiellonski,
Rynek)

. sSieper |

1-31.08.2016 Akcja LATO

5.08.2016 Kino na lezakach (Osrodek Borki)

7,14,21,28.08.2016 Spotkajmy sie na Rynku - cykl koncertow

5-13.08.2016 Mistrzostwa Swiata w Akrobacji Samolotowe;j

13.08.2016 Radom Fashion Show 2016 — gala finatowa ogdlnopolskiego konkursu dla
projektantéw mody

15.08.2016 Festyn Historyczny 15-go sierpnia

26.08.2016 Kino na lezakach (fontanny, ul. Zeromskiego)

26.08.2016 koncert Disco Polo z wystepem Bad Boys Blue - (impreza biletowana —
Osrodek Borki)

27.08.2016 Kolor Fest - (Osrodek Borki)

27.08.2016 Koncert Orkiestry Wojskowej w Radomiu (muszla)

28.08.2016 Piknik Zdrowia (ul. Zeromskiego, muszla)

- Wmesiea |

3.09.2016 Piecioboj Precyzyjny (Lesniczowka)

4.09.2016 Swieto chleba

10-11.09.2016 Festyn historyczny Uliczka Tradycji

24.09.2016 XI Otwarty Konkurs o tytut Radomskiego Mistrza Polskiej Ortografii

Premiera w Teatrze Powszechnym: Fiodor Dostojewski ,Bobok” (spektakl
lalkowy), rez. Grigorij Lifanov
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3-9.10.2016 Tydzien Kultury Chrzescijanskiej (Resursa, Miejska Biblioteka Publiczna,
parafie. 9 pazdziernika w katedrze Dzien Papieski i msza $w. oratoryjna)

17-23.10.2016 Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Dawnej im. Mikotaja z Radomia (Laznia,
Z.S. Muzycznych, sala ROK)

22.10.2016 Premiera w Teatrze Powszechnym: Witold Gombrowicz ,Slub”, rez.

Mikofaj Grabowski. INAUGURACJA XII MIEDZYNARODOWEGO
FESTIWALU GOMBROWICZOWSKIEGO
22-29.10.2016 XII Miedzynarodowy Festiwal Gombrowiczowski
Cykl Monodraméw ,M-3"
Radomski Festiwal Jazzowy

11.11.2016 98. rocznica odzyskania niepodlegtosci
19-20.11.2016 »,RAFA”. Festiwal szantowy
25.10.2016 Obchody Swiatowego Dnia Pluszowego Misia

Prapremiera w Teatrze Powszechnym: Aleksander Mardan ,Niby matki,
niby coérki”, rez. Jaroslav Fedoryshyn
Prezentacje Recytatorskie Poetae Nascuntur, Oratores Fiunt

3.12.2016 Premiera w Teatrze Powszechnym: Aleksander Mardan ,Niby matki, niby
corki”, rez. Jaroslav Fedoryshyn

16-18.12.2016 Jarmark Bozonarodzeniowy

18.12.2016 Gwiazdka na Deptaku

29.12.2016 Festiwal Koled i Pastoratek; Resursa Obywatelska

31.12.2016 Premiera w Teatrze Powszechnym: Mitchell Leigh, Dale Wasserman, Joe
Darion ,Cztowiek z La Manchy”, rez. Waldemar Zawodzinski

31.12.2016 Sylwester pod Gwiazdami
Radomskie Spotkania z Koledami i Pastoratkami. Przestuchania
konkursowe

XVI Turniej Stowa

Wsréd cyklicznych wydarzen kulturalnych w Radomiu na szczegdlng uwage zastugujg Miedzynarodowy Festiwal
Gombrowiczowski, Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Dawnej im. Mikofaja z Radomia, $wieto patrona Miasta -
,Kaziki", Uliczka Tradycji, Swieto Chleba, Radomska Wiosna Literacka czy Ogoélnopolski Turniej Spiewajgcych
Poezje.

Jednak bezposrednia konkurencjig MCSW Elektrownia sg inne placowki muzealne zlokalizowane
w Radomiu, szczegdlnie, ze te najwazniejsze majg tego samego organizatora — Samorzgd Wojewddztwa
Mazowieckiego. Najmniej tematycznie zblizona jest oferta Muzeum Wsi Radomskiej. Placéwka prowadzi
nastepujgce wystawy state: ,Jak powstaje skansen”, ,Ekspozycja bozonarodzeniowa”, ,Ekspozycja wielkanocna”,
.Piec garncarski z Redocina”, ,Zagroda z Chomentowa”. W roku 2016 mozna bylo zobaczy¢ nastepujgce
wystawy czasowe: ,Wizerunki Matki Boskiej w zbiorach Muzeum Wsi Radomskiej”, ,Sakralny wymiar $wiata.
Przedstawienia religijne w rzezbie drewnianej’, ,Muzeum Wsi Radomskiej — Niezwykta codziennosc.
Poplenerowa wystawa prac studentéw”, ,Kosciot pw. sw. Jakuba w Skaryszewie w fotografii’, ,Z wizytg

u fotografa”, ,Powiedz dziecku, ze jest dobre, ze umie, ze potrafi”, ,Aranzacje wielkanocne”. Muzeum prowadzi
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takze dziatalno$¢ edukacyjng dla dzieci i miodziezy w formie zaje¢ dla grup szkolnych i indywidualnych. Muzeum
proponuje nastepujgce lekcje i warsztaty muzealne:

Kolbergowe bajanie — bajki wedtug Oskara Kolberga

Oskar Kolberg — straznik tradycji

Od ziarenka do bochenka

Od rosliny do tkaniny

Gatganiane zabawki

Ceramika

Z kufra prababci - czyli stréj i tkanina regionu radomskiego

Wyrdb kwiatow z bibuty

Lekcja kaligrafii

Skad jestem, skad jestes

Wycinankarstwo

Powitanie wiosny (marzec)

Pisanki wielkanocne

Wielki Post i Wielkanoc

Swieta Katarzyna i Swiety Andrzej

Legenda o $wietym Mikofaju

Wigilia i Boze Narodzenie

Certyfikat sprawno$ci pradziadka

W ramach Muzeum im. J. Malczewskiego dziata 9 nastepujgcych dziatéw: archeologii, historii, naukowo-
oswiatowy, plastyczny, przyrody, sztuki dawnej, sztuki nieprofesjonalnej, biblioteka, pracownia konserwac;ji dziet
sztuki. Placéwka proponuje nastepujgce wystawy state: ,Kultury pozaeuropejskie w zbiorach Muzeum im.
J. Malczewskiego”, ,Zanim powstato miasto. Poczatki Radomia”, ,Jacek Malczewski 1854 — 1929”, ,Leszek
Kotakowski 1927 — 2009”, ,Galeria malarstwa polskiego XIX i XX w.”, ,Ekspozycje przyrodnicze”, ,Kolekcja
rodziny Pinno” i czasowe (2016): ,Oswoi¢ nieuniknione, przyblizy¢ nieznane. Obrzedowos¢ i ceremoniat
pogrzebowy na przestrzeni dziejéw i kultur”, ,Przemoc i rytuat w neolicie”.

Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu prowadzi program edukacyjny, skierowany do uczniéw szkét
podstawowych i ponadpodstawowych, ktérego celem ma by¢ popularyzacja wiedzy historycznej, archeologicznej,
etnograficznej, przyrodniczeji plastycznej. W ofercie edukacyjnej znajdujg sie nastepujgce tematy lekcji
muzealnych: ,Poczatkujgcy balsamista”, ,Gtéwki cukrowe”, ,Maski’, ,Czysto$¢ vs brud”’, ,Sladami Smoka
Wawelskiego”, ,Radomskie dinozaury”, ,Tajemniczy $wiat owadow”, ,Zwierzeta w miescie — Radom”, ,Ptaki

drapiezne”, ,Pory roku w zyciu ptakéw”, ,Wedréwki ptakéw”, ,Dokarmianie ptakéw” i inne.

Analizie w tej czesci desk research poddane zostaty dwa dokumenty przedstawione jako strategiczne dla
dziatalnosci MCSW ,Elektrownia” — statut oraz plan merytoryczny na rok 2016. Zgodnie z wiedzg badaczy,

instytucja nie dysponuje zadng strategig, ktéra mogtaby zosta¢ poddana analizie.
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http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/kolbergowe-bajanie-bajki-wedlug-oskara-kolberga/1453
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/oskar-kolberg-straznik-tradycji/1452
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/od-ziarenka-do-bochenka/1027
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/od-rosliny-do-tkaniny/1028
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/galganiane-zabawki/1029
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/ceramika/1031
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/z-kufra-prababci-czyli-stroj-i-tkanina-regionu-radomskiego/1035
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/wyrob-kwiatow-z-bibuly/1036
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/skad-jestem-skad-jestes/1040
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/wycinankarstwo/1042
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/powitanie-wiosny/1044
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/pisanki-wielkanocne/1045
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/wielki-post-i-wielkanoc/1046
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/swieta-katarzyna-i-swiety-andrzej/1047
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/legenda-o-swietym-mikolaju/1048
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/wigilia-i-boze-narodzenie/1049
http://portal.muzeum-radom.pl/muzeum-wsi-radomskiej/edukacja/certyfikat-sprawnosci-pradziadka/1214
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Mazowieckie Centrum Sztuki Wspodiczesnej ,Elektrownia” w Radomiu to instytucja kultury powotana uchwatg
Sejmiku Wojewodztwa Mazowieckiego w grudniu 2005 r. Wéwczas dawna elektrownia miejska stata sie siedzibg
Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspdtczesnej ,Elektrownia” w Radomiu. ldea powstania Centrum Sztuki
Wspdtczesnej powodowana byta miedzy innymi koniecznoscig znalezienia odpowiedniej siedziby dla pokaznej
kolekcji sztuki wspétczesnej, ktérej zbiory przestaty sie miescié w siedzibie Muzeum Sztuki Wspotczesnej.
Starania o stworzenie Centrum Sztuki Wspotczesnej trwaty rok. 24 maja 2005 roku Gmina Radom przekazata
Wojewddztwu Mazowieckiemu budynek elektrowni jako darowizne na Centrum Sztuki Wspédtczesnej. 19 grudnia
2005 roku powotano, uchwatg Sejmiku Wojewddztwa Mazowieckiego, Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspotczesnej w Radomiu. Kolejnym etapem rozwoju byt konkurs na najlepszy projekt adaptacji elektrowni na
centrum sztuki i pozyskanie srodkéw zewnetrznych na jego realizacje. Prace budowlano-remontowe zakonczyty
sie w 2014 r.
Obecnie obowigzujgcy statut zostat nadany 8.09.2014 r. uchwalg Nr 189/14 Sejmiku Wojewddztwa
Mazowieckiego. Jak stanowi paragraf 5 do zadan MCSW ,Elektrownia” nalezy upowszechnianie sztuki
wspoitczesnej, w szczegolnosci polskiej oraz jej promocja w kraju i za granicg, a takze gromadzenie
i ochrona dobr kulturalnego dziedzictwa ludzkosci, informowanie o wartosciach i treSciach zgromadzonych
zbioréw oraz umozliwianie korzystania ze zgromadzonych zbioréw. Zadania MCSW ,Elektrownia” koncentrujg sie
wokot sztuki wspotczesnej. Do najwazniejszych z nich nalezg m.in.:

tworzenie i realizacja projektow oraz programéw promocji sztuki wspétczesnej;

gromadzenie zbioréw sztuki wspétczesnej;

organizacja wystaw i ekspozycji;

organizowanie zaje¢ warsztatowych, szkolen, seminaridw, wykladéw, spotkan z twdrcami

i specjalistami w dziedzinie sztuki wspofczesnej, konferencji, koncertow, widowisk teatralnych, projekciji

filmowych oraz innych dziatan stuzgcych upowszechnianiu sztuki wspotczesnej;

promowanie literatury o sztuce wspotczesnej;

prowadzenie kina studyjnego;

podejmowanie dziatan na rzecz rozwoju oferty kulturalnej w woj. mazowieckim.

Poza dziatalno$cig kulturalng, MCSW ,Elektrownia”, ma zapisang w statucie mozliwo$¢ prowadzania dziatalnosci
dodatkowej, z ktérej dochody przeznacza sie na dziatalnos¢ statutowg instytucji. MCSW moze m.in.:

prowadzi¢ sprzedaz ksigzek i pamigtek;

prowadzi¢ ustugi turystyczne;

prowadzi¢ ustugi hotelarskie;

wykonywac¢ opracowania, ekspertyzy i projekty;

organizowaé imprezy kulturalne.

Statut, jak wszystkie tego typu dokumenty, zakresla tylko ramy funkcjonowania instytucji kultury, natomiast nie

jest strategia, ktéra mogtaby wyznaczy¢ konkretne cele i zadania realizujgce zapisy statutu. Nakreslony w nim
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zakres dziatalnosci nalezy okresli¢ jako szeroki i stwarzajgcy duze mozliwosci. Dokument raczej nie stanowi

bariery rozwojowej instytucji. Wydaje sie, ze wychodzi naprzeciw potencjatowi instytuciji.

Misja samorzgdu lokalnego nie kohczy sie bynajmniej na dbatosci o system obiektywnych mozliwosci rozwoju,
o istnienie rozwigzan instytucjonalnych i dostepno$¢ odpowiedniej infrastruktury. Réwnie wazne jest
wspottworzenie mozliwosci subiektywnych korzystania przez mieszkancow z tej infrastruktury i tych instytucji.
Witadze samorzgdowe bywajg bardzo czesto zapatrzone w infrastrukture, a nie w to, co sie w niej dzieje;
wybudowanie instytucji kultury nie zatatwia sprawy. Wspétczesnie instytucja kultury musi ,tetni¢ zyciem” by uznaé
ja za projekt udany. W tym aspekcie niezwykle waznym elementem prawidlowego funkcjonowania instytucji
kultury jest oferta, jej zakres i jako$¢, ktéra z jednej strony powinna wychodzi¢ naprzeciw potrzeb i oczekiwan
odbiorcow, z drugiej by¢ edukacyjnym i artystycznym wyzwaniem. Dlatego analizie poddany zostat plan
merytoryczny MSCW ,Elektrownia” na 2016 r.

Dokument dos$¢ jednoznacznie wskazuje, ze potencjat zakreslony chocby w statucie, jest wykorzystywany
w bardzo waskim wymiarze. Zapisy planu merytorycznego, liczacego 7 stron, pokazuja, ze placéwka prowadzi
tylko trzy typy dziatah: projekty interdyscyplinarne, wystawy czasowe oraz wydaje publikacje. Pod hastem
projektow interdyscyplinarnych kryje sie w gtéwnej mierze dziatalno$¢ kina studyjnego (7 na 9 typdéw wydarzen)
oraz Noc Muzeédw i blizej nieokreslona dziatalnos¢ edukacyjna. W ramach wystaw czasowych w 2016 roku
zorganizowano 7 ekspozycji, nastepujgcych artystéow: Grzegorz Rogala/Joanna Krzyszton, Mirostaw Rogala,
Jenny Brockman, Tomasz Sikorski, Wiestaw Jelonek, Monika Matkowska oraz wystawa Format maksymalny A4.
Z przedstawionych zapisdw wynika, ze organizowane sg wystawy indywidualne i artystéw polskich. Tylko jedna
na siedem wystaw byta wystawg artystki zagranicznej. Sredni czas trwania wystawy to 2 miesigce. Sredni koszt
dotacji na jedng wystawe to 34.426 zt. Dziatalnos¢ wydawnicza ogranicza sie do katalogow towarzyszacych
wystawom. tgcznie w 2016 roku wydano 6 takich katalogéw, naktad kazdego wyniést 500 sztuk. Sredni koszt
wydania katalogu do jednej wystawy to 29.833 zi.

Uzupetniajgc te dane o przeglad archiwum wydarzenh dostepny na stronie internetowej placéwki dowiadujemy sie,
ze poza imprezami wymienionymi w planie MCSW ,Elektrownia” organizuje wieczory autorskie, spotkania
z artystami, koncerty, spotkania z okazji dni okoliczno$ciowych (Dzien Dziecka, Mikotajki, Dzieh Babci i Dziadka)
oraz rézne zajecia warsztatowe dla dzieci. Trudno okresli¢ jednak na ile sg to dziatania state, systemowe, a na ile
jednorazowe, sporadyczne. Bez posiadania dokumentu strategicznego, ktéry porzgdkowatby wszystkie dziatania
i podporzadkowywat je wybranym celom, trudno jednoznacznie wnioskowa¢ na temat specyfiki prowadzonej
dziatalnosci.

W planie merytorycznym przedstawiono réwniez podmioty, z ktérymi wspdipracuje badz zamierza
wspotpracowa¢ MCSW ,Elektrownia”. Zostato w nim wymienionych 12 instytucji. To, co zwraca uwage, to fakt, ze
placéwkami wystawienniczymi, z ktérymi wspotpracuje MCSW Elektrownia” sg przede wszystkim te z Radomia:
Muzeum im. J. Malczewskiego i Muzeum Sztuki Wspodiczesnej oraz potozone niedaleko Centrum Rzezby
Polskiej w OrohAsku. Jedynym muzeum spoza Radomia jest CSW Zamek Ujazdowski w Warszawie. Innymi
instytucjami z terenu Radomia, z ktérymi wspotpracuje MCSW ,Elektrownia” to Multikino, Powiatowy Urzad
Pracy, Miejski Osrodek Opieki Spotecznej, Zespo6t Szkdt Plastycznych. Z instytucji spoza Radomia wspotpraca

nawigzana zostata z Akademiami Sztuk Pigeknych w Warszawie, Poznaniu i Krakowie. Wydaje sie, ze zakres
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wspotpracy, mogtby by¢ znacznie szerszy, szczegodlnie jesli chodzi o placéwki wystawiennicze dedykowane
sztuce wspotczesnej. Taka wspoétpraca mogtaby przynie$¢ pozytywne efekty w wymiarze wystawienniczym,
organizacyjnym i edukacyjnym. Mogtaby rowniez stanowi¢ podstawe wizyt studyjnych, podczas ktérych
pracownicy MCSW ,Elektrownia” mogliby przyjrze¢ sie, jak wyglgda praca w innych tego typu instytucjach
w Polsce, ale takze zagranica. Jest to na pewno obszar deficytowy jesli chodzi o wspétprace. W jej ramach
widoczny jest rowniez brak kontaktéw z podmiotami reprezentujgcymi kulture nieformalna: stowarzyszeniami,
fundacjami, artystami, aktywistami.

Ostatnie zapisy merytoryczne planu dotyczg wspétpracy medialnej, tak istotnej dla promocji instytucji. W jej
ramach wymienionych zostato 13 podmiotéow: TVP Warszawa, Telewizja Dami, Zebrra.TV — radomska telewizja
internetowa, Radio Plus, Radio Rekord, portal coolturalnyradom.pl, O.pl Polski Portal Kultury, Echo Dnia,
Tygodnik Radomski, Portal mojradom.pl, Format, Artluk, Arteon. Zakres wspotpracy przy kazdym podmiocie
brzmi prawie identycznie i ograniczania sie do sformutowania ,stata wspoipraca w zakresie promoc;ji
instytucji/wydarzen” lub ,patronat medialny”. Z uwagi na fakt, ze analizie nie byly poddawane efekty tej
wspotpracy trudno o weryfikacje ich skutecznosci. Warto podkresli¢, ze koncentracja na promocji wydarzen
i instytucji w regionie, poprzez regionalne media, to zatozenie stuszne, szczegdlnie w kontekscie bycia instytucja
o charakterze subregionalnym. Jednak réwnolegle powinno prowadzi¢ si¢ promocje w mediach ogdlnopolskich

oraz zwiekszy¢ obecnosé medialng w Internecie, nie tylko na stronach poswieconych wydarzeniom w regionie.

Rozwdj lokalny to ztozony splot proceséw spoteczno-gospodarczych, ktérego istotg sg takie zmiany, jak:
umocnienie lokalnej demokracji i zwiekszenie znaczenia w niej debaty publicznej, wzmacnianie uczestnictwa
obywateli w podejmowaniu decyzji publicznych, wzrost efektywnosci ekonomicznej i réwnosci szans, poszerzenie
pola wolnosci itd. Ostatecznym efektem (i zarazem miernikiem) rozwoju lokalnego jest wzbogacenie pola szans
indywidualnej samorealizacji poszczegélnych mieszkancow. Wzbogacenie ich pola jest miarg rozwoju lokalnego:
to, ze dane miasto rozwija sie lepiej niz inne, znaczy tyle, ze ludzie majg tu wiekszg palete réwnomierniej
dostepnych i bardziej réznorodnych szans spetniania sie i rozwijania wedtug indywidualnych aspiracji (Ktosowski
2011: 75-76).

Szanse rozwojowe to wszystkie obiektywne i subiektywne czynniki otwierajgce przed danym cztowiekiem
mozliwos¢ zrealizowania przez niego jego osobistego potencjatu. To zaréwno twarde fakty (np. obowigzujgce tu
i teraz normy prawne czy fizyczna dostepnosc¢ takich a nie innych zasobdw), jak i czynniki miekkie: spoteczno-
kulturowe (np. poziom witgczenia spotecznego danej osoby, jej wzorce kulturowe) czy wrecz psychologiczne (np.
poziom wiary w siebie, osobiste przekonania normatywne). Innymi stowy szanse indywidualnego rozwoju to
zarowno dostepnosé obiektywnie istniejgcych mozliwosci rozwoju, jak i — jako istnienie subiektywnych mozliwosci
praktycznego skorzystania przez poszczegolnych mieszkancow z owych istniejgcych obiektywnie mozliwosci.
Oba aspekty sg réwnie wazne i wzajemnie sie uzupetniajg. Na przeszkodzie rozwojowi mogg przeciez rownie

skutecznie stawac obiektywne bariery infrastrukturalne, co subiektywne bariery mentalne (Ktosowski 2011: 76).
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Jak pokazata analiza réznego rodzaju danych sytuacja Radomia na mapie wojewddztwa mazowieckiego nie
rysuje sie dobrze. Radom charakteryzuje raczej zapas¢ pod wzgledem kulturalnym, niz tendencja wznoszaca. Na
sytuacje Radomia niekorzystnie wptywa zapewne bliskos¢ Warszawy bedgcej osrodkiem tworzenia sie jednego
z dwu najwiekszych w kraju obszaru metropolitarnego (OMW). Na mapie woj. mazowieckiego, poza Radomiem,
odnalez¢ mozna kilka znaczgcych w skali kraju osrodkow, bytych stolic wojewddzkich, obecnie subregionow
(Ptock Ciechandéw, Ostroteka, Siedlce), ktére oczywiscie w przeciggu 23 lat funkcjonowania w tej roli podniosty
swoj poziom cywilizacyjny. Jednak w ramach woj. mazowieckiego funkcjonuje wewnetrzny podziat na centrum-
peryferia. Podobnie jak w wielu innych wojewddztwach funkcjonowanie metropolii stotecznej i otoczenia nie
przekfada sie na awans cywilizacyjny tego drugiego. Analizowane dokumenty pokazujg narastanie dysproporc;ji
miedzy OMW a ,interiorem”, wobec czego realny jest wsréd mozliwych wariantéw negatywny scenariusz
spolaryzowanego niezrownowazonego rozwoju wojewodztwa (bogacenie sie najbogatszych i zywiotowy wzrost
aglomeracji warszawskiej, z drugiej zas wzgledne ubozenie reszty) (por. Ktosowski 2011:55-56).

Drugi problem to poziom oferty kulturalnej w samym Radomiu, ktéry z réznych stron oceniany jest jako
niewystarczajgcy i niesatysfakcjonujgcy. Warto réwniez zwrécié uwage na do$é marginalng role kultury
w roznych scenariuszach rozwojowych. Takie jej traktowanie przez decydentdéw moze przyczynia¢ sie do
negatywnego stosunku do kultury réwniez wsréd jej odbiorcow. Brak odpowiedniego poziomu naktadéw na
kulture, poczucie osamotnienia pracownikow sektora kultury, przektada¢ sie moze na brak ciekawej i atrakcyjnej
oferty, bgdz jej ograniczony charakter. Sposob potraktowania kultury jako zasobu rozwojowego wymaga zmiany
swiadomosci. A zatem przedstawiona w niniejszym dokumencie charakterystyka uwarunkowan zewnetrznych
i wewnetrznych lokuje Radom w bardzo niekorzystnej sytuacji pod wzgledem podazy i popytu na kulture.
Analizowane dokumenty formutowaty strategiczne cele, szanse i zagrozenia dla obszaru kultury. W ,Strategii
rozwoju miasta Radomia na lata 2008-2020” posréd zagrozen wymieniono miedzy innymi trzy nastepujace

punkty:

brak inwestycji i projektow w zakresie rozbudowy infrastruktury kultury;
brak inwestycji i projektow majgcych na celu rozszerzenie oferty instytucji kultury;

brak dziatan majgcych na celu rozszerzenie oferty miasta w zakresie wydarzen kulturalnych.
W odniesieniu do tak zdefiniowanych zagrozen sformutowano ponizsze cele rozwoju kultury Radomia:

rozwijanie, rozbudowywanie i modernizowanie infrastruktury kulturalnej miasta;

rozwijanie i wspomaganie funkcjonowania oraz powotywanie nowych instytucji kultury (priorytetowo
powinno sie rozwija¢ obecny potencjat);

wzbogacanie oferty imprez o zasiegu ogoélnopolskim i miedzynarodowym;

promocja instytucji i wydarzen kulturalnych, majgca na celu nie tylko informowanie mieszkancéw miasta,
ale takze wytworzenie w nich ,$wiadomosci kulturalnej’, niejako potrzeby korzystania z oferty kulturalnej

miasta.

Natomiast w ,Strategii rozwoju Wojewddztwa Mazowieckiego do roku 2030” wskazuje sie na koniecznos$é
wykorzystania potencjatu kultury i dziedzictwa kulturowego dla rozwoju gospodarczego regionu i poprawy jakosci

zycia, a jednym z wyzwah jest dostepnos¢ instytucji prowadzgcych dziatalno$é kulturalng. Nalezy takze
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podkreslic specyfike wojewddztwa mazowieckiego, gdzie kluczowa rola Warszawy jest zarazem atutem
i zagrozeniem. Zagrozenie stanowi ona szczegdlnie dla innych miast regionu o znaczeniu subregionalnym, takich

chociazby jak Radom, co uwidacznia sie w polu kultury.

Wtadze samorzgdowe poprzez stworzenie podwalin nowej instytucji — MCSW ,Elektrownia”, a nastepnie
przeznaczenie $rodkéw na adaptacje jej siedziby zrealizowaly czesciowo cele wskazane w dokumentach
strategicznych Radomia, tym samym znoszac jedng z obiektywnych barier infrastrukturalnych w dostepie do
kultury. Przez ostatnie lata, przynajmniej w wymiarze infrastrukturalno-instytucjonalnym, zwiekszyta sie suma
szans na zaspokojenie potrzeb kulturalnych mieszkancow. Z drugiej strony, analiza oferty kulturalnej Radomia
wykazuje ewidentny brak wydarzen o skali ogélnopolskiej i miedzynarodowej oraz tych z pola kultury wysokie;j.
Wydaje sie, ze ta sytuacja stwarza niepowtarzalng szanse dla MCSW ,Elektrownia” to objecia roli instytucji
wiodgcej o wymiarze nie tyle lokalnym, co subregionalnym. Zdiagnozowany kryzys mozna potraktowac jako
szanse, tym bardziej, ze atrakcyjnos¢ wizualna siedziby MCSW ,Elektrownia”, stwarza ku temu ogromne
mozliwosci. Nalezy jednak podkresli¢, ze taki moment nie trwa wiecznie. Od czasu objecia nowej siedziby minety

juz dwa lata. To najwyzszy czas na dokonanie zmiany.

Po analizie statutu, a szczegdlnie planu merytorycznej dziatalnosci placéwki nasuwa sie wrazenie braku na
chwile obecng wykorzystania jej potencjatu. Zakres dziatan jest waski i hermetyczny. Wydaje sie, ze nalezy
poszerzy¢ dziatalno$¢ merytoryczng o inne niz wystawiennictwo, a wymienione w statucie, formy. Wsréd
pozytywow nalezy wymieni¢ dziatalnos¢ kina. Jednak, by wtasciwie zaplanowac tego typu dziatania niezbednym
dokumentem jest strategia MCSW Elektrownia zawierajgca plany na co najmniej kilka lat do przodu. Szansg do
MSCW Elektrownia jest rozpisana na konkretne programy, zadania i dziatania ,Strategia rozwoju kultury
w wojewddztwie mazowieckim na lata 2015-2020”, ktéra w jednym z punktéw zaktada, ze wszystkie wojewddzkie
instytucje kultury bedg zobowigzane do rozpoczecia do konca 2016 roku prac nad sporzgdzeniem lub

aktualizacjg swoich strategii dziatania do 2020 roku. Strategie instytucji beda spetnia¢ nastepujgce warunki:

bedg obejmowaty okres do 2020 roku, w tym szczegdtowo okres do konca roku nastepnego po roku
rozpoczecia prac. Nastepnie, bedg co roku aktualizowane kroczgco, w taki sposéb, aby w kazdym

momencie byly zaplanowane szczegétowo: rok biezgcy i nastepny;

bedg obejmowaty plan rozwoju relacji z publicznoscig w odniesieniu do catej dziatalnosci danej instytuciji,
ktérej celem jest prezentacja publiczna. Plan taki musi obejmowa¢ co najmniej: rozpoznanie obecnej
publicznosci i jej potrzeb, koncepcje rozbudowania publiczno$ci o nowe grupy zgodnie z celami niniejszej
strategii, sposoby pogtebiania kontaktu z publicznoscig oraz metode oceny postepdw rozwoju relaciji

Z publicznoscig;

beda obejmowaty plany promocyjne instytucji powigzane z ich wtasnymi celami strategicznymi, planami

rozwoju relacji z widownig oraz z politykg promocyjng wojewddztwa mazowieckiego.

Bez takiego dokumentu i aktywnego wypetnienia jej zapiséw instytucja moze nie dokona¢ dalszego rozwoju, co

bedzie miato niekorzystne efekty dla kultury Radomia, jej mieszkancow, jak i catego regionu.
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Charakterystyka badanych

Badaniu zostata poddana grupa 450 mieszkancéw Radomia podczas ulicznego sondazu, grupa 309 ucznidow
i studentéw w szkotach i na uczelniach radomskich oraz grupa 102 odbiorcow MCSW ,Elektrownia”, w placoéwce.
tacznie w badaniu wzieto udziat 861 respondentéw. Badanie zostato przeprowadzone w listopadzie i grudniu
2016 roku.

W kazdej z przebadanych grup wiekszoscig ankietowanych pod wzgledem pici byty kobiety. Sondaz — 58,2%
(kobiety), 41,8% (mezczyzni). Szkoty/uczelnie — 60,6% (kobiety), 39,4% (mezczyzni). Bywalcy MCSW
,Elektrownia” — 57,3% (kobiety), 42,7% (mezczyzni).

Tabela 03. Pte¢ badanych

PLEC ' SONDAZ | SZKOLY/UCZELNIE BYWALCY
Kobieta 58,2% 60,6% 57,3%
Mezczyzna 41,8% 39,4% 42, 7%

Naijliczniejszg grupg przebadang podczas sondazu byty osoby mtode — do 24 roku zycia (51,6%). Osoby powyzej
65 roku zycia najrzadziej braty udziat w ankiecie — 4,2%. Z kolei w szkotach/uczelniach zdecydowang przewage
uzyskaty rowniez osoby do lat 24 — fgcznie az 97,8%, co wynika bezposrednio z faktu, ze jest to wiek w jakim
najczesciej odbiera sie edukacje na szczeblu $rednim i wyzszym. Bywalcy MCSW ,Elektrownia” to gtéwnie osoby
w wieku 35-54 lata — 50%, z przewaga grupy 35-44 lata (31,6%). W placéwce najrzadziej ankiete wypetnity osoby
ponizej 18 roku zycia — 4,1%, w przedziale 18-24 lata i seniorzy powyzej 65 lat — po 6,1%. Szczegotowe dane

znajdujg sie w tabeli 04.

Tabela 04. Wiek badanych

WIEK ' SONDAZ | SZKOLY/UCZELNIE BYWALCY

Ponizej 18 lat 28,3% 23,9% 4,1%
18-24 lata 23,3% 73,9% 6,1%
25-34 lata 16,2% 0,4% 17,4%
35-44 lata 13,5% 0,7% 31,6%
45-54 lata 7.1% 0,7% 18,4%
55-64 lata 7,4% 0,4% 16,3%
65 i wiecej lat 4,2% 0,0% 6,1%

Osoby, ktére wziety udziat w sondazu to gitdwnie radomianie z wyksztatlceniem s$rednim — 36,6% oraz
z wyksztalceniem gimnazjalnym i nizszym — 26,6%. Nalezy jednak pamieta¢, ze osoby ponizej 18 roku zycia
moga by¢ w trakcie nauki, co moze wptywac na fakt, ze 1/4 badanych posiada tylko wyksztatcenie gimnazjalne
lub podstawowe. Wyksztatcenie wyzsze magisterskie posiada 20,6% badanych sondazowych, zawodowe - 9%,
a wyzsze licencjackie — 7,2%. Przebadane osoby w szkofach/uczelniach w gtéwnej mierze legitymujg sie
wyksztatceniem Srednim — 48,2% oraz wyksztatceniem gimnazjalnym i nizszym — 46%. Wyksztatcenie zawodowe
- 3,3%, wyzsze licencjackie — 1,8%, wyzsze magisterskie — 0,7%. Zdecydowana wiekszos¢ bywalcéw MCSW
,Elektrownia” to osoby legitymujgce sie wyksztatceniem wyzszym magisterskim — 65%. Wyksztatcenie wyzsze

licencjackie posiada 7% odbiorcéw, srednie — 17%, zawodowe — 5%,a wyksztatcenie gimnazjalne i nizsze — 6%.
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Tabela 05. Wyksztatcenie badanych

| WYKSZTALCENIE _ SONDAZ _ SZKOLY/UCZELNIE | BYWALCY |
Gimnazjalne i nizej 26,6% 46% 6,0%
Zawodowe 9,0% 3,3% 5,0%
Srednie 36,6% 48,2% 17,0%
Wyzsze licencjackie 7,2% 1,8% 7,0%
Wyzsze magisterskie 20,6% 0,7% 65,0%

Najliczniejszg grupg przebadang w sondazu okazali sie uczniowie i studenci — 45,4%. Kolejng grupg byli
pracownicy umystowi — 28% oraz pracownicy fizyczni — 11,4%. Emeryci/rencisci to 6,7% ankietowanych.
Najmniej liczng grupg okazatly sie osoby bezrobotne — 4,5% oraz osoby prowadzgce wiasng dziatalnos¢ — 4%.
Natomiast wséréd bywalcow MCSW ,Elektrownia” najwiecej byto pracownikéw umystowych — 56,4%. Kolejna
grupa to osoby prowadzgce wilasng dziatalno$¢ gospodarcza — 16%, emeryci/rencisci — 11,7% oraz
uczniowie/studenci — 8,5%. Najmniej posrod bywalcow byto pracownikéw fizycznych — 4,3% oraz osob
bezrobotnych — 3,1%.

Tabela 06. Wykonywane zajecie przez badanych

| WYKONYWANEZAJECIE | SONDAZ | BYWALCY |
Student/uczen 45,4% 8,5%
Prowadzgcy wiasng dziatalno$¢ 4,0% 16,0%
Pracownik umystowy 28,0% 56,4%
Pracownik fizyczny 11,4% 4,3%
Bezrobotny 4,5% 3,1%
Emeryt/rencista 6,7% 11,7%

Zdecydowana wiekszos¢ badanych to mieszkancy Radomia — 76,8% (sondaz), 57,8% (szkoty\uczelnie), 72,7%
(bywalcy MCSW ,Elektrownia”). Warto zwréci¢ uwage, ze z obszaru catego wojewddztwa mazowieckiego jest
wiecej ucznidw i studentéw — 38,9% w stosunku do ankietowanych podczas sondazu — 22,5% oraz bywalcéw
placowki — 23,3%. Poza wojewodztwem mazowieckim mieszka 0,7% ankietowanych sondazowych, 3,3%

uczniow i studentéw przebadanych w szkotach/na uczelniach oraz 4% bywalcéw ,Elektrowni”.

Tabela 07. Miejsce zamieszkania badanych

MIEJSCE ZAMIESZKANIA ' SONDAZ | SZKOLY/UCZELNIE

Radom 76,8% 57,8% 72,7%
Wojewddztwo mazowieckie 22,5% 38,9% 23,3%
Poza wojewédztwem mazowieckim 0,7% 3,3% 4,0%

Badanie w szkotach i uczelniach zostato przeprowadzone w siedmiu tego typu placowkach. Ankiety z Zespotu
Szkot Budowlanych to 26,2% z catosci ankiet audytoryjnych, 19,7% - Il LO im. Marii Konopnickiej, Zespot Szkoét
Agrotechnicznych i Gospodarki Zywnosciowej — 19,1%, Wydziat Filologiczno-Pedagogiczny — 13,3%, Wydziat
Sztuki — 10%, Zespot Szkét Plastycznych — 8,4%, Zespot Szkét Muzycznych — 3,3%. W szkotach artystycznych

tacznie zrealizowano 21,7% ankiet.
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Tabela 08. Szkoly/uczelnie, ktore wziely udziat w badaniu

NAZWA SZKOLY/UCZELNI %

Zespot Szkot Budowlanych 26,2%
Il LO im. Marii Konopnickiej 19,7%
Zespot Szkdt Agrotechnicznych i Gospodarki Zywnosciowej 19,1%
Woydziat Filologiczno-Pedagogiczny UTH 13,3%
Wydziat Sztuki UTH 10,0%
Zespot Szkot Plastycznych 8,4%
Zespot Szkot Muzycznych 3,3%

Zapytano rowniez badanych, jakie dziedziny zycia szczegdlnie ich interesujg. Respondenci najbardziej interesujg
sie muzykg — 38,6% (sondaz), 47,1% (szkoty/uczelnie). W drugiej kolejnosci respondenci interesujg sie sportem
— 33,4% (sondaz), 35,9% (szkoty/uczelnie). U ankietowanych sondazowych na trzecim miejscu uplasowaty sie
podréze — 29,4%. W szkotach/uczelniach natomiast na trzecim miejscu znalazt sie film — 31,2% (ktory zajmuje
wysokie miejsce takze w wynikach sondazowych — 24,3%). Sztukg klasyczng w obu grupach interesuje sie po
3,1% badanych. Sztukg wspoétczesng natomiast 4,1% - sondaz i 4,7% - szkoty/uczelnie. Bywalcy MCSW
,Elektrownia” najbardziej interesujg sie filmem — 46,1%. Na drugim miejscu uplasowata si¢ muzyka — 32,6%.
Na trzecim miejscu znalazta sie sztuka wspotczesna — 27%. Duza grupa odbiorcéw interesuje sie takze
podréozami — 25,8% oraz literatura/poezjg — 21,3%. Sztukg klasyczng interesuje sie 9% bywalcéw placowki.
U wszystkich badanych najmniejsze zainteresowanie budzg nauki $ciste - 3,6% (sondaz), 1,7%
(szkoty/uczelnie), 3,4% (bywalcy) oraz komiks — 1,3% (sondaz), 1% (szkoty/uczelnie), 1,1% (bywalcy MCSW

.Elektrownia”). Szczegbétowe dane dotyczgce zainteresowan znajdujg sie w tabeli 09.

Tabela 09. Zainteresowania badanych2

ZAINTERESOWANIA SZKOLY/UCZELNIE BYWALCY
BADANYCH

Sport 33,4% 35,9% 13,3%
Muzyka 38,6% 47,1% 32,6%
Taniec 9,5% 9,8% 7,9%
Media (telewizja, internet) 9,7% 13,2% 7,9%
Podréze 29,4% 25,4% 25,8%
Fotografia 11% 14,2% 16,9%
Zajecia plastyczne lub manualne 6,6% 6,4% 7,9%
Informatyka i grafika 5,6% 2,0% 5,6%
Ekonomia 4,9% 1,4% 1,1%
Technologia 3,6% 7,5% 5,6%
Film 24,3% 31,2% 46,1%
Literatura, poezja 13,3% 6,8% 21,3%
Motoryzacja 8,7% 14,2% 3,4%
Medycyna, lecznictwo, dietetyka 8,2% 7,8% 3,4%
Polityka 9,7% 3,7% 6,7%
Kulinaria 10,7% 12,2% 11,2%
Historia 9,7% 4,1% 7,9%
Nauki sciste 3,6% 1,7% 3,4%
Moda 11,0% 15,6% 6,7%
Sztuka klasyczna 3,1% 3,1% 9,0%

2 Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna bylo wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz
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Sztuka wspotczesna 4,1% 4, 7% 27%
Komiks 1,3% 1,0% 1,1%
Gry komputerowe 5,9% 12,2% 2,2%
e-sport - 0,7% -
Psychologia (sondaz) 0,5% - -
Krzyzéwki (sondaz) 0,5% - -
Inne — bywalcy MCSW - - 4,5%

(pojedyncze wskazania):

spoteczenstwo, architektura,

filozofia, humanistyka

Inne w sondazu (pojedyncze 1,3% - -
wskazania): filatelistyka, prawo,

zegarmistrzostwo, ogrodnictwo,

dziatka)

Inne w szkotach/uczelniach - 3,1% -
(pojedyncze wskazania):

architektura, lingwistyka,

pozarnictwo, jezyki obce,

mechanika, handel, zwierzeta,

teatr ognia, psychologia

Trudno powiedzie¢ (sondaz) 0,5% - -

Diagnoza potrzeb i praktyk korzystania z oferty MCSW ,,Elektrownia” w Radomiu
Respondenci zostali poproszeni o wskazanie trzech najwazniejszych instytucji kultury w Radomiu. To pytanie
zostalo zadane w szkotach/uczelniach i podczas sondazu®. Analizujac obie grupy respondentéw lgcznie
okazalo sie, ze najwazniejszg instytucja kultury w Radomiu jest Teatr Powszechny im. Jana
Kochanowskiego, ktéra za taka uznato 64,7% badanych. Na drugiej pozycji znalazt si¢ Osrodek Kultury
i Sztuki ,,Resursa Obywatelska”, na ktérg wskazato 35,3%. Mazowieckie Centrum Sztuki Wspélczesnej
»Elektrownia” uplasowalo sie na trzeciej pozycji z wynikiem 29,7% wskazan respondentéw. Co piaty
badany (21,5%) wskazal ogdlnikowo na ,kino”, nie uscislajac, o ktére z kin chodzi. Podobna grupa
badanych (19,7%) wymienita w grupie najwazniejszych radomskich instytucji Muzeum im. Jacka
Malczewskiego. Na dalszych miejscach znalazly si¢: Muzeum Wsi Radomskiej — 13,7%, taznia -
Radomski Klub Srodowisk Twérczych i Galeria — 12,3%, kino Helios — 10,7% oraz Mtodziezowy Dom
Kultury —9,7%.

Rozpatrujgc kazdg z grup z osoba badani réwniez na pierwszym miejscu wymienili Teatr Powszechny im. Jana
Kochanowskiego w Radomiu — 63,2% (sondaz) oraz 66,6% (szkoty/uczelnie). Wedtug ankietowanych
sondazowych na drugim miejscu znalazto sie¢ MCSW ,Elektrownia” — 35,3%, a na trzecim OKiS ,Resursa
Obywatelska” — 32,6%. Uczniowie/studenci na drugim miejscu wymieniali ,Resurse Obywatelskg” — 39,2%, a na
trzecim miejscu uplasowato sie kino — 23,5% (bez uwzglednienia konkretnego kina z nazwy). MCSW
,Elektrownia” w tym przypadku zajeta czwarte miejsce — 21,5%. Jako znaczaca instytucja, wedtug niektorych
badanych, uznane zostalo takze Muzeum im. Jacka Malczewskiego — 18,6% (sondaz) oraz 21,2%

(szkoty/uczelnie). W szkotach/uczelniach sporo gtoséw uzyskato rowniez Muzeum Wsi Radomskiej — 17,6%.

® Niektore pytania zostaty zadane tylko podczas sondazu oraz w szkotach/uczelniach. W takim przypadku
bywalcy MCSW ,Elektrownia” sg opisani w tabelach jako nie dotyczy
3
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Szczegotowe dane dotyczgce najwazniejszych instytuciji kultury w Radomiu, podanych przez badanych znajdujg

sie w tabeli 10.

Tabela 10. Najwazniejsze instytucje kultury w Radomiu®’

NAJWAZNIEJSZE INSTYTUCJE SZKOLY/UCZELNIE BYWALCY
KULTURY W RADOMIU

Teatr Powszechny im. Jana 63,2% 66,6% Nie dotyczy
Kochanowskiego

MCSW ,Elektrownia” 35,3% 21,5% Nie dotyczy
Osrodek Kultury i Sztuki ,Resursa 32,6% 39,2% Nie dotyczy
Obywatelska”

Kino 20,0% 23,5% Nie dotyczy
Muzeum im. Jacka Malczewskiego 18,6% 21,2% Nie dotyczy
taznia — Radomski Klub Srodowisk 12,0% 12,5% Nie dotyczy
Tworczych i Galeria

Muzeum Wsi Radomskiej 10,9% 17,6% Nie dotyczy
Kino Helios/Multikino 8,7% 13,3% Nie dotyczy
Biblioteka Miejska 7,1% 1,5% Nie dotyczy
Mtodziezowy Dom Kultury 6,8% 13,7% Nie dotyczy
Muzeum w Radomiu 4,9% 9,8% Nie dotyczy
Amfiteatr 3,0% 1,9% Nie dotyczy
Sala Koncertowa Urzedu Miasta 2,1% 3,4% Nie dotyczy
Dom Kultury 2,1% 0,0% Nie dotyczy
Sala w Szkole Muzycznej 1,6% 0,0% Nie dotyczy
Orkiestra Kameralna 1,1% 0,0% Nie dotyczy
Galeria 58 0,8% 1,5% Nie dotyczy
Dom Gaski i Esterki 0,8% 3,9% Nie dotyczy
Nie wiem 0,8% 1,5% Nie dotyczy
Muzeum Sztuki Wspoétczesnej 0,8% 0,0% Nie dotyczy
Muzeum na Starym Miescie 0,8% 0,0% Nie dotyczy
American Corner 0,5% 0,7% Nie dotyczy
Galeria Stoneczna — wystawy 0,5% 0,7% Nie dotyczy
Kino przyjazh 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Kluby osiedlowe 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Zamek Radomski 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Instytut Nowe Technologie 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Instytut Wzornictwa 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Przemystowego

Sala rozrywkowa 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Klub Explosion 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Kino studyjne w ,Elektrowni” 0,2% 1,9% Nie dotyczy
Galeria 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Szkoty tanca 0,2% 0,0% Nie dotyczy
ZSP im. Jacka Malczewskiego 0,2% 0,0% Nie dotyczy
Szkota Muzyczna 0,0% 1,9% Nie dotyczy
Galeria ,Pentagon” 0,0% 1,1% Nie dotyczy
Dom Kultury ,Potudnie” 0,0% 1,1% Nie dotyczy
Stowarzyszenie Centrum 0,0% 0,3% Nie dotyczy
Mtodziezy ,Arka”

Centrum Kultury 0,0% 0,3% Nie dotyczy

* Odpowiedzi nie sumuijg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna byto wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz
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Wiegkszo$¢ ankietowanych ze szkét i sondazu (51,2%) niestety nie wie, gdzie znajduje sie¢ MCSW
»Elektrownia”. To uczniowie i studenci czesciej deklarowali odpowiedz ,nie wiem” - 68,1%, niz badani podczas
sondazu — 53,3%. Osoby, ktére wiedzialy, gdzie jest umiejscowiona placowka gtéwnie wskazywaty nazwy ulic,
jednak miaty problem z podaniem dokladnego numeru. Najczesciej wskazywano ulice Traugutta — 244
wskazania lub, zdecydowanie rzadziej, ulice Kopernika — 28 wskazah. Wskazania respondentéw zostaty

zestawione w dwdch ponizszych tabelach.

Tabela 11. Czy wie Panl/i, gdzie znajduje sie MCSW ,,Elektrownia”?

GDZIE ZNAJDUJE SIE SZKOLY/UCZELNIE LACZNIE BYWALCY
MCSW ELEKTROWNIA?

Wiem 46,7% 31,9% 48,2% Nie dotyczy
Nie wiem lub 53,3% 68,1% 51,2% Nie dotyczy
btedny/niedoktadny adres

Tabela 12. Ulice lub miejsca, wskazywane przez respondentéw deklarujagcych znajomosé adresu MCSW

»Elektrownia”

GDZIE ZNAJDUJE SIE SONDAZ SZKOLY/ LACZNIE BYWALCY
MCSW ELEKTROWNIA? (liczba wskazan) UCZELNIE (liczba wskazan)
liczba wskazan
161 244

Ulica Traugutta 83 Nie dotyczy
Ulica Kopernika 6 Nie dotyczy
Na przeciwko Czachowskiego 20 3 23 Nie dotyczy
Ulica Kosciuszki - 2 2 Nie dotyczy
Ulica Malczewskiego - 3 3 Nie dotyczy
W Radomiu - 2 2 Nie dotyczy
W centrum 10 - 10 Nie dotyczy
Przy skwerku 5 - 5 Nie dotyczy
Ulica Energetyka 2 - 2 Nie dotyczy
Inne w sondazu (pojedyncze 4 - 4 Nie dotyczy

wskazania): obok OSP, obok
szpitala, obok kebabu i
przystanku autobusowego,
koto dworca

Inne w szkotach/uczelniach - 7 7 Nie dotyczy
(pojedyncze wskazania): ul.
Pitsudskiego, ul. Moniuszki, po
drodze do strazy,
naprzeciwko, ul. Narutowicza,
orientacyjnie niedaleko
dworca, ul. Stowackiego

Przechodzac w kwestionariuszu do oceny samego MCSW ,Elektrownia” na poczatek zapytano badanych, czy
byli kiedy$s w tej instytucji. Lacznie na 744 badanych ze szkét i sondazu, najwiecej oséb nigdy nie byto
w ,Elektrowni” i nie slyszalo o niej — 36%. Kolejna . respondentéw nie byta w MCSW, ale zna ja ze
styszenia — 26,2%. Co dziesiaty badany (9,7%) réwniez nie byt w , Elektrowni”’, ale zadeklarowat cheé
odwiedzin. Tylko 28,1% to osoby, ktére byly w instytucji, z czego 9,1% tylko raz, 14,4% bywa

sporadycznie, a 4,6% regularnie.
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Analizujgc wyniki osobno dla grupy sondazu ulicznego oraz uczniowsko-studenckiej nalezy wskazaé, ze nigdy
nie byto w ,Elektrowni” i nie styszato o takim miejscu — 31,5% oséb z sondazu oraz 42,6% ze szkot i uczelni.
Duza czes¢ osob nigdy nie byta w MCSW, ale styszata o nim — 26,8% (sondaz) oraz 25,4% (szkoty/uczelnie).
Nigdy nie bylo, ale zamierza sie wybra¢ do ,Elektrowni” 11,1% badanych z sondazu oraz 7,6% uczniéw
i studentow. Tylko raz w Mazowieckim Centrum Sztuki Wspotczesnej byto 9,3% ankietowanych z sondazu oraz
8,9% respondentéw ze szkét i uczelni. Sporadycznie do placowki przychodzi 16,1% (sondaz) oraz 11,9%
(szkoty/uczelnie). W MCSW ,Elektrownia” regularnie bywa 5,2% badanych sondazowych i 3,6% przebadanych
ucznidw i studentdw w szkotach. Nalezy jednak doda¢, iz pomimo relatywnie niskiego odsetka oséb
uczeszczajgcych do MCSW regularnie lub sporadycznie, ,Elektrownia” czesto plasowata sie wsréd trzech
najwazniejszych instytucji kultury w Radomiu. Tym samym mozna wnioskowac, ze istnieje w Swiadomosci
niematego odsetka (ponad 2/3 sondazowych i nieco ponad potowa uczniéw i studentéw) badanych, jednak nie
mieli jak dotad okazji, checi lub mozliwosci, aby to miejsce odwiedzi¢. W przypadku sondazu czestszg
nieznajomosc¢ ,Elektrowni” wykazujg mezczyzni niz kobiety. Kobiety zdecydowanie czesciej niz mezczyzni
wykazujg che¢ wybrania sie do ,Elektrowni”, oraz sg jej statymi bywalczyniami badz rzadkimi odbiorcami.
Czesciej sporadyczne odwiedziny ,Elektrowni” deklarowaty takze osoby z wyksztatlceniem wyzszym

magisterskim.

Tabela 13. Czy byt/a Pan/i kiedys w MCSW ,.Elektrownia”?

SZKOLY/ LACZNIE | BYWALCY
UCZELNIE

Nie bylem/am i nie styszatem/am o takim miejscu 31,5% 42,6% 36,0% Nie
dotyczy
Nie, nigdy tam nie bytem/am, ale styszatem/am o nim 26,8% 25,4% 26,2% Nie
dotyczy
Nie, nigdy tam nie bytem/am, ale zamierzam sie wybraé¢ 11,1% 7,6% 9,7% Nie
dotyczy
Tak, bytem/am raz 9,3% 8,9% 9,1% Nie
dotyczy
Tak, bywam tam sporadycznie 16,1% 11,9% 14,4% Nie
dotyczy
Tak, bywam tam regularnie 5,2% 3,6% 4,6% Nie
dotyczy

Osoby, ktére dotychczas nie skorzystaty z oferty MCSW ,Elektrownia”, ale wiedzg o jej istnieniu, zapytano
o powdd (N=246). W tym przypadku mozna byto wybraé dowolng liczbe odpowiedzi z kafeterii. Gtéwnymi
powodami nie korzystania z ustug ,,Elektrowni” jest brak czasu (44,7%) oraz nieznajomos¢ oferty (41,1%).
Pozostale czynniki mialy zdecydowanie mniejszy wptyw na brak zainteresowania ,,Elektrownia” ze strony
badanych. 8,5% ankietowanych, ktérzy nie odwiedzaja MCSW ,Elektrownia” stwierdzito, ze w ogdle nie
korzysta z oferty muzeow i galerii, 4,9% stwierdzito, ze MCSW jest za daleko od ich miejsca zamieszkania
badz maja niedogodny dojazd, 4,8% nie potrafito wskazaé konkrethego powodu, dla ktérego nie
odwiedzajg MCSW, 2,4% zadeklarowato, ze oferta MCSW jest niedostoswana do ich zainteresowan. Po
2% respondentéw wskazalo, ze nie pozwala im na to stan zdrowia lub brak finanséw, dla 1,2%
prezentowana tam sztuka jest niezrozumiata, 0,4% nie podoba si¢ panujagca w MCSW atmosfera, a 0,8%

wybrato inne powody. Brak czasu jest czynnikiem niezaleznym od zarzadzajgcych placéwkg, jednak znaczacy
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odsetek oséb deklarujgcych brak znajomosci oferty instytucji jest sygnatem ostrzegawczym, Ze nalezy
skuteczniej promowaé swoje dziatania.

W podziale na grupy badawcze respondenci nie odwiedzajg placéwki, poniewaz nie majg czasu — 53,1%
(sondaz) oraz 32,3% (szkoty/uczelnie). Ankietowani nie bywajg w ,Elektrowni” rowniez dlatego, ze nie znajg
oferty i nie styszeli o jej dziataniach — 31,3% (sondaz) oraz 55,6% (szkoty/uczelnie). Niektdrzy z respondentéw
przyznali, ze w ogole nie korzystajg z oferty muzedw i galerii - 6,8% (sondaz), 11,1% (szkoty/uczelnie).
Szczegotowe dane znajdujg sie w tabeli 14. Podczas sondazu na brak czasu cze$ciej wskazywaty kobiety niz
mezczyzni, co moze by¢ zwigzane z konieczno$cig fgczenia przez nie obowigzkéow zawodowych i domowych, co
przekfada sie na mniejszg ilos¢ czasu wolnego. Czesciej deklarowaty ten powdd réwniez osoby pracujgce niz
uczniowie/studenci czy emeryci, co wydaje sie zrozumiate.

Tabela 14. Powody niekorzystania z oferty MCSW »Elektrownia”

POWODY SZKOLY/ LACZNIE BYWALCY
UCZELNIE

Nie znam ich oferty, ani nie styszatem/am o ich 31,3% 55,6% 41,1% Nie dotyczy
dziataniach

Nie podoba mi sie panujgca tam atmosfera/czuje sie 0,7% 0,0% 0,4% Nie dotyczy
nieswojo

Oferta nie jest dostosowana do moich zainteresowan 2,7% 2,0% 2,4% Nie dotyczy
Sztuka, ktora jest tam prezentowana jest dla mnie 1,4% 1,0% 1,2% Nie dotyczy
niezrozumiata

W ogole nie korzystam z oferty muzedw i galerii 6,8% 11,1% 8,5% Nie dotyczy
Nie miatem/am nigdy czasu 53,1% 32,3% 44, 7% Nie dotyczy
Nie pozwala mi na to stan zdrowia 2,7% 1,0% 2,0% Nie dotyczy
Z powodow finansowych 1,4% 3,0% 2,0% Nie dotyczy
Znajduje sie zbyt daleko od mojego miejsca 4,8% 5,1% 4,9% Nie dotyczy
zamieszkania/mam niedogodny dojazd

Trudno powiedzie¢ 0,0% 6,1% 4,8% Nie dotyczy
Inne w sondazu (pojedyncze wskazania): nie 1,4% 0,0% 0,8% Nie dotyczy
zmobilizowatam sie, dopiero sie przeprowadzitam z

Warszawy

Kolejne pytanie wigzato sie z okresleniem, czym wedtug respondentéw jest MCSW ,Elektrownia”. 33%
ankietowanych okreslito MCSW ,,Elektrownia” jako galerie, 29,1% uwaza MCSW za forme domu kultury,
11,9% ankietowanych kojarzy MCSW z kinem, zas 24% ankietowanych nie bylo w stanie dokonac¢ takiego
okreslenia. 2% respondentéw wskazalo okreslenia nie wymienione w kafeterii.

Ankietowani podczas sondazu odpowiedzieli, ze jest to przede wszystkim galeria — 37,2%, natomiast uczniowie
w szkotach i na uczelniach uznali, ze jest to przede wszystkim forma domu kultury — 30,5%. Na trzecim miejscu
znalazta sie odpowiedz, ze ,Elektrownia” to gtéwnej mierze kino — 12% (sondaz) i 11,6% (szkoty/uczelnie).
W obu grupach spora cze$é miata problem z okre$leniem, udzielajgc odpowiedzi trudno powiedzie¢ — 19,9%
(sondaz) oraz 30,5% (szkoty/uczelnie). Respondenci sondazowi zdecydowali sie takze udzielic innych

odpowiedzi, niz te podane w kafeterii. Byty to pojedyncze wskazania: jest to potgczenie galerii i domu kultury, jest

®> Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wybra¢ dowolng liczbe odpowiedzi.
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to dobre miejsce dla mtodych ludzi, jest to dom partii, jest to potaczenie kina i galerii, jest to forma nowoczesnej
instytucji ponadlokalnej, co tacznie dato 2,7% odpowiedzi. Sondaz ujawnit takze, ze ,Elektrownie” lepiej
identyfikujg mieszkancy Radomia — czesciej wskazywali, ze jest to galeria, niz mieszkancy wojewédztwa, ktorzy
raczej postrzegajg MCSW jako dom kultury. Oznacza to, ze ,Elektrownia” dgzac do statusu instytucji regionalnej
powinna zwiekszy¢ swojg rozpoznawalnosé w regionie. Uczniowie i studenci w szkofach takze zdecydowali sie

na udzielenie innej odpowiedzi. Wedtug 1,2% ,Elektrownia” to potaczenie kina, galerii i biblioteki.

Tabela 15. Jak okreslitby/aby Pan/i MCSW ,,Elektrownia”?

MCSW ,,Elektrownia”: SZKOLY/ LtACZNIE BYWALCY
UCZELNIE

To przede wszystkim kino 12,0% 11,6% 11,9% Nie dotyczy
To przede wszystkim galeria 37,2% 26,2% 33,0% Nie dotyczy
To raczej forma domu kultury 28,2% 30,5% 29,1% Nie dotyczy
Inne w szkotach/uczelniach: to - 1,2% 2,0% Nie dotyczy
potgczenie kina, galerii i biblioteki

Inne w sondazu (pojedyncze 2,7% - Nie dotyczy

wskazania): potgczenie galerii i

domu kultury, dobre miejsce dla

miodych ludzi, dom partii, potgczenie

kina i galerii, forma nowoczesnej

instytucji ponadlokalnej

Trudno powiedzie¢ 19,9% 30,5% 24,0% Nie dotyczy

Osoby, ktérym nieobca byta ,Elektrownia” (N=284), wskazywaly z jakich elementéw oferty MCSW
korzystaly dotychczas. Badani mogli wskazaé wszystkie elementy podane w kafeterii. Najwiekszg
popularnoscia cieszg sie wystawy — 69% oraz ustugi kina — 60,4%. Na trzecim miejscu znalazty sie
wernisaze — 36,4%. Co piaty badany znajacy ,Elektrowni¢” odwiedza kawiarnie — 20,4%. Z zajeé
edukacyjnych dla dzieci i miodziezy skorzystalo 13,7% badanych. Pozostate elementy oferty byly
zdecydowanie rzadziej uzytkowane przez respondentéw. Z biblioteki skorzystalo 4,9% ankietowanych,
z innych, nie wymienionych w kafeterii elementéw - 4,3%, z mediateki — 3,9%, zaje¢ edukacyjnych dla
dorostych — 2,5%, a z ksiegarni — 2,1%.

Najwiecej o0s6b w rozbiciu na poszczegdlne grupy korzystalo z wystaw — 75,2% (sondaz), 66,2%
(szkoty/uczelnie). Ponad poftowa respondentéw z obu grup korzystata z ustug kina — 53,7% (sondaz), 55,1%
(szkoty/uczelnie). Duza czeS¢ ankietowanych uczestniczyla w wernisazach — 31,4% (sondaz), 37,3%
(szkoty/uczelnie). Niektorzy korzystali takze z ustug kawiarni — 13,2% (sondaz), 17,6% (szkoty/uczelnie).
Najmniej oséb korzystato z zaje¢ edukacyjnych dla dorostych — 2,5% (sondaz), 1,5% (szkoty/uczelnie) oraz
z ustug ksiegarni — 1,7% (sondaz), 0% (szkoty/uczelnie). Najwiecej bywalcow MCSW ,Elektrownia” korzysta
z ustug kina — 72,6%, z wystaw — 63,2% oraz z wernisazy — 42,1%. Cze$¢ odbiorcéw korzysta takze z ustug
kawiarni — 31,6% oraz z zaje¢ edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy — 21,2%. Niektérzy korzystajg z biblioteki —
5,3% oraz z ustug ksiegarni — 4,2%. Z zaje¢ edukacyjnych dla dorostych korzysta jedynie 3,3% bywalcow,
z koncertéw — 2,1%, a z mediateki jedynie 1,1% badanych. Szczegdtowe dane dotyczgce elementow oferty
MCSW, z ktorych korzystali badani znajdujg sie w tabeli 16. Pogtebiona analiza danych sondazowych ujawnita
takze jakie grupy korzystajg czesciej z poszczegolnych elementoéw oferty. Wystawy to domena oséb z wyzszym

wyksztatceniem. Podobnie wyglgda sytuacja w przypadku wernisazy. Z nich tez czesciej korzystajg radomianie
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niz mieszkancy wojewoddztwa. Z zaje¢ edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy korzystajg czesciej osoby pomiedzy
18 a 34 rokiem zycia, posiadajgcy wyksztatcenie gimnazjalne i nizej, studenci i uczniowie oraz pracownicy
umystowi. Oznacza to, ze uczestnikami tego typu zaje¢ jest mtodziez oraz mtodzi rodzice, ktérzy przyprowadzajg
swoje dzieci. Z ustug kawiarni z kolei czesciej korzystajg kobiety, uczniowie/studenci i pracownicy umystowi, co
mozna wykorzystaé pod katem sprofilowania oferty. Kino czesciej odwiedzajg kobiety niz mezczyzni, osoby
z wyksztatceniem gimnazjalnym i nizej, Srednim i wyzszym magisterskim. Dane te pozwalajg dokona¢ ostroznej
interpretacji, ze dziatalnos¢ MCSW ,Elektrownia” ma swoich specyficznych odbiorcow. Dziatalno$é
wystawiennicza, czyli ta najtrudniejsza w opinii badanych, gromadzi osoby posiadajgce wyksztatcenie wyzsze,
a zatem dajgce przynajmniej podstawowe kompetencje odbiorcze, natomiast pozostate, mniej elitarne formy
dziatan, jak kino, kawiarnia, czy nawet edukacja, cieszg sie uznaniem szerszego grona, posiadajgcego rézne

wyksztatcenie.

Tabela 16. Oferta ,,Elektrowni”, z ktérej dotychczas korzystali badani®

ELEMENTY OFERTY SZKOLY/ BYWALCY LACZNIE
UCZELNIE

Wystawy 75,2% 66,2% 63,2% 69,0%
Zajecia edukacyjne dla dzieci 9,1% 11,8% 21,2% 13,7%
i mtodziezy

Zajecia edukacyjne dla dorostych 2,5% 1,5% 3,3% 2,5%
Wernisaze 31,4% 37,3% 42,1% 36,4%
Biblioteka 4,1% 5,9% 5,3% 4,9%
Mediateka 5,8% 4,4% 1,1% 3,9%
Ustugi kawiarni 13,2% 17,6% 31,6% 20,4%
Ustugi Ksiegarni 1,7% 0,0% 4,2% 2,1%
Ustugi Kina 53,7% 55,1% 72,6% 60,4%
Koncert 2,5% 2,9% 2,1% 4,3%
Noc Muzedw 1,7% - -

Inne w szkotach/uczelniach - 4,4% -

(pojedyncze wskazania): wybory PO,
pokaz mody, noc muzedéw

Aby lepiej poznaé¢ ocene najwazniejszych funkcji MCSW ,,Elektrownia” poproszono o ocene dziatalnosci
wystawienniczej. We wszystkich trzech grupach badawczych tacznie prawie % respondentéow (72,6%)
uznato prezentowane w ,Elektrowni” wystawy za bardzo i raczej interesujace (bardzo interesujace dla
34,6% oraz raczej interesujace dla 38%). Co piaty badany (20,2%) nie umiat dokona¢ jednoznacznej oceny
wystaw, zas 7,2% ankietowanych odpowiedziato, ze wystawy nie s3a interesujace (mato interesujace —
5,5%, w ogble nieinteresujace — 1,7%).

Podziat na trzy grupy badawcze ujawnit, ze wystawy wydajg sie bardzo interesujace dla 37,9% biorgcych udziat
w sondazu, 32,9% w szkofach i uczelniach, 31,6% bywalcow oraz raczej interesujgce, cho¢ nie wszystkie —
37,9% (sondaz), 31,4% (szkoty/uczelnie), 42,9% (bywalcy). Wystawy w MCSW ,Elektrownia” wydajg sie raczej
mato interesujgce niewielkiej liczbie osob — 5,6% (sondaz), 8,6% (szkoty/uczelnie), 3,1% (bywalcy). Tylko 2,4%
(sondaz), 2,9% (szkoty/uczelnie) badanych uznato, Zze wystawy w ogodle nie wydajg sie interesujgce. Takiej

odpowiedzi nie zaznaczyt nikt sposrod bywalcow placowki. Spora czes¢ respondentdéw miata jednak problem

® Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wybra¢ dowolna liczbe odpowiedzi.
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z okresleniem odpowiedzi, zaznaczajgc trudno powiedzie¢ — 16,2% (sondaz), 24,2% (szkoty/uczelnie), 22,4%
(bywalcy). Najbardziej niepokojgca wydaje sie w tym kontekscie ocena wystaw przez bywalcéw, z ktérych tylko
niespetna 1/3 ocenita je bardzo dobrze, pozostali mieli zastrzezenia, bgdz nie umieli okresli¢ swojego stosunku

do nich.

Tabela 17. Ocena dziatalnosci wystawienniczej MCSW ,,Elektrownia”

OCENA DZIALALNOSCI WYSTAWIENNICZEJ W SZKOLY/ | BYWALCY | LACZNIE
UCZELNIE

Wystawy wydajg mi sie bardzo interesujgce 37,9% 32,9% 31,6% 34,6%
Wystawy wydajg mi sie raczej interesujgce, cho¢ nie 37,9% 31,4% 42,9% 38,0%
wszystkie

Wystawy wydajg mi sie raczej mato intersujgce, cho¢ 5,6% 8,6% 3,1% 5,5%
zdarzaja sie ciekawe wyjatki

Wystawy wydajg mi sie w ogdle nieinteresujgce 2,4% 2,9% 0,0% 1,7%
Trudno powiedzie¢ 16,2% 24,2% 22,4% 20,2%

Kolejnym poruszonym w kwestionariuszu aspektem byty zrédta, z ktdérych respondenci pozyskujg wiedze na
temat MCSW ,Elektrownia” i organizowanych w nim wydarzen. Osoby, ktére wziety udziat w sondazu informacje
najczesciej pozyskujag z: medidow lokalnych — 34,6%, od znajomych/rodziny — 31,5% oraz z plakatow/ulotek —
28,5%. Ankietowani ze szkof/uczelni o dziataniach ,Elektrowni” najczesciej dowiadujg sie: z plakatow/ulotek —
51,4%, od znajomych/rodziny — 50% oraz ze strony internetowej MCSW — 27,5%. Bywalcy MCSW ,Elektrownia”
jako najczestsze zrédio informaciji podajg strone internetowg placowki — 61,2%. Czesto korzystajg takze
z plakatéw/ulotek - 34,7%, od znajomych/rodziny — 33,7% oraz z mediéw lokalnych — 31,6%. Najrzadszym
zrodtem pozyskiwania informacji dla ankietowanych z sondazu (1,9%) oraz ze szkot/uczelni (2,8%), jest
newsletter MCSW ,Elektrownia”. Bywalcy placéwki z kolei incydentalnie korzystajg z innych niz MCSW profili
Facebook— 6,1%. Szczegdétowe dane odnosnie wszystkich zrodet znajdujg sie w tabeli 18. W odniesieniu do
specyfiki grup korzystajgcych z poszczegdlnych kanatéw informacyjnych, sondaz nie ujawnit wyraznych réznic.
Mozna wskazac jedynie, ze im wyzsze wyksztatcenie badanych, tym czesciej korzystajg oni z mediow lokalnych.
W przypadku Internetu mozna zauwazy¢, ze bardziej tradycyjne formy komunikacji jak np. strona internetowa
cieszg sie wiekszg popularnoscig wsrod osob starszych pomiedzy 35-64 rokiem zycia. Osoby mtodsze — do 34
lat — cze$ciej korzystajg z mediéw spotecznosciowych, czerpig tez informacje od znajomych i rodziny. Co warto
podkreslié, to nie profil Facebook ,Elektrowni” jest gtéwnym Zrodtem informaciji w tej grupie, ale inne profile. By
pozyska¢ miodych odbiorcow niewatpliwie nalezy zdynamizowaé dziatania promocyjne w obszarze medidéw

spotecznosciowych, rowniez innych niz Facebook.
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Tabela 18. Zrédta informacji o dziataniach MCSW ,,Elektrownia”’

ZRODLA INFORMACJI W SZKOLY/UCZELNIE | BYWALCY

Media lokalne 34,6% 20,5% 31,6%
Strona internetowa MCSW ,Elektrownia” 24,1% 27,5% 61,2%
Newsletter MCSW ,Elektrownia” 1,9% 2,8% 22,4%
Profil na Facebooku MCSW ,Elektrownia” 14,2% 12,5% 24.5%
Inne profile na Facebooku 12% 19,4% 6,1%
Znajomi, rodzina 31,5% 50% 33, 7%
Plakaty, ulotki 28,5% 51,4% 34,7%
Inne — bywalcy: Radomski Poradnik Kulturalny, cérka dostaje 7,1%

zaproszenia, prasa specjalistyczna, jestem wolontariuszkg
MCSW, veetra, RIK, Powiatowe Centrum Pomocy Rodzinie

Inne z sondazu: RIK 1,5% =
Inne w szkotach/uczelniach (pojedyncze wskazania): RIK, plotki - 2,8% -
W ogédle nie czerpie 13,1% 8,3% -

Badani zostali poproszeni o wskazanie, jakiego rodzaju wydarzen najbardziej im brakuje w MCSW
»Elektrownia”. We wszystkich badanych grupach przede wszystkim brakuje koncertow, na ktore
wskazato 43,4% ankietowanych. Ponad . badanych (28,4%) chcialaby wiecej spotkan z artystami, co
piaty uczestnik badania (19,9%) wskazal na potrzebe performance’u, a 8,5% na brak oprowadzan
kuratorskich. Jeden na czterech badanych nie umial odpowiedzieé, czego mu brakuje (25,4%). Natomiast
niewielkiemu odsetkowi respondentéw brakuje wystaw i wernisazy (po 6,7%), edukacji z zakresu sztuki
(2,6%). Ponadto, 6,7% odpowiedziato, ze niczego im nie brakuje.

W podziale na grupy wyrazny deficyt zostat zauwazony w koncertach — 42,3% (sondaz), 38,8% (szkoty/uczelnie),
52,6% (bywalcy). Badanym brakuje rowniez spotkan z artystami — 34,6% (sondaz), 18,8% (szkoty/uczelnie),
36,1% (bywalcy). Ankietowani zwrécili takze uwage na to, ze w ,Elektrowni” brakuje performance’u — 16,2%
(sondaz), 20% (szkoty/uczelnie), 24,7% (bywalcy). Odbiorcy MCSW ,Elektrownia” utworzyli takze inng kategorie,
niz te podane w kafeterii. Uznali oni bowiem, ze w placéwce brakuje imprez filmowych — 3,1%. Badani sondazowi
i bywalcy przyznali rowniez, ze w placéwce przydatoby sie wiecej oprowadzania kuratorskiego — 11,5% (sondaz),
12,4% (bywalcy). Szczegbtowe dane znajdujg sie w tabeli 19. Z sondazu wynika takze, ze spotkan z artystami
brakuje nieco bardziej kobietom niz mezczyznom. Osobom powyzej 55 lat czesciej brakuje oprowadzan
kuratorskich, natomiast badanym w wieku 18-34 lata, gtéwnie performance’u. Zatem by pozyskaé odbiorcow
z tych dwéch wiekowo skrajnych grup, nalezy zdywersyfikowac i sprofilowa¢ oferte. Dobrym pomystem mogtoby
by¢ zorganizowanie konkretnych wydarzen pod dang grupe i jej zapotrzebowanie w postaci specjalnych dni, czy
tygodni, im dedykowanych.

" Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna byto wskazaé wiecej niz 1 odpowiedz
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Tabela 19. Wydarzenia, ktérych brakuje w MCSW ,Elektrownia”®

BRAKUJACE WYDARZENIA W SZKOLY/UCZELNIE | BYWALCY | LACZNIE

Wystawy 5,4% 6,9% 8,2% 6,7%
Koncerty 42,3% 38,8% 52,6% 43,3%
Bywalcy: Edukacja z zakresu sztuki, w tym dla: dla - - 9,3% 2,6%

wszystkich, dla zainteresowanych sztuka, dla

pasjonatow, dla dzieci i dorostych

Szkoty/uczelnie: Edukacja z zakresu sztuki, w tym - 5,6% -
dla: dla osdéb, ktére konczg liceum i szukajg

kierunku studiow w zakresie sztuki, dla wszystkich,

dla studentéw, dla amatorow, dla uczniéw szkot

plastycznych

Sondaz: Edukacja z zakresu sztuki dla: dzieci i 5,4% - -

dorostych, dla szkét srednich, dla miodziezy, dla

wszystkich

Spotkania z artystami 34,6% 18,8% 36,1% 28,4%
Wernisaze 6,9% 5,6% 8,2% 6,7%
Oprowadzania kuratorskie 11,5% 3,8% 12,4% 8,5%
Performance 16,2% 20% 24, 7% 19,9%
Inne bywalcy: imprezy filmowe - - 3,1% 2,9%
Inne w szkotach/uczelniach (pojedyncze - 1,9% -

wskazania): kurséw z designu/wzornictwa, wiecej
filmow, wiecej zaje¢ praktycznych dotyczacych
danej dziedziny sztuki

Inne w sondazu (pojedyncze wskazania): wieczorki 1,5% - -
poetyckie, wspétpraca z dzie¢mi
Nie brakuje zadnych wydarzen 8,5% 6,3% 5,2% 25,4%

Radomianie zostali zapytani o to, czy istnienie MCSW ,,Elektrownia” wplywa na ich postrzeganie zycia
kulturalnego miasta. Niestety nieco ponad potowa wszystkich badanych uznata, ze nic sie¢ w tym
obszarze, z ich punktu widzenia, nie zmienito (54,4%). Druga czes¢ respondentéw (45,4%) zauwazyta
natomiast rozmaite zmiany na plus po pojawieniu sie ,,Elektrowni”’. Wéréd nich wymieniali poszerzenie
horyzontéw kulturalnych oraz mozliwosci obcowania ze sztuka, czy fakt, ze na mapie Radomia pojawiato
sie jeszcze jedno ciekawe miejsce.

Wedtug wiekszosci badanych z poszczegdlnych grup istnienie placéwki nic nie zmienito z ich punktu widzenia —
dla 57,3% ankietowanych podczas sondazu, 68,2% ucznidw i studentow, 23,9% bywalcéw. Bywalcy uznali, ze
zmiana postrzegania jest pozytywna, poniewaz ,Elektrownia” to nowe miejsce i jest sie gdzie wybra¢ w Radomiu
— 16,3% w stosunku do 7,1% (sondaz), 4,1% (uczelnie/szkoty). Bywalcy uznali takze, Ze istnienie placowki
wptywa pozytywnie na ich postrzeganie zycia kulturalnego Radomia, bo jest to po prostu interesujgce miejsce —
14,1%. Wszyscy badani zwrdcili takze uwage, ze istnienie MCSW ,Elektrownia” ma pozytywny wymiar, poniewaz
miasto rozwija sie kulturalnie — 14,1% (bywalcy), 8,6% (sondaz), 3,4% (szkoty/uczelnie). Pozytywnym aspektem
jest takze fakt, ze dzieki istnieniu placéwki mozna sie bardziej zaznajomi¢ ze sztukg — 10,9% (bywalcy), 9%
(sondaz), 6,8% (szkoty/uczelnie). Istnienie ,Elektrowni” wplyneto negatywie na postrzeganie zycia kulturalnego
w Radomiu jedynie wedtug 1,1%. Takiej odpowiedzi nie zaznaczyt nikt w szkotach/uczelniach oraz nikt sposrod

bywalcéw ,Elektrowni”. Szczegdtowe dane znajdujg sie w tabeli 20.

8 Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna byto wskazaé wiecej niz 1 odpowiedz
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Tabela 20. Czy istnienie MCSW ,Elektrownia” wplywa na Panali postrzeganie zycia kulturalnego

Radomia?

WPLYW MCSW ,,.ELEKTROWNIA” NA ZYCIE W
KULTURALNE RADOMIA UCZELNIE

Pozytywnie (bez uzasadnienia) 7,9% 7,4% 13,0% 45,4%
Pozytywnie, bo mozna sie bardziej zaznajomi¢ ze sztukg 9,0% 6,8% 10,9%

Pozytywnie, bo Radom rozwija sie kulturalnie 8,6% 3,4% 14,1%

Pozytywnie, bo taka placéwka poszerza horyzonty kulturalne 6,4% 0,0% -

Pozytywnie, bo to nowe miejsce, jest gdzie sie wybraé w 7,1% 4,1% 16,3%

Radomiu

Pozytywnie, bo powstato ciekawe kino i inicjatywy filmowe 2,6% 0,7% -

Nowoczesny, ciekawy budynek 0,0% 4,8% 7,7%

Pozytywnie, bo jest to interesujgce miejsce - - 14,1%

W Zaden sposdb, nic sie nie zmienito z mojego punktu 57,3% 68,2% 23,9% 54,4%
widzenia

Negatywnie, bo mato sie dzieje i sztuka, ktéra tam jest, jest 1,1% 0,0% 0,0% 0,2%
niezrozumiata

Inne w szkotach/uczelniach (pojedyncze wskazania): - 4,6% - -

polepsza widzenie tego miasta, wptywa na rozwdj estetyki,
niektore wydarzenia skfaniajg do refleksji, promuje kulture,
jest to fajne miejsce

W szkotach i na uczelniach zadano 3 pytania, nie pojawiajgce sie w pozostatych grupach badanych. Pierwsze
z nich dotyczyto tego, co mogtoby przyciggngé do MCSW ,Elektrownia” miodych ludzi. Najwiecej wskazan
uzyskaty koncerty — 20,7%, lepsza reklama — 13,4% oraz bogatszy repertuar kina — 11%. Niektérzy sposréd
badanych uwazajg, ze dobrym pomystem bytoby wprowadzenie wstepu wolnego — 9,8%, wystaw interaktywnych
— 6,1% oraz spotkania z gwiazdami, stawnymi ludzmi — 4,9%. Po 3,7% uzyskaly warsztaty dla mtodziezy,
performance i spotkania z artystami. Nieliczne grono oséb uwaza, ze miodych ludzi do ,Elektrowni” moga
przyciagng¢ wystawy fotograficzne — 2,4% oraz wystawy ucznidw szkoty plastycznej i wydziatu sztuki — 1,2%.
Duza grupa - 19,4% zdecydowata sie udzieli¢ innej odpowiedzi, niz te podane w kafeterii. Byly to pojedyncze
wskazania, takie jak: wi-fi, komiksy, nowoczesne wystawy, instalacje, wieczorki jazzowe, wystawy z kultury
wspétczesnej, modne wydarzenia, wiecej wydarzeh zwigzanych z technologig, lepiej rozpowszechniaé nauke,
zajecia muzyczne, wystawienie musicali w jezyku angielskim, poczestunek, wiecej designu, ciekawe
zaprezentowanie wystawy, zaangazowanie w gry komputerowe, nie ma takiej potrzeby, bo mtodzi ludzie

uczeszczaja.
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Wykres 01. Co moze przyciaggnaé mtodych ludzi do MCSW ,,Elektrownia”?
20.7% koncerty

19,4% Einne

_ 13,4% m lepsza reklama
11,0% bogatszy repertuar kina
9,8% = wtep wolny
6,1% wystawy interaktywne

m spotkania z gwiazdami, stawnymi
ludzmi
m warsztaty dla miodziezy

4,9%

3,7%
3,7% m performance
3,7% spotkania z artystami
2,4% u wigcej wystaw fotograficznych

wystawy uczniow szkoty

1,2% plastycznej i wydziatu sztuki

Kolejne pytanie dotyczylo tego, jak uczniowie szkét i uczelni wyzszych w Radomiu oceniajg promocje MCSW
.Elektrownia” w Radomiu. Wiekszo$¢ osob ocenia jg raczej dobrze, cho¢ dostrzegajg drobne problemy
w procesie informowania i komunikowania — 26,9%. 20% ankietowanych uwaza promocje za bardzo dobra,
z fatwosciag docierajg do wszystkich informacji. 15% ocenia promocje raczej Zle, poniewaz trudno jest im dotrze¢
do informacji na temat wydarzen lub sg ich zdaniem Zle sformutowane. 5% uwaza promocje za bardzo zta, nie
moze dotrze¢ do zadnych informaciji. Az 33,1% badanych miato problem z oceng, udzielajgc odpowiedzi trudno

powiedziec.
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Wykres 02. Ocena promocji MCSW ,,Elektrownia”

mraczej dobrze mzdecydowanie dobrze  raczej Zle mzdecydowanie Zle mtrudno powiedzie¢

Zapytano badanych takze o to, dla jakich kategorii wiekowych, ich zdaniem, przeznaczona jest gtéwnie MCSW
~Elektrownia”. Wiekszos¢ oséb uznata, ze dla wszystkich, bez wzgledu na wiek — 38,3%. W dalszej kolejnosci
wskazano miodziez studenckg — 28,6%, dorostych — 25,2% oraz miodziez licealng — 20,8%. Najmniej osob
uznato, ze ,Elektrownia” przeznaczona jest dla senioréw — 5,8%. Nikt sposréd badanych nie wskazat odpowiedzi
dla dzieci.

Wykres 03. Kategorie wiekowe, dla ktérych przeznaczona jest MCSW »Elektrownia”®

38.3% Dla wszystkich, bez wzgledu
’ na wiek

mtodziez licealna

o Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna bylo wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz

20,8%

5.8% m seniorzy
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Bywalcom MCSW _Elektrownia” zadano ponadto kilka pytan, ktére nie pojawity sie w pozostatych grupach.

Pierwsze z nich dotyczyto tego, jakie formy sztuki wspoiczesnej najbardziej lubig. Maksymalnie mozna byto

wybra¢ 3 odpowiedzi. Odbiorcom placéwki do gustu przypadio najbardziej malarstwo — 60%, sztuka

performance, happening — 40% oraz rzezba — 36%. Duza cze$¢ badanych lubi instalacje — 32%, street art —

28%, sztuke interaktywng — 20% oraz sztuke wideo — 16%. Najmniejszy procent bywalcéw zaznaczyt landart —

12% oraz konceptualizm — 8%. Niektérzy badani uznali, ze podobajg im sie wszystkie formy sztuki wspotczesnej

— 8%. Nikt sposrdd bywalcoéw nie zdecydowat sie na zaznaczenie sztuki kinetycznej i netart-u, jako preferowane;j

formy sztuki wspotczesne;.

Wykres 04. Ulubione formy sztuki wspoétczesnej'
60,0%

40,0%

36,0%

32,0%

28,0%

20,0%

16,0%

12,0%

8,0%

8,0%

0

malarstwo

m sztuka performance, happening

Hrzezba

instalacje

m street art.

sztuka interaktywna

m sztuka wideo

® [andart

® konceptualizm

wszystkie

Kolejne pytanie dotyczylo tego, jak czesto bywalcy korzystajg z oferty MCSW ,Elektrownia”. Wiekszos$¢ z nich

uczeszcza do placéwki raz na 2-3 miesigce — 28%. Po 22% uzyskata odpowiedz 2-3 razy w miesigcu oraz raz

w miesigcu. Raz w tygodniu z oferty ,Elektrowni” korzysta 11% ankietowanych. 3% badanych natomiast,

uczeszcza do placéwki raz w roku lub rzadziej. 14% respondentéw zdeklarowato, ze w MCSW ,Elektrownia” jest

po raz pierwszy.

10 Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna bylo wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz
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Wykres 05. Czestos¢ korzystania z oferty MCSW ,,Elektrownia”

mraz na 2-3 miesigce m 2-3 razy w miesigcu raz w miesigcu
W jestem po raz pierwszy mraz w tygodniu raz w roku i rzadziej

Bywalcy zostali poproszeni o ocene oferty MCSW ,Elektrownia”. Zdecydowana wiekszo$¢ wydaje na jej temat
bardzo dobrg opinie — 56%. Raczej dobrze oferte ocenia 37% odbiorcow ,Elektrowni”. 6% miato problem
z odpowiedzig, zaznaczajgc trudno powiedzie¢. Jedynie 1% ocenit oferte raczej zZle. Nikt sposréd odbiorcow

,Elektrowni” nie uwaza, ze oferta proponowana przez placéwke jest bardzo zta.

Wykres 06. Ocena oferty MCSW ,,Elektrownia”

1,0%

m bardzo dobrze mraczej dobrze trudno powiedzie¢ Eraczej zle
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Poproszono bywalcow, aby okreslili w skali od 1 do 5, co im sie podoba najbardziej, a co najmniej w MCSW
.Elektrownia”. 1 to ocena najnizsza, 5 najwyzsza. Badanym najbardziej podoba sie aranzacja wnetrza — 81,8%,
budynek — 80,7% oraz obstuga placowki — 79,3% (zliczone zostaty odpowiedzi 4 i 5). Najmniej bywalcom
podobajg sie wystawy — ich tematyka i wystawiane dzieta — 4,6%, jednakze jest to niewielki procent (zostata
zliczona odpowiedz 1 i 2). Z reguty wymienione kategorie byly wysoko oceniane przez badanych, dlatego 4,6%
w tym przypadku jest mato znaczgcg wartoscig. Najwiekszy problem pojawit sie przy ocenie ksiegarni — 69,5%,
biblioteki — 65,5% oraz mediateki — 63%. W tych przypadkach przewazata odpowiedz nie mam zdania.

Szczegotowe dane znajdujg sie w tabeli 21.

Tabela 21. Co sie Panul/i podoba najbardziej i najmniej w MCSW ,,Elektrownia”?

1 2 3 4 5 Nie mam
ocena ocena zdania
najnizsza najwyzsza

Umiejscowienie 1,1% 1,1% 6,5% 8,6% 69,8% 12,9%
Budynek 3,1% 0,0% 2,0% 3,1% 77,6% 14,2%
Aranzacja wnetrza 1,1% 0.0% 5,4% 6,5% 75,3% 11,7%
Aranzacja wystaw 2,3% 0,0% 5,7% 17,0% 55,7% 19,3%
Wystawy — tematyka i 2,3% 2,3% 13,8% 26,4% 35,7% 19,5%
wystawiane dzieta

Biblioteka 3,6% 0,0% 4,7% 14,3% 11,9% 65,5%
Mediateka 2,5% 1,2% 7,4% 11,1% 14,8% 63,0%
Obstuga 2,2% 0,0% 2,2% 13,0% 66,3% 16,3%
Kawiarnia 1,1% 1,1% 1,1% 15,2% 48,9% 32,6%
Ksiegarnia 1,2% 1,2% 2,4% 11,0% 14,7% 69,5%
Kino 1,1% 2,2% 0,0% 6,5% 67,6% 22,6%

Nastepnie zapytano badanych, jakg funkcje petni w Radomiu MCSW ,Elektrownia”. Najwiecej os6b uwaza, ze
petni funkcje artystyczng — 77,6% oraz kulturotwérczg — 74,5%. Duza grupa bywalcéw placowki wskazata na
funkcje edukacyjng — 61,2% oraz rozrywkowg — 51%. Niektorzy uznali, ze ,Elektrownia” petni w Radomiu funkcje
towarzyskg — 36,7%. Niewielka liczba respondentow — 3,1% wskazata na funkcje biznesowg. 1% badanych
udzielit innej odpowiedzi, niz te podane w kafeterii twierdzac, ze placéwka ozywia cate miasto. 3,1% bywalcow

~Elektrowni” udzielito odpowiedzi frudno powiedziec.
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Wykres 07. Funkcje, ktére petni w Radomiu MCSW ,,Elektrownia

77,6% artystyczna
61,2% m edukacyjna
51,0% rozrywkowa
- 36,7% m towarzyska
3,1% biznesowa
I 3,1% m trudno powiedziec
‘ 1,0% HEinne

Kwestionariusz miat takze przynies¢ odpowiedz na to, do jakich grup powinna byé¢ skierowana oferta MCSW
.Elektrownia”. Mozna bytlo wybraé maksymalnie 3 odpowiedzi. Na pierwszym miejscu znalazty sie osoby
zainteresowane sztukg — 62,1%. Na drugim miejscu uplasowali sie mieszkarncy Radomia i okolic — 56,3%. Na
trzecim miejscu znalazta sie miodziez — 54%. Wedtug niektorych badanych oferta MCSW ,Elektrownia” powinna
by¢ skierowana do dzieci — 27,6%, do studentéw — 21,8% oraz do artystdow — 19,5%. Czes¢ respondentow
udzielita innej odpowiedzi, niz te podane w kafeterii. 4,6% uznato, ze oferta powinna by¢ skierowana do

wszystkich. 2,3% wskazato na senioréw, co tgcznie dato 6,9% innych odpowiedzi.

" Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna byto wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz
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Wykres 08. Do jakich grup powinna byé¢ skierowana oferta MCSW ,,Elektrownia”?"?

62,1% do os6b zainteresowanych sztukg

56,3% m do mieszkancow Radomia i okolic

54,0% m do miodziezy

27,6% do dzieci

21,8% m do studentow

19,5% do artystow

6,9% minne

12 Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%, poniewaz w pytaniu mozna bylo wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz
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Sondaz oraz szkoty/uczelnie
Wiekszos¢ przebadanych osdb to kobiety — 58,2% (sondaz), 60,6% (szkoty/uczelnie). Najliczniejszg
grupg przebadang podczas sondazu byty osoby miode, do 24 roku zycia, najmniej liczng — seniorzy.
Najwiecej osOb podczas badania legitymowato sie wyksztalceniem gimnazjalnym i nizej, $rednim
oraz wyzszym magisterskim, a najczesciej wykonywane przez badanych zajecie to student/uczen oraz
pracownik umystowy. Zdecydowana wiekszo$¢ badanych to mieszkancy Radomia, ¥4 natomiast to osoby
zamieszkujgce wojewddztwo mazowieckie.
Badani gtéwnie interesujg sie muzykg, sportem, podrézami i filmem. Niepokojacy jest fakt, ze sztuka
klasycznag i wspolczesng interesuje sie mniej niz 5% ankietowanych w kazdej grupie.
Najwazniejsze instytucje kultury w Radomiu, wedlug badanych, to: Teatr Powszechny, MCSW
,Elektrownia”, OKiS ,Resursa Obywatelska”, kina, Muzeum im. Jacka Malczewskiego, taznia, Muzeum
Wsi Radomskiej. Warto zwrdci¢é uwage na to, ze wiekszos¢ wymienionych placéwek to instytucje, ktére
w swojej ofercie posiadajg dziatalno$¢ wystawienniczg.
Wiekszos$¢ badanych nie wie, gdzie znajduje sie MCSW ,Elektrownia”. Pomimo kilopotéw ze wskazaniem
konkretnego numeru, przy ktérym znajduje sie MCSW, za osoby znajgce adres, uznano tych
respondentow, kiorzy podawali ulice Traugutta lub Kopernika. W ,Elektrowni” nigdy nie byto 69,4%
(sondaz), 75,6% (szkoty/uczelnie) ankietowanych, z czego 31,5% (sondaz), 42,6% (szkoty/uczelnie)
nawet nie styszato o takim miejscu. Taki obraz sytuacji nasuwa teze, ze nalezy zwiekszy¢é promocije
placowki, rozpropagowac jej oferte i dziatalno$¢. Prawie potowa uczniow i studentdow nigdy nie styszata
o MCSW ,Elektrownia”, dlatego warto byloby pomysle¢ o nawigzaniu wspotpracy z placéwkami
oswiatowymi i uczelniami. Osoby, ktére wiedzg o istnieniu Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspotczesnej,
ale nigdy w nim nie byty argumentujg to w gtéwnej mierze brakiem czasu oraz nieznajomoscig oferty
i rodzaju prowadzonych przez nig dziatah. Warto réwniez zwréci¢ uwage na fakt, ze cho¢ ,Elektrownia”
dla wielu nie jest znana, wymieniana jest przez tych, ktérzy wiedzg o jej istnieniu jako instytucja wazna
w Radomiu. Moze to swiadczy¢ zaréwno o matej konkurencji placéwek kulturalnych w miescie, jak
i potencjale, ktory ,Elektrownia” posiada.
Badani zostali poproszeni o okreslenie statusu MCSW ,Elektrownia”. Wiekszo$¢ uznata je przede
wszystkim za galerie — 37,2% (sondaz), 26,2% (szkoty/uczelnie). Duza czes$¢ uznala, ze jest to raczej
forma domu kultury — 28,2% (sondaz), 30,5% (szkoty/uczelnie). Niektérzy stwierdzili natomiast, ze jest to
w gtéwnej mierze kino — 12% (sondaz), 11,6% (szkoty/uczelnie). Nalezy jednak zwrdci¢ uwage, ze spora
czes¢ ankietowanych miata problem z okresleniem MCSW Elektrownia” — 19,9% (sondaz), 30,5%
(szkoty/uczenie). Moze to Swiadczyé o niktej znajomosci oferty placowki.
Badani do tej pory korzystali z nastepujgcej oferty MCSW ,Elektrownia”: wystawy, wernisaze i ustugi
kina. Warto podkresli¢, ze podczas sondazu respondenci wyrazali sie bardzo pozytywnie o kinie, o jego
wystroju i rodzaju wyswietlanych filméw. Zauwazalne jest, ze czesci radomian i mieszkancom
wojewodztwa mazowieckiego brakuje ambitnego kina, ktérego daremnie szuka¢ w multipleksach. Kino

studyjne w ,Elektrowni” mozna okresli¢ jako potencjat, do zwiekszenia liczby odbioréw. Poproszono
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takze o ocene dziatalnosci wystawienniczej placowki. Osoby, ktére uczeszczajg na wystawy oceniajg je
w gtéwnej mierze, jako bardzo interesujgce lub raczej interesujgce.

Ankietowani informacje o dziatalnosci MCSW gtéwnie pozyskujg od znajomych/rodziny, z plakatéw
i ulotek, z mediéw lokalnych oraz ze strony internetowej MCSW ,Elektrownia”. Wynika z tego, ze zrédta
pozyskiwanych informacji sg zréznicowane, natomiast nalezy pamietaé, ze wiedza o dziatalnosci
placéwki nie dociera do duzej czesci ankietowanych. Nalezy zastanowi¢ sie nad innymi kanatami
komunikacji. Dzisiaj bardzo popularne w pozyskiwaniu informac;ji sg portale spotecznosciowe. W kulturze
dobrze funkcjonuje marketing bezposredni.

Badani wskazali takze czego im najbardziej brakuje w ofercie MCSW ,Elektrownia”. Gtdwnie sg to
koncerty. Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze muzyka byla na pierwszym miejscu wsréd zainteresowan
ankietowanych. Mozna zatem pomysle¢ o wprowadzeniu do oferty kameralnych koncertéw. Kolejnym
elementem brakujgcym w instytucji wedtug badanych sg spotkania z artystami, performance oraz
oprowadzania kuratorskie. Wynika z tego, ze radomianom brakuje ,zywego” obcowania ze sztukg. Czujg
potrzebe wejscia w interakcje przede wszystkim z tworcami, ale réwniez pracownikami instytucji
wystawienniczych, ktérzy pomogg im zrozumie¢ meandry wystawianej sztuki. Nalezy pamietac¢ o tym, ze
sztuka wspoiczesna dla wielu odbiorcow nie jest zrozumiata czy oczywista i proba rozjasnienia im
poszczegolnych kwestii moze doprowadzi¢ do zwiekszenia stopnia odwiedzania takich miejsc.
Ankietowanym zadano pytanie, czy istnienie MCSW ,Elektrownia” wptywa w jaki$ sposob na ich
postrzeganie zycia kulturalnego Radomia. Zdecydowana wiekszo$¢ przyznata, ze z ich punktu widzenia
nic sie nie zmienito. Z pewnoscig ma to zwigzek z tym, Zze duza czes¢ badanych nigdy nie byia,
a niekiedy nawet nie styszata o istnieniu placéwki. Osoby, ktére przyznaty, ze nastgpita pozytywna
zmiana w ich postrzeganiu zycia kulturalnego miasta, zauwazyly, ze istnienie ,Elektrowni” pozwala na
wieksze zaznajomienie sie ze sztukg, ze Radom rozwija sie kulturalnie, oraz ze jest to nowe miejsce,
dzieki czemu mogg w ciekawy sposob spedzi¢ swoj czas wolny.

W szkotach/uczelniach zadano 3 dodatkowe pytania, nie pojawiajgce sie w pozostatych ankietach.
Pierwsze dotyczylo tego, co moze przyciggng¢ miodych ludzi do MCSW ,Elektrownia”. Respondenci
w gtéwnej mierze wybrali koncerty, lepszg reklame oraz bogatszy, czestszy repertuar kina. Kolejne
pytanie dotyczyto oceny promocji placowki. Uczniowie i studenci z reguty ocenili jg bardzo dobrze lub
dobrze, jednak az 33,1% miato problem z odpowiedzig na to pytanie zaznaczajgc trudno powiedziec.
Trzecie pytanie dotyczyto tego, dla jakich kategorii wiekowych przeznaczone jest MCSW ,Elektrownia”.
Wiekszos¢ ankietowanych stwierdzita, ze oferta skierowana jest do wszystkich, bez wzgledu na wiek. Po
dwadziescia kilka procent uzyskata mtodziez studencka, dorosli i mtodziez licealna. Seniorzy uzyskali
jedynie 5,8%, dzieci — 0%. Warto zatem zastanowi¢ sie nad poszerzeniem oferty dla tych wiasnie grup
wiekowych. Szczegdlnie dzieci, nauczone od najmiodszych lat obcowania ze sztukg, stajg sie
potencjalnymi odbiorcami w przyszitosci. Seniorzy z kolei, to w kontek$cie starzejgcych sie spoteczenstw

europejskich, bedg coraz liczniejszg grupg spoteczna, a zarazem znaczaca grupg klientow.
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Bywalcy MCSW ,,Elektrownia”

W podsumowaniu postanowiono oddzieli¢ odbiorcow placéwki od pozostatych grup, z ktérymi przeprowadzono

ankiety ze wzgledu na ich ,strategiczne” znaczenie dla instytucji. Sg to osoby, ktére odwiedzajg placéwke, wobec

czego warto osobno przeanalizowac ich opinie.
Przebadani bywalcy MCSW ,Elektrownia” to przede wszystkim kobiety (57,3%). Mezczyzni, ktdrzy wziel
udziat w badaniu stanowig 42,7% z catosci. Wiekszos$¢ osob to ludzie dojrzali, od 35 roku zycia do 54
roku zycia. Najmniej liczng grupe stanowity osoby ponizej 18 roku zycia, a wiec osoby bardzo miode.
Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych to osoby legitymujace sie wyksztalceniem wyzszym
magisterskim — 65%. Wiekszos¢ odbiorcéw zadeklarowata, ze wykonywane przez nich zajecie to
pracownik umystowy oraz prowadzenie wiasnej dziatalnosci gospodarczej. Bywalcy MCSW
.Elektrownia” to géwnie mieszkancy Radomia — 72,7%. Cze$¢ osob zamieszkuje wojewddztwo
mazowieckie — 23,3%, a niewielki procent to osoby spoza wojewddztwa mazowieckiego — 4%.
Bywalcy placéwki w gtdéwnej mierze interesujg sie filmem, muzykg i sztukg wspétczesng. U duzej czesci
odbiorcow wsrod zainteresowan znalazly sie takze podroze oraz literatura/poezja. Poza sztukg
wspoiczesng podobne zainteresowania wskazali badani podczas sondazu oraz w szkotach/uczelniach.
Wsréd preferowanych form sztuki wspofczesnej przez bywalcow MCSW Elektrownia” znalazio sie
malarstwo, sztuka performance/happening oraz rzezba. Duza cze$¢ odbiorcow lubi takze instalacje,
street art, sztuke interaktywng oraz sztuke wideo. Wynika z tego, ze osoby uczeszczajgce do placowki
preferujg zaréwno bardziej tradycyjne formy, jak i te interakcyjne.
Osoby poddane badaniu w MCSW ,Elektrownia” najczesciej uczeszczajg do placéwki raz na 2-3
miesigce. Mniej wiecej ¥4 badanych odwiedza placéwke 2-3 razy w miesigcu oraz raz w miesigcu. Nalezy
sie zatem zastanowic¢ co zrobi¢, zeby przyciggng¢ odbiorcéw do instytucji w taki sposdb, aby odczuwali
potrzebe bywania w niej regularnie. Jednym z takich elementéw mogtaby byé wzmozona promocja
realizowanych dziatan przez ,Elektrownig”. Wiekszo$¢ badanych oferte placéwki ocenia bardzo dobrze —
56%. Wedtug pozostatych, proponowane dziatania sg oceniane raczej dobrze (poza 1% - raczej Zle oraz
6% - trudno powiedziec).
Bywalcy placéwki najczesciej korzystajg z wystaw, ustug kina i wernisazy (podobnie jak ankietowani
podczas sondazu oraz ze szkoét/uczelni). Spora czes¢ bywalcow korzysta takze z ustug kawiarni oraz
zaje¢ edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy. Odbiorcy zostali takze poproszeni o wskazanie, co im sie
najbardziej oraz najmniej podoba w MCSW ,Elektrownia”. Liderem okazata sie aranzacja wnetrza,
budynek oraz obstuga. Ciezko wskaza¢ co sie badanym nie podoba, poniewaz wsréd udzielonych
odpowiedzi przewazaty pozytywne gtosy dotyczgce poszczegdlnych elementéw placowki. Najgorzej
oceniono wystawy — tematyke i wystawiane dzieta, jednakze trzeba podkresli¢, ze jest to na tyle niski
procent, ze nie jest on istotny wzgledem catosci (4,6%). Tym bardziej, ze odbiorcy poproszeni
w kolejnym pytaniu o ocene dziatalnosci wystawienniczej - w gtdéwnej mierze uznali jg za bardzo
interesujgcg i raczej interesujgcg. Najwiekszy problem pojawit sie przy ocenie ksiegarni, biblioteki
i mediateki (duze wartosci procentowe ze wskazaniem na nie mam zdania). Zapewne wynika to z faktu,
iz mato oséb korzysta z wyzej wymienionej oferty. Zdecydowanie pomocne moze okaza¢ sie zwiekszenie

promocji omawianych dziatéw ,Elektrowni”. By¢ moze dobrg praktykg bytaby organizacja réznych
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spotkan z artystami, ludzmi sztuki i kultury - wtasnie w ksiegarni, bibliotece czy mediatece. Warto zwrdcic
uwage, ze ankietowani z sondazu oraz szkét/uczelni réwniez rzadko korzystajg z tychze dziatéw.
Bywalcy placowki w przewazajgcej czesci, jako zrodto czerpania informacji o dziataniach i wydarzeniach
odbywajgcych sie w ,Elektrowni”, podajg jej strone internetowg. Spora czesé respondentéw positkuje sie
plakatami/ulotkami, mediami lokalnymi oraz informacjami zaczerpnietymi od znajomych/rodziny.
Niektorzy korzystajg takze z profilu spotecznosciowego Facebook placowki oraz z jej newslettera
przesytanego drogg mailows.

Badani uznali, ze MCSW ,Elektrownia” petni w Radomiu przede wszystkim funkcje artystyczng
i kulturotwérczg. Duza czes$é bywalcow stwierdzita, ze placéwka petni role edukacyjng i rozrywkows.
Czes¢ badanych uznata rowniez, ze ,Elektrownia” petni po prostu funkcje towarzyskg. Placéwka powinna
zatem uwrazliwia¢ radomian na sztuke, ale takze wychowywac ich kulturalnie i by¢ dla nich przyjaznym
miejscem spotkan.

Ciekawito nas takze, do jakich grup powinna by¢ skierowana oferta MCSW w opinii odbiorcéw. Badani
uznali, ze grupg docelowg powinny by¢ osoby zainteresowane sztukg oraz mieszkancy Radomia i okolic.
Dopiero w dalszej kolejnosci bywalcy wskazywali poszczegdlne grupy wiekowe takie jak: miodziez,
dzieci, studenci. Niewatpliwie wynika z tego, ze oferta powinna by¢ skierowana do wszystkich, jednakze
ze szczegolnym uwzglednienie osdb uczacych sie, ktére w przysziosci mogg stac sie klientami placéwki
i jej statymi odbiorcami.

Istnienie MCSW ,Elektrownia” wptywa pozytywnie na postrzeganie zycia kulturalnego Radomia.
Podobnie jak u ankietowanych sondazowych oraz ucznidéw/studentéw, wptywa pozytywnie ze wzgledu na
to, ze jest to nowe miejsce, do ktérego sie mozna wybraé w miescie, pozytywnie bo Radom rozwija sie
kulturalnie oraz pozytywnie bo mozna lepiej sie zaznajomi¢ ze sztukg. Bywalcy wskazali dodatkowo, ze
istnienie ,Elektrowni” wptywa pozytywnie na ich postrzeganie zycia kulturalnego Radomia, poniewaz jest
to po prostu interesujgce miejsce. ¥4 badanych uznata, ze z ich punktu widzenia nic sie nie zmienito.
Wedtug bywalcow w MCSW ,Elektrownia” najbardziej brakuje wydarzen takich jak koncerty, spotkania
z artystami, performance oraz oprowadzania kuratorskie. Niektdrzy zauwazajg takze deficyt w edukacji
z zakresu sztuki (dla wszystkich) oraz w wernisazach. Podobne odpowiedzi znalazty sie w ankietach
sondazowych oraz tych przeprowadzonych w szkofach/uczelniach. Wyglgda na to, ze bywalcom poza
zwiedzaniem wystaw i odwiedzaniem kina brakuje innych aktywnosci, szczegdlnie tych zwigzanych ze

spotkaniami i rozmowami z artystami badz tez nauki o ich dziatach i twérczosci.
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Ponizsza cze$¢ raportu stanowi podsumowanie badania jakosciowego, do ktérego wykorzystano technike
zogniskowanych wywiadéw grupowych, tzw. fokuséw. Badanie odbyto sie¢ 01.12.2016 w siedzibie MCSW
.Elektrownia”. Zorganizowano 5 spotkan fokusowych. W pierwszym uczestniczyli miodsi bywalcy MCSW
.Elektrownia”, w drugim — starsi odbiorcy placéwki. W trzecim spotkaniu wziety udziat osoby ze srodowiska
opiniotwérczego Radomia, przedstawiciele kultury i sztuki. Czwarty fokus przeznaczony byt dla oséb
reprezentujgcych stowarzyszenia i fundacje. W pigtym spotkaniu uczestniczyty osoby wykonujgce konkretny

zawad, taki jak architekt, lekarz, prawnik.

Kultura w Radomiu

Czym charakteryzuje sie Radom i z jakim przymiotnikami sie kojarzy? Uwage badanych zwrécit jego
prowincjonalizm: (...) Miasto prowincjonalne w stosunku do duzych aglomeracji jak Warszawa, duzych miast.
Prowincjonalizm ma swoje konsekwencje w postaci rozpoczynania pracy w innym miescie, tu gtéwnie Warszawy,
co powoduje, ze Radom staje sie swoistym hotelem, dla duzej czesci Radomian: (...) Jest tez w pewnym stopniu
sypialnig dla Warszawy. Bardzo duzo osob dojezdza, wiec nawet mamy specjalny pociag ,Radomiak”, prawda.
Jak wyjezdza o 5, bodajze, to tym pociggiem wracajg osoby, ktére na co dzienh pracujg w Warszawie, koto 18.
Takze caly dzierh spedzony w pracy, podrézy dla wiekszo$ci osob. Taka sytuacja wigze sie takze z tym, ze ludzie
przeprowadzajg sie do innych miast, co rodzi problem wsréd pracodawcéw radomskich: (...) Z miejscami pracy
tez jest ciezko, my szukamy ludzi do pracy, tych ktérych my chcemy zatrudni¢, ich nie ma, bo oni sg
w Warszawie, a poziom wynagrodzenia jest drastycznie rézny, wiec jak ja rozmawiam z mtodymi ludzmi, ktérych
chce zatrzymac, a uciekajg z firmy, odpowiedz jest jedna.

Prowincjonalno$¢ ma tez wedlug badanych plus w postaci tego, ze $rodowiska zawodowe sg ze sobg
zaznajomione, w szczegolnosci srodowisko kultury: (...) Radom wyraznie dosyc¢ dzieli sie na dzielnice, moze nie
administracyjnie na dzielnice, natomiast w jakim$ sensie czy dziatalnoSci stowarzyszen czy domow kultury jest
wyrazny podziat w mieScie na jakie$ dzielnice, na jakis animatorow, a prowincjonalno$c tez ma dobrg ceche, ze
ona dla okreslonych Srodowisk powoduje tfatwiejszg znajomoSc¢ i komunikacje. MySle, Zze wiekszoSC nas,
pracownikéw instytucji kultury w Radomiu, zna sie przynajmniej z widzenia, na takiej zasadzie znajg sie
przynajmniej z widzenia pracownicy urzedu migjskiego itd. itd. | to buduje okreslone Srodowiska zawodowe.
Ambiwalentny stosunek badanych dotyczy spokoju, jakim charakteryzuje sie Radom. Z jednej strony, jest to
pozytywny aspekt, bardzo wazny w dzisiejszym $wiecie, ktéry charakteryzuje sie hatasem. Z drugiej jednak
strony, brakuje w Radomiu gwaru i dynamiki, ktére panujg w duzych miastach: (...) Ja nie méwie tego
Z takim entuzjazmem chociaz zalezy kto, jesli kto$ czesto wyjezdza i jest w duzym centrum, w Warszawie, tak jak
Ja swojego czasu wyjezdzatam i w tym gwarze siedziatam, to z przyjemnoscig do tego spokoju wracatam, ale
Jezeli jak tamto sie skoriczyto, to mi brakuje tego jednak troche tego zamieszania.

Zwrocono uwage takze na to, ze Radom jako miasto miat duzy potencjal, ale wtadze miasta zaprzepascity
szanse, ktére staty przed Radomiem: (...) Mnie sie wydaje, ze bytem 3$wiadkiem, ze Radom zostat
zdegradowany, ze w pewnym momencie otwierata sie przed Radomiem jakiego$ rodzaju szansa, Zzeby byt

wazniejszym osrodkiem, ale to skoriczyto sie w pewnym momencie i niestety jest to wina przede wszystkim
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Radomiakéw. (...) Nie w sensie kazdego z mieszkancow, ale ci, ktérzy woéwczas reprezentowali wtadze
i dopuscili do degradacji. Jak Pani widzi ja méwie to z jakim$ Zalem i nie chciatbym, zeby tak byto.

Zauwazono réwniez, ze Radom charakteryzuje sie przewaga seniorow. W miescie nie dostrzega sie miodych
ludzi: (...) Ja miatem tak, ze jak wrécitem tutaj do Radomia, to miatem takie, jak wyszedtem na ulice, to miatem
takie wrazenia, ze (...) to takie moje pierwsze zderzenie po paru latach nieobecno$ci, to byto to, ze w Radomiu
na ulicach w ogdle nie ma mtodych ludzi i wiekszo$¢, ktora chodzi to sg albo emeryci albo rencisci. No niestety
tak jest. Ale to byto takie juz, no to mnie uderzyto, tak. Ten wizualny aspekt na ulicach, ze ci ludzie sg gtownie
starzy i schorowani, prawda. Mtodzi ludzie nie chcg zostaé w miescie: (...) Nawet jesli chodzi o korzystanie
Z tego budynku, chocby z tego wzgledu, bo nie wiem czy Panstwo zdajecie sobie sprawe, ze szkofy wyzsze
w Radomiu ging. Czyli mtodziez, na ktérg liczymy w tym momencie, ktéra bytaby tutaj tym organizmem, tg
podstawg funkcjonowania w tym miejscu, no$nikiem, bedzie jej coraz mnigj (...) studenci sie nie garng wcale do
Radomia, chociaz jest ich sporo. Powodem moze by¢ zdaniem badanych ignorancja oséb zarzgdzajgcych
miastem, ktdre nie sg w stanie stworzy¢ miejsc kultury, z ktérych miodzi ludzie chetnie by korzystali: (...) To jest
wynik polityki wltadz miejskich, ktére doprowadzity do tego, co méwilismy wczes$niej, ze ten gtéwny trakt upadt.
Nie ma miejsc kulturalnych, nie ma. Oferta, ktéra jest proponowana zdaje sie byé niewystarczajaca,
charakteryzuje sie niskim poziomem artystycznym: (...) Zazwyczaj, jak ja do tej pory pamietam, to to byta zawsze
bardzo niskiej jakoSci rozrywka organizowana takze jakie$, nie wiem, Sylwestry gdzie po prostu, wstyd
komentowac. Przedstawiciele srodowiska zwigzanego z kulturg i sztukg uwazajg natomiast, ze kulturalnie duzo
sie dzieje w miescie, ale z oferty korzystajg gtéwnie seniorzy. Mimo tego, ze w ich opinii Radom jest miastem
peryferyjnym, to jednak mieszkancy uczestniczg w kulturze, w obszarze ktérej sporo sie dzieje: (...) No i jednak
Radom ma bogate zycie kulturalne, mimo Ze jest miastem prowincjonalnym duzo sie dzieje na polu kultury i jest
duzo oS$rodkéw kulturalnych typu taznia, typu ,Elektrownia”, rézne domy kultury. Takze bogate jest zycie
kulturalne, z ktérego korzystajg gtéwnie emeryci jednak. Majg czas, nie sg obarczeni jakimi§ obowigzkami.
Zartobliwie badani stwierdzili takze, Ze Radom kojarzy sie ze zlg stawg lotniska: (...) Lotnisko nieudane oraz
z przypowiescig o chytrej babie: (...) Bytam teraz w Gdarisku i znajoma, ktérg tam poznatam sie pytata skad
jestem, a ja, ze z Radomia, a ona ,,O chytra Baba”. Wszyscy tak Radom kojarzg. Catkiem powaznie natomiast,
na pejoratywne skojarzenia z Radomiem zwrécit uwage jeden z badanych, sygnalizujgc, ze nie podoba mu sie
takie ujecie miasta wsréd samych jego mieszkancéw: (...) Ja kocham Radom, to jest moje ulubione miasto, nie
chce sie nigdzie przenosic tylko dziwnym zjawiskiem jest to, powszechne, tzn. wsrod czeSci Radomian
mniemanie, ze ,Radom to wielka wiocha, ktérej nikt nie kocha”. Nie wiem skad to sie wzieto, bo ja ze
zdziwieniem obserwuje w Internecie i Radom coraz bardziej przejmuje takg humorystyczng role Wachocka. Tzn.
kiedys, jak byty kawaty o Wachocku, coraz czeSciej spotykam sie z takim ironicznymi okreSleniami, Zze ,rzecz
godna Radomia” i ,takie rzeczy, taki tylko w Radomiu”.

Radom, wedtug badanych, charakteryzuje sie takze historig i zachowang infrastrukturg miasta sprzed wojny: {(...)
Miasto Sredniej wielkoSci, jednak z duzymi tradycjami historycznymi, walorami historycznymi, z jaka$ iloScig
zabytkow. Zabytki nie zostaty zniszczone w czasie Il wojny Swiatowej, w czasie dziatann wojennych, takze to jest
plus. Zostat poruszony takze watek, czy badani czujg sie dumni z tego, ze sg mieszkancami Radomia. Uznali, ze
sg dumni z historii Radomia, natomiast z tego jak miasto wyglgda obecnie - nie: (...) Historycznie tak, ale w tej

chwili to nie bardzo; (...) Okres po Il wojnie $wiatowej, kiedy przemyst garbarski sobie Swietnie radzit .Wtedy
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moglismy by¢ dumni, garbarnie, buty, wszystko. | gdzie to wszystko? Taka opinia znajduje tez potwierdzenie
u oso6b miodych: (...) Znaczy ja mam najmniej lat z caftej grupy, wiec ja moge tylko powiedzie¢ to, jak jest

u miodych, to nie, (...) w imieniu mtodych, mam trzech synéw, zaden sie nie czuje dumny z Radomia.

Jednym z zadan podczas fokusow, bylo prosba o wskazanie przymiotnikéw bagdz cech, ktére, w ocenie
respondentow, najlepiej opisujg Radom. W tabeli znajdujg sie wszystkie cechy/przymiotniki, ktére hastowo
wymienili badani. Jak mozna wywnioskowaé, sg to cechy momentami sprzeczne. Wytania sie jednak obraz
miasta raczej matego, z historycznymi tradycjami, spokojnego, demograficznie sie starzejgcego. Oceniane jest
takze jako miasto rodzinne, gdzie wszyscy sie znaja, co jest charakterystyczne dla mniejszych osrodkow
miejskich. Kultura oceniana jest niejednoznacznie. Z jednej strony, jako rozwijajgca sie, z drugiej,

charakteryzowana przez niski poziom odbywajacych sie wydarzen.

Tabela 22. Cechy charakterystyczne/przymiotniki przypisywane Radomiowi

CECHY / PRZYMIOTNIKI

Prowincjonalnosc¢

Tradycje historyczne

Staba komunikacja z innymi miastami

Miasto senioréw, emigracja mtodych

Wszyscy sie znajg z danych srodowisk zawodowych
Miasto rodzinne

Miasto ukarane (rok 1976)

Goscinnosc¢

tadny

Tolerancyjny

Cichy, spokojny

Miasto rozwijajgce sie kulturalnie

Miasto z niskim poziomem wydarzen kulturalnych

Kolejna kwestia dotyczyla tego, czy badani dostrzegajg jakie$ przedsiewziecia kulturalne w Radomiu.
Stwierdzono, ze instytucjg, w ktorej duzo sie dzieje i jest obowigzkowo odwiedzana przez turystéw jest Muzeum
Wsi Radomskiej: (...) Musze Pani powiedziec, przyjezdzajg do mnie ludzie z catego $wiata i Muzeum Wsi
Radomskiej jest zelaznym punktem programu. Z oferty MWR zostaly takze wskazane odbywajgce sie tam
wystawy. Jest to ciekawe, ze w badaniu jako$ciowym Muzeum pojawiato sie wielokrotnie, podczas gdy
w badaniu mieszkancéw Radomia nie odbito sie tak szerokim echem. Docenione zostaty réwniez wyktady, ktére
odbywajg sie w dwodch radomskich instytucjach: (...) Wyktady, jak przewaznie bytam, to w Resursie
Obywatelskiej, to takie dobre miejsce albo Biblioteka Gtowna. Uznanie zyskat rowniez Miedzynarodowy Festiwal
Gombrowiczowski organizowany przez Teatr Powszechny im. Jana Kochanowskiego: (...) No teatr na pewno, bo
to tez ostatnio nawet Gombrowicza byt, nie wiem czy miesigc, czy tydzien, to aktorzy nawet z catej Europy
przyjezdzali wiec ciekawe. Pochwaty zostaty skierowane takze w strone Szkoty Muzycznej w Radomiu: (...)
Jeszcze mamy wspaniatg Szkote Muzyczng na poziomie $Swiatowym, jest sala koncertowa z akustykg
rewelacyjng. Z kolei ,Air Show”, w opinii badanych, jest najbardziej rozpoznawalnym wydarzeniem dla

obcokrajowcow: (...) Amerykanie uwielbiajg ,Air Show”. Uwage badanych przykut takze Festiwal Artystow
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Ulicznych i Precyzji w Radomiu: (...) na przyktad byfa taka inicjatywa, ze w rdéznych punktach Radomia
wystepowali rézni artySci, tancerze tanczyli nowoczesne tarice w jednym miejscu, kto$ jeszcze sztuczki magiczne
pokazywat, kto$ jeszcze balet odgrywat. | to byto fajne. Srodowisko architektéw, lekarzy i prawnikéw zwrdcito
jednak uwage, ze w Radomiu brakuje przedsiewziecia kulturalnego, ktére bytoby wyjatkowe i kojarzyto sie
z Radomiem: (...) Radom nie ma pomystu, probujg z tym Kofakowskim, troszeczke, ale to jest postac, ktéra nie
ma sity przebicia. Bardzo taka z marginesu, w sensie zainteresowan populacji. Co$ trzeba by wymys$leé, jak
Krakéw ma ten festiwal Shalom, Warszawa sie podigczyta i tez ma swoj zydowski festiwal, wtasnie taki, ze na
ulicy jest zabawa. Radom takiego pomysfu nie ma.

Osoby, ktére wziety udziat w fokusie wymienity takze instytucje kultury, festiwale i twércow, jakich kojarza
z Radomiem. Dane uzyskane z ich odpowiedzi znajdujg sie w ponizszej tabeli. Z danych mozna wywnioskowac,
ze badani znajg do$¢ dobrze instytucje kultury funkcjonujgce w Radomiu, przynajmniej z nazwy. Gorsza
rozpoznawalno$¢ charakteryzuje wydarzenia kulturalne, tylko trzy z nich zostaty wymienione z nazwy, pozostate
zas$ ogolnikowo, w tym Noc Muzedw, czyli impreza ogdélnopolska, a nie radomska. Wsrdd twércéw zauwazalny
jest podziat na pokolenie artystow starszych i mtodszych. Zwraca uwage nazwisko Andrzeja Wajdy, ktore

nawigzuje do historii ,Elektrowni”.

Tabela 23. Instytucje, wydarzenia i twércy kojarzeni z Radomiem

INSTYTUCJE KULTURY FESTIWALE/PRZEDSIEWZIECIA TWORCY
KULTURALNE

MCSW ,Elektrownia” Air Show Andrzej Wajda

Amfiteatr Festiwal Gombrowicza Jerzy Potomski

taznia — Radomski Klub Srodowisk = Festiwal artystéw ulicznych Iga Cembrzynska

Tworczych i Galeria

OKiSz Resursa Obywatelska Wystawy Kabaret ,Five”

Dzielnicowe domy kultury Koncerty IRA i Artur Gadowski
Muzeum Wsi Radomskiej Noc Muzedw Carpe Diem i Szymon Wydra
Teatr Powszechny Matgorzata Kozuchowska

Biblioteka Publiczna

Szkota Muzyczna
Orkiestra Kameralna

Badani mieli za zadanie oceni¢ kulture w Radomiu. Zdania w tej kwestii byty bardzo podzielone. Pojawity sie
opinie pozytywne, Swiadczace o bogatej ofercie kulturalnej. Réwnie czesto jednak pojawiaty sie zdania
przeciwne. W kwestii statej, nieeventowej dziatalnosci kulturalnej pozytywnie oceniony zostat Teatr Powszechny
im. Jana Kochanowskiego, taznia i kino w MCSW ,Elektrowni”, koncerty w Urzedzie Miasta.

Badani narzekali rowniez na przeptyw informacji o wydarzeniach kulturalnych. Nieliczni twierdzili, ze: (...) jesli
kto$ chce pozyskac informacje, to je znajdzie. Wiekszo$¢ wskazywata, ze jedynym zrédtem informaciji jest RIK
(Radomski Informator Kulturalny), ktéry jednak nie jest szeroko dystrybuowany w Radomiu. Badani wskazywali
rowniez na inne zrdédia, deklarowali jednak matg ich informacyjno$¢ w obszarze kultury.

Uczestnicy fokusow zostali zapytani o to, czy dostrzegajg zmiany w zyciu kulturalnym Radomia na przestrzeni
lat. Pojawity sie opinie, wedtug ktérych koniec przemystu w Radomiu pociggnat za sobg regres kulturalny miasta.
Kiedys funkcjonowaly: (...) duze zakfady pracy, ktére miaty swoje instytucje kultury, a teraz to juz nie ma -
konkluduje jeden z rozméwcéw. Badani wskazywali réwniez na imprezy w latach 90., kiedy, na przyktad, podczas
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Festiwalu Jazzowego: (...) nie mozna byto wejs¢, byto petno mtodziezy na podfodze siedziato, mfodziez licealna
siedziata; grali najwieksi jazzmani polscy i zagraniczni, byta atmosfera. W tej chwili sie nie Sciggnie takich iloSci
ludzi. Inni respondenci dostrzegali zmiany na lepsze. Wigzali je z rozwojem infrastrukturalnym, remontami, ktére
postrzegaja jednak jako tendencje ogdlnopolska: (...) Na przestrzeni 12 lat widze duze zmiany, to jest zjawisko,
chyba, ogdlnopolskie. W tym kontek$cie przywotana jest réwniez ,Elektrownia”.

Analiza sytuacji kulturalnej Radomia miata na celu zdiagnozowanie gruntu, na ktérym prowadzi swojg dziatalnosé
MCSW ,Elektrownia”. Wnioski, z jednej strony, nie napawajg optymizmem. Z wypowiedzi badanych, pomimo ich
deklarowanej mitosci do miasta, wytania sie obraz miejsca, ktére nie przezywa aktualnie czasu swietnosci. Starsi
Radomianie z sentymentem wspominaja dawne czasy z ich zyciem kulturalnym. W procesie rozwoju nie
postrzegajg Radomia jako miasta wiodgcego na mapie Polski, a raczej takie, ktére na fali modernizacji tez co$
zyskuje. Badani wskazujg na rézne inicjatywy i wydarzenia, ale Radom 2zyje w cieniu Warszawy. Mocng
pozycje wydaje sie mie¢ Teatr Powszechny im. Jana Kochanowskiego i Muzeum Wsi Radomskiej. Widoczne sg
jednak duze deficyty w zyciu kulturalnym oraz brak wyraznych liderow, wiodgcych instytucji pod wzgledem
kultury w miescie. Nieobsadzona rola lidera moze zosta¢ przyjeta przez ,Elektrownig”, poki co, tak sie jednak nie
dzieje.

Cze$¢ badania fokusowego dotyczyta wyobrazenia idealnego miejsca spotkan. Pytanie miato uruchomié
abstrakcyjne myslenie badanych. W dalszym etapie chciano ustali¢ na ile MCSW ,Elektrownia” moze by¢ takim
miejscem dla Radomian. Zauwazono, ze idealne, nie powinno by¢ tylko jedno miejsce, ale wieksza przestrzen,
na przykfad deptak, czy reprezentacyjna ulica. Nie pozwalajg jednak na to zdaniem uczestnikéw badania warunki
panujgce w miescie, brakuje pomystu jak takg przestrzen mozna by zaaranzowac: (...) Ja zmierzam do tego, ze
to nie moze by¢ miejsce. Gdzies tam na wsi pod koSciofem moze by¢ miejsce, natomiast tu musi by¢ pewien
obszar. Ja na przyktad z ubolewaniem patrze na to, co sie stato z ulicg Zeromskiego, ktéra mogta by¢ takim
miejscem, ale tak: nie ma jak dojechac¢, miasto to wybrukowato, panie w szpilkach nawet nie mogg po tym
chodzic¢, banki to opanowaty, tu nikt jak gdyby nie wykazat sie jakg$ takg motorycznoS$cig polegajgcg na tym,
Zeby moze co$ zaaranzowac. Jak wida¢ z ponizszego cytatu, zagospodarowania wymagatby rynek, poniewaz
jest istotnym elementem w przestrzeni miasta: (...) W Radomiu (...) nie ma rynku. W kazdej aglomeracji na wsi to
byta knajpa, w mieScie to byta remiza. W Radomiu rynek jest dysfunkcyjny, dlatego ze jest on niebezpieczny
i wychodzi troszeczke poza centrum. Nie ma przestrzeni publicznej, ktéra by petnita funkcje rynku.

Zwrocono takze uwage, ze idealne miejsce powinno by¢ zaaranzowane poprzez zielen, ktéra szczegdlnie
w okresie zimowym moze dziataé kojgco: (...) Jesli ma by¢ spotkanie na przyktad w budynku, Zzeby byta zielen.
Jak jest teraz zima to bym weszta do $rodka i czuta, Ze jest lato. Przytulnie, ciepto. Moim zdaniem, takie odbicie
bardziej.

Takze wolna przestrzehh na sSwiezym powietrzu znalazta grono potencjalnych bywalcéw: (...) Wedfug mnie
brakuje jakiego$ takiego miejsca slow life, gdzie mozna na $wiezym powietrzu postucha¢ muzyki, jak takie
lezaczki sg w Warszawie. Takie rzeczy, ze mozna sie zrelaksowac gdzie$ tam w centrum miasta. Jedna z osob
zauwazyta, ze takie miejsce znajduje sie w Radomiu i jest bardzo trafionym pomystem, szczegdlnie jako
przestrzenh spotykania sie catych rodzin: (...) Mnie bardzo akurat odpowiada przestrzen, ktora jest stworzona na

terenie Muzeum Wsi Radomskiej, jako taka zamknieta ogrodzeniem, ale jednak ponad 30 hektarowa
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powierzchnia gdzie w okresie letnim jest to dobre miejsce, zeby spotkacC sie ze znajomymi, z przyjaciotmi,
spedzi¢ czas z rodzing, ale zima nie.

Takie idealne miejsce spotkan powinno mie¢ takze forme kawiarni, bo takich miejsc jest zdecydowanie za mato
w Radomiu. Kawiarnia moze stuzy¢ jako przestrzeh, w kidérej mozna swobodnie porozmawiaé ze znajomymi,
zebra¢ mysli: (...) Jezeli méwimy o cechach takiego miejsca dla mnie takie miejsce powinno by¢ przede
wszystkim spokojne, klimatyczne, gdzie mogtabym spotka¢ sie ze znajomymi, ale rozmawiajgc z nimi,
dyskutowac, tak swobodnie, nie przeszkadzatoby to innym. Mafto jest takich miejsc w Radomiu. Byta czytelnia
kawy i kiedys$ byta taka mata knajpka ,Paragraf” na ulicy Sienkiewicza.

Przedstawiciele srodowiska opiniotwoérczego wskazywali konkretne miejsca, jako obszar idealnego spotkania. Sg
to rézne instytucje kultury w Radomiu, w ktérych brakuje np. kawiarni, miejsca, gdzie podczas obcowania
z kulturg mozna tez usigs¢ i porozmawiaé ze znajomymi: (...) Wtasnie o to chodzi, to musiatoby nastgpic¢ wiele
zmian, bo nie styszatam do tej pory, zeby w bibliotece odbywaty sie jakie$ spotkania towarzyskie, zeby istniaty
jakie$ kawiarenki bynajmniej w Radomiu oraz: (...) Ja uwazam, Zze bolgczkg teatru w Radomiu jest to, ze byt
moment kiedy byta kawiarnia na gorze, to w ktérym$ momencie przestato funkcjonowac i tu sie z Panem
zgadzam i brakuje tam takiej przestrzeni kiedy my mamy bardzo dobrg, ja akurat wysoko sobie cenie Teatr
w Radomiu i mamy bardzo dobre spektakle i przedstawienia i mamy bardzo dobry festiwal, a nie ma takiego
miejsca, a byfo. Dla niektérych przedstawicieli kultury i sztuki takim idealnym miejscem byta taznia: (...) Tam
bym sie chciata spotykac, ale w takich warunkach jak tam byly kiedys; (...) Ja chyba podziele Pani zdanie, jak
najbardzie;.

Grono architektow i lekarzy zwrécito uwage na to, ze idealnym miejscem bytaby przestrzen, nie do towarzyskich
spotkan, ale do spotkan biznesowych - miejsca, w ktérym bedzie przyjemna atmosfera do pracy twoérczej
w okredlonym Srodowisku zawodowym: (...) Tutaj tez kolega zahaczyt o co$ takiego jak coworking w zasadzie,
bo coworking tez polega na tym, ze na przyktad jak ludzie chcg, kolega méwit o odpoczywaniu, ale jak chcg na
przyktad pracowaé¢ we wspolnym gronie, nie u siebie w biurze jak na przyktad architekci, tylko potgczyc sity,
prawda. Tylko tez nie w jakim$ lokalu, nie w bibliotece, tylko w bardzo luznym miejscu, gdzie mogg postawi¢
laptopy, prawda, potozyc¢ jakie$S ksigzki, bgdz jakies zeszyty i tez wspolnie wymieniac sig, pracowac, rozmawiac.
Jacys$ programisci, graficy, architekci.

Zastanawiano sie, czy takie idealne miejsca sprawdzityby sie w Radomiu, poniewaz w miescie nie ma o0séb,
ktére korzystatyby z tego typu miejsc publicznych. Jednoczesnie zwrécono uwage na to, ze zamiast tworzy¢
idealne miejsce, jego funkcje mogtoby przejg¢é MCSW ,Elektrownia™: (...) MySle, ze tak to jest moze mniejszy
problem od tego, ze nie ma kto tego organizowa¢ w Radomiu, Radom jest od lat, od zawsze byt miastem
robotniczym i nie ma takich srodowisk, ktére by mogty tak organizowac ten czas i przestrzeri wokoét siebie zeby ci
ludzie chcieli przychodzic. No nie ma. Poréwnujgc jakie$ akademickie miasta chociazby Lublin, bo to
wielkosSciowo podobne miasto, prawda. Tam jest wiecej, jest komu to robi¢, to organizowac, a tutaj nie ma
odpowiednich ludzi, tak mi sie wydaje. | tutaj ta ,Elektrownia” mogtaby organizowac, mogfaby to przejgc.
Z drugiej strony, cze$¢ uczestnikdw nie zgodzita sie z powyzszg opinig o braku chetnych do zorganizowania
ciekawych przestrzeni, podkreslano, ze nalezatoby je po prostu dobrze wypromowac: (...) A mnie sie wydaje,

takie moje odczucie, spostrzezenie, ze to moze nie jest tak, ze nie ma komu organizowac. Bo ja mysle, ze
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chetnych to by sie znalazto, tylko, ze wydaje mi sie, ze gdzie$ tam reklama jest taka troche za mafta, nie do wielu
0S0b jakby to dociera.

Niektorzy zdecydowanie postanowili wskaza¢ na dom (miejsce zamieszkania), nie odczuwajgc potrzeby wyjscia
w miejsce publiczne, poniewaz dom to kameralne miejsce, w ktérym panuje spokéj. Jesli jednak miatoby to byé
miejsce w przestrzeni publicznej, najlepiej jesli bytaby to wczesniej wspomniana kawiarnia: (...) Ja bym chyba
jednak bardziej w domu, bo fo jest przyjemnie tak zaprosi¢ kogo$ do siebie. W sumie nie musiatoby tak byc,
w formie jakiej$ kawiarni, stoliki, ludzie wokot. Tak, zeby byto miejsce, zeby wszyscy moi znajomi sie razem
spotkali i nikt inny nie przeszkadzat, moze co$ takiego.

Prébujgc uszczegoétowi¢ zagadnienie idealnego miejsca dopytano badanych, gdzie takie miejsce miatoby byé¢
zlokalizowane, kto miatby do niego przychodzi¢, jak miatoby wygladaé. Jako lokalizacje wiekszo$¢ badanych
wskazata centrum miasta: (...) W centrum, zeby z kazdej strony dojechac¢. Wynika to, wedtug badanych, takze
z przyjetych standardéw swiatowych: (...) Poza tym, taka jest tradycja wszedzie na Swiecie, ze sie w centrum
ludzie spotykajg. Zauwazono takze, ze nie musi by¢ to Sciste centrum, ale jego bliska okolica: (...) Mnie sig
zdaje, ze w $rodku, w centrum do$d, ale takie typowo, tak jak Zeromskiego, tam jest od groma tych kawiarni, ja
bym chciafa, zeby byto tam nie wiem, ulica Malczewskiego, tak nietypowo w centrum, delikatnie odsuniete.
Badani chcieliby w takim miejscu spotyka¢ sie ze znajomymi, ale réwniez, zeby byto to miejsce dla wszystkich,
bez wzgledu na wiek: (...) No tak, bo to zawsze wymiana pogladéw pokoleniowo mtodych ze starszymi i to jest
zawsze tak ciekawiej. Poza tym, wedtug badanych dobrze jest sie spotyka¢ z ludzmi, ktérzy réznig sie od nas
pod wzgledem pogladdéw, doswiadczen, zawodu, poniewaz zréznicowanie dziata ozywczo: (...) Fajnie jest tez
spotkac kogos z innymi zainteresowaniami.

Jezeli chodzi o wyglad takiego miejsca badani wskazywali: przyttumione i rozporoszone Swiatto, wygodne meble,
w szczegolnosci fotele, minimalizm oraz zielen w przestrzeni zamknietej, bgdz fono natury.

Poproszono réwniez o podanie ewentualnych skojarzen zwigzanych z przedmiotem, zapachem, czy nastrojem
kojarzgcym sie z idealnym miejscem. Wskazane zostaty nastepujgce zapachy: kawa, cynamon, owoce, zapach
lasu. Jako nastroj wskazywano gtéwnie relaksujgcy, tolerancji i przyjazni. Jedna osoba zdecydowata sie na
wskazanie przedmiotu jakim sg skrzypce.

Podsumowujac, idealne miejsce spotkarh w Radomiu to wydzielona przestrzen, najlepiej w centrum miasta, w lato
na $wiezym powietrzu. Idealne miejsce miatoby mieé charakter kawiarni, w ktérej mozna sie spotka¢ ze
znajomymi, takze wydzielonej przestrzeni kawiarnianej w instytucjach kultury. Takie idealne miejsce powinno by¢
raczej ciche, z nastrojowg muzykg w tle, urzgdzone w stylu minimalistycznym, z przyciemnionym swiattem
nadajacym klimat. Aromaty kojarzgce sie z idealnym miejscem zwigzane sg z zapachami ogniska domowego,

a nawet swietami (cynamon, owoce, kawa). Zapachy kojarzg sie takze z okresem letnim (zapach lesny, owoce).

Ocena MCSW ,,Elektrownia”

Po czesci diagnozujgcej stan radomskiej kultury, badanie weszlo we wtasciwy etap ewaluacji MCSW
~Elektrownia”. Poproszono badanych by okreslili, na ile rozpoczynajgce badanie wyobrazenia na temat miejsca
idealnego mozna odnie$¢ do MCSW ,Elektrownia”. Wigekszos¢ badanych we wszystkich grupach przyznata, ze
Centrum ma potencjat, by sta¢ sie taki miejscem: (...) Tak, oczywiscie. Jezeli sie stworzy warunki, jakie$ zachety

- stwierdza jeden z uczestnikéw badania. Nikt jednak nie stwierdzit, by ,Elektrownia” byta takim idealng,
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pozadang przestrzenig w chwili obecnej. Jak zauwaza badana z miodszej grupy bywalcéw: (...) Mysle, ze tu
mozna spedzi¢ czas, bo pamietam przysztam wtasnie z kolezankg i tak sobie posiedziatySmy i tak nawet
przyjemnie byto sobie pogadac. Jest tu atmosfera, nawet czytatam, ze sgq tu komputery, mozna sobie posiedziec.
Temat komplikujg bardziej przedstawiciele kultury. W grupie tej pojawiajg sie zastrzezenia odnosnie dziatan
promocyjnych: (...) Ale nie promocja w sensie reklamy, tylko promocja w sensie wprowadzenia pewnej
dziatalno$ci. Ponadto, badani zauwazaja, ze: (...) ,Elektrownia” jest takg instytucjg, ktéra powinna istnie¢
w mediach ogélnopolskich, a nie istnieje w o0gdble. Pojawiajg sie rowniez wypowiedzi $wiadczace
0 niewspoétmiernosci planéw odnosnie MCSW i stanu faktycznego. Badani zaznaczali, ze ,Elektrownia” miata by¢
muzeum sztuki wspoétczesnej, a statg sie domem kultury: (...) takg prowadzi dziatalno$¢, wielkiego domu kultury,

a nie jest to muzeum sztuki jak byto to w zamysle, wspotczesnej.

Badani zapytani o korzystanie z oferty ,Elektrowni” wskazujg przede wszystkim na kino. Watek kina przeplata
sie przez catos¢ prowadzonych rozmow, we wszystkich grupach. Moze to wynika¢ z generalnych tendencji
kulturalnych - kino jest rozrywkg powszechng, sztuka wspétczesna jest natomiast trudna w odbiorze. Wydaje
sie jednak, ze deklaracje badanych znajdujg zrédta w faktycznie doskonale przygotowanej ofercie kina
i profesjonalnym jego prowadzeniu, jak i dyskusyjnego klubu filmowego.

Wszyscy bywalcy z grupy starszej deklarowali korzystanie z oferty kina. Poza nig bywanie w ,Elektrowni”
przybierato rézny charakter. Jedna z badanych byta na zajeciach i oprowadzaniu kuratorskim w ramach Centrum
Odnowy Seniora. Wyjscie to uwazata za bardzo ciekawe, a czas spedzony w ,Elektrowni” jako ,bardzo fajng
zabawe”. Inna z badanych os6b deklarowata natomiast korzystanie z oferty ,Elektrowni” jedynie podczas Nocy
Muzedw i festiwalu Koksownik. Kolejny rozméwca byt w ,Elektrowni” na spotkaniu z Janem Nowickim. Dwoje
uczestnikdw sesiji przyznato, ze przychodzito do ,Elektrowni” przed remontem, a obecny brak korzystania z oferty
ttumaczg brakiem czasu. Dwoje innych rozmoéwcow poza ofertg kinowa, korzysta réwniez czesto z oferty
wystawienniczej. Jedna z nich jest statym bywalcem wszystkich wydarzen, jak deklaruje, przychodzi na: (...)
wszystkie wystawy, wszystkie wernisaze i oprocz tego zwiedzanie wystaw na wtasng reke i inne imprezy, ktére
sg tu organizowane. W grupie miodszych bywalcéw zainteresowaniem cieszy sie w zasadzie jedynie kino.
Jedynie jedna z rozméwczyh byta w ,Elektrowni” na wystawie, ktéra jej sie podobata, ale nie miata okazji wrécic
na sale ekspozycyjne. W grupie przedstawicieli srodowiska kultury potowa badanych deklarowata bywanie
w kinie. Jedna osoba przeciwnie, przychodzi jedynie na wystawy. Nikt z badanych, co zastanawiajgce, nie
korzysta z oferty ,Elektrowni” systematycznie. Podobnie reprezentanci Ill sektora nie nalezg do grupy statych
bywalcéw, korzystajg z kina, przychodzg podczas Nocy Muzedéw. Poza starszg grupg bywalcow, wiekszym
entuzjazmem do oferty ,Elektrowni” wykazywata sie grupa elit intelektualnych (lekarze, prawnicy, architekci).
Réwniez wsrdd nich doceniane jest kino: (...) Ja tu 2-3 razy w tygodniu do kina przychodze albo (...) Kino to jest
cos$ fantastycznego, to tchnefo zycie. No sztuka, wspoiczesna, sztuka tego typu jest, no widziatem to oczywiscie,
no, ale no nie bardzo. Za to prawie wszystkie filmy oglagdam. Rozmowcy w superlatywach opisywali réwniez kino
letnie. Dwie osoby z tej grupy pochlebnie wypowiadaty sie o zajeciach dla najmtodszych, na ktére przychodzg
z dzie¢mi badz wnukami. Pojawiaty sie rowniez wzmianki na temat udziatu w organizowanych wystawach, ktére

jednak nie stawaty sie przedmiotem szerszej dyskus;ji.



Ooo0oo0ooonoan

Podsumowujac czes¢ badania dotyczacg korzystania z oferty ,Elektrowni” zauwazyé nalezy, ze najwiekszy
entuzjazm budzi kino. Fakt, ze badani potrafig i chcg wskazywa¢ na konkretne wydarzenia kinowe i filmy,
Swiadczy o tym, ze nie jest to tylko zainteresowanie tg formg rozrywki, a zadowolenie z konkretnej, dopasowanej
do potrzeb badanych oferty. Rozméwcy wskazywali réowniez na konkretne wydarzenia: Noc Muzeéw,
spotkanie z Janem Nowickim, festiwal Koksownik, grupowe wyjscie senioréw. Nalezy wiec sadzi¢, ze
budowanie publicznosci ,Elektrowni” powinno opieraé sie na eventowosci. Poprzez wydarzenia tu organizowane
mozna tworzy¢ statg publicznos¢, ktdéra z czasem zacznie regularnie korzystaé z oferty MCSW. Warto
rowniez rozwazy¢ zbudowanie strategii, ktéra pozwoli rozszerzyé zainteresowania publiczno$ci kinowej na sztuke
wspofczesng i organizowane w ,Elektrowni” wystawy.

Na pytanie: Jakie cechy przypisaliby$cie ,Elektrowni“? Jakimi przymiotnikami opisalibyscie ,Elektrownie*?,
uczestnicy wywiadoéw fokusowych zwracali uwage na pojedyncze cechy. W grupie bywalcéw starszych wskazano
na magicznos¢ atmosfery zwigzang z historig budynku: (...) Ja bym powiedziata, Zze jest to magiczne miejsce
z tego wzgledu, ze budynek ma 115 lat, chyba, w 1901 roku powstat, byta tutaj elektrownia radomska pierwsza,
ktora byta otwarta nawet wczesdniej niz elektrownia warszawska; w Warszawie otwarto dwa czy trzy lata pozniej
i sam rewaloryzacja tego budynku, przystosowanie go na potrzeby kultury, udostepnienie go dla ogoftu
mieszkancow, to mi sie wydaje, ze jest jakas magia tutaj. Z kolei w grupie bywalcow miodszych skojarzenia
nawigzywaty do nowoczesnego wygladu budynku i wnetrza oraz panujgcego w nim spokoju: (...) Nawet ta
nowoczesnos$¢, te schody takie, nie sg takie zwykte, ze sie kreca tylko sg caly czas tak na wprost. To jest takie
dos¢ nowe, pierwszy raz sie spotkatam; (...) Mysle, ze przyjaznie bo biaty uspokaja a tu duzo jest biatego; (...)
Kameralnie sie tu wydaje. Natomiast przedstawiciele sektora pozarzadowego oraz sektora kultury i sztuki
wskazywali na niezrealizowany potencjat ,Elektrowni”: (...) Znaczy ma wielki potencjat, na razie nierealizowany;
(...) Nie ma odpowiednich osob, ktére mogg to zaczgc; (...) moze trzeba to miejsce wykorzystac w inny sposoéb;
(...) Mato wykorzystana; (...) Rozwijajgce sie.

Kolejny problem poruszany podczas wywiadoéw fokusowych zwigzany byt z rolg, jakg w Radomiu petni
.Elektrownia”. Bywalcy starsi uznali, ze jest to gtéwnie funkcja kulturotworcza, wskazujgc jednoczesnie na jej
procesualny charakter: (...) Kulturotworczg; (...) Mysle, ze sie wybija na, a to jest pewnie proces; pamietajmy, ze
ona jest krotko, wiec to tez ma swoje znaczenie. Osoby mitode postrzegaty ,Elektrownie” przez role kina.
Najwieksza dyskusja trwata w grupie przedstawicieli 11l sektora, gdzie debatowano nad tym, czy MCSW petni
funkcje muzealng: (...) Ale zaraz! Ta sytuacja tej instytucji jest tez dosyc, z jednej strony majg przejgc zbiory, tak.
Potencjalnie oni dopiero bedg muzeum. Nie istnieje co$ takiego jak muzeum bez zbiorbéw, ja akurat muzealnikiem
Jjestem. DopOki oni nie przejmg zbioréw, Zzeby to w ogble mogto by¢ muzeum, w pierwszej kolejnosci muszg byc¢
eksponaty, natomiast w tej chwili faktycznie nie posiadajgc eksponatéw nie mozemy tu méwic o petnieniu funkcji
muzealnej. Zwracano uwage rowniez na konieczno$¢ wielofunkcyjnosci ,Elektrowni”, co nawigzywatoby do
okreslenia ,Centrum” uzytego w nazwie: (...) Ale zaraz, przepraszam. Od poczatku miato by¢ tak, bedzie to
muzeum, w ktorym poniewaz inicjatorem budowy byt Andrzej Wajda, w ktorym bedzie sala kinowa i w ktorym
bedzie prowadzona dziatalno$¢ wykraczajgca poza $ciSle muzealng. Dzisiaj muzea na $wiecie sg instytucjami,
ktore prowadzg szerszg dziatalno$¢ niz dziatalnoS¢ muzealna. Nie mowig oczywiscie o Luwrze, bo tam ciezko
zorganizowaé happeningi i nie po to sg te zbiory natomiast tutaj miato to by¢ muzeum, ktére prowadzi szerszg

dziatalno$¢ niz muzealna. A to kino byto od poczatku jednym z warunkéw funkcjonowania instytucji. Rozwazano
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takze czy MCSW ,Elektrownia” petni role wpisang w jej nazwe, a wiec Mazowieckiego Centrum Sztuki
Wspotczesnej. Badani uznali, ze ,Elektrownia” powinna jg petnié, ale de facto tego nie robi, lub w niktym stopniu.
Z Kkolei, przedstawiciele srodowiska lekarzy, prawnikow i architektow przyznali, ze ,Elektrownia” petni role
edukacyjng i centrum kultury, natomiast powinna zosta¢ wigczona takze funkcja promocji architektury, z uwagi na
budynek i nadang mu forme: (...) A po co my tu koledzy przyszlismy? PrzyszliSmy powiedzie¢, ze jedna
Z najbardziej masowych sztuk, ktéra uderza masowo we wszystko jest architektura. A my tu mamy w Radomiu
problem z architektura, powazny. Mamy tez problem ze sztukg, jakg$ wystawg architektoniczng, promowaniem
dobrej wspoifczesnej architektury. Takze jezeli te nasze stowa majg by¢ gdzie$ tam zapisane, to chcielibysmy
kiedy przedstawiciele ,Elektrowni” bedg to czytali, to bardzo bytoby wskazane w pieknym historycznie, w bardzo
ciekawym architektonicznie mieScie promowanie dobrej architektury, sztuki zwigzanej z architekturs.
A architektura ma sie dobrze w Polsce w tej chwili. | ja stucham Programu Trzeciego i tam wiele miejsca
podwieca sie architekturze, duzo performance’dw; w Kielcach w tej chwili sg chyba dwie wystawy architektury
zrobione, do obejrzenia. U nas takiej wystawy chyba jeszcze nie byto.

Uczestnicy badania zostali takze zapytani, o to, czy pojawienie sie ,Elektrowni” wptyneto w jakis sposob na zycie
kulturalne Radomia. Mozna uzna¢, ze wszystkie grupy badanych zauwazyty jakg$s pozytywng zmiane np.
wzbogacenie oferty, cho¢ przy okazji dyskusji wokét tego pytania wytonity sie problemy zwigzane z zyciem
kulturalnym Radomia w ogole, co posrednio wplywa takze na sytuacje ,Elektrowni”. Pierwszym problemem jest
podziat mieszkancéw Radomia na uczestniczgcych i nieuczestniczgcych w kulturze. Wedtug badanych nawet
pojawienie sie nowej przestrzeni kulturalnej w miescie, samo z siebie nie sprawi, ze osoby nieaktywne
kulturalnie, nagle stang sie jej odbiorcami. Jesli miatoby dojs¢ do takiej sytuacji, to na pewno wymagatoby to
okreslonych dziatan edukacyjnych i promocyjnych ze strony samej instytucji: (...) Ja bym chetnie przyszedt na
wystawe, widze jest fajny plakat ,Free Energy”, ja nie wiem o co chodzi, tak. Intryguje mnie tytut, ale ja bym
chciat wiedzie¢ wiecej, dlatego wchodze na strone, ale Zzeby o tym dudhnifo... Inny respondent podkreslat: (...) Ale
Jja mbwie o tym, ze oprdcz tej promocji, juz nie uciekne od tego stowa, powinno by¢ jeszcze takie ttumaczenie
przecietnemu Kowalskiemu co to jest za wystawa, to jest edukacja. Kolejna osoba zwrdcita uwage na to, ze: (...)
Ale jak przecietnego Kowalskiego, jak jego nie ma. Zobaczcie, teraz ukazata sie w prasie informacja i moze od
tego zaczg¢, ukazata sie informacja, ze za miesigc bedzie tutaj wystawa obrazéw, tradycyjne, one bedg wisiec,
nie bedzie zadnych happeningow, podpalania i wérod tych obrazéw zawisnie obraz Rembrandta i Leonarda. Nie,
nie, ale mowie, przyszliby ludzie, ktorzy nigdy nie mieliby zamiaru do takiej placowki przyj$¢, przyszliby dla tego
jednego obrazu, tak, jak zrobili to w Beksiriskiego na Mazowieckiej to tez tam jest chyba jakie$ centrum, zarobili
na 10 lat pieniedzy bo byt Beksinski i przyszli ludzie, ktérzy wcale nie chodzg na wystawy. Problemem jest zatem
fakt istnienia waskiego grona uczestnikéw zycia kulturalnego, ktérzy odwiedzajg rézne placéwki i wydarzenia
w Radomiu, jednak wcigz sg to te same osoby. Kwestig wymagajaca interwencji jest z cata pewnoscig préba
poszerzenia grona osOb uczestniczacych regularnie w zyciu kulturalnym miasta. Wskazywanymi
sposobami zaradzenia tej kwestii byly edukacja i promocja. W gronie przedstawicieli sektora kultury i sztuki
padto takze stwierdzenie o stabym zakorzenieniu ,Elektrowni” w Radomiu: (...) Ja przychodze i dlatego pozwole
sobie powiedziec¢, ze uwazam, ze problem lezy w tym, ze jeszcze ta ,Elektrownia” musi sie bardziej wpisaé
w Radom. Jeszcze za stabo to miejsce jest, moze nie tyle promowane bo ono promocje ma, to jest takie stowo,
ktérego ja jestem zawsze niespokojna uzywac. Radomianie muszg sie bardziej oswoi¢ mentalnie z wejsciem.

6
6

O 0o O O O HE N



Ooo0oo0ooonoan

Z kolei grupa architektéw, prawnikéw i lekarzy podkre$lata, ze pojawienie sie ,Elektrowni” pozytywnie wptyneto
na architektoniczny obraz Radomia: (...) Jest piekna, nowoczesna architektura, ja nie widze w naszym miescie
nowoczesnej architektury; (...) Niektérzy tu wchodzg przez zaciekawienie, zobaczy¢ co tu jest. Takze ta
architektura i uporzgdkowanie tego krajobrazu wokét ma, ze tak powiem, duze znaczenie. W tej grupie
dyskutowano takze nad tym, czy poza wptywem wizualnym, zauwazalny jest wptyw w innych obszarach zycia
miasta. Co do tego, zdania byly podzielone. Cze$¢ oséb stwierdzita, ze nie odczuwa wplywu w obszarze kultury
i sztuki, czesé, odwrotnie. Dyskusja dotyczyta tez tego, czy radomskie instytucje powinny ze sobg
wspotpracowaé, czy konkurowaé: (...) Instytucje kulturalne, ktére sg powinny sie jako$ bardziej zintegrowac.
Teatr, Szkofta Muzyczna, ,Elektrownia” wspdlnie organizowac; (...) konkurencja we wspotpracy, taka synergia,
(...) Eee to tam, mysle, ze to zZle wychodzi. Nie ma jako$ dobrych przyktadéw zeby co$ przytoczyc. Lepiej jednak
jezeli kto$ konkuruje ze sobg; (...) Jest atrakcyjniejsze dla mieszkarcow.

Kolejng kwestig poruszong podczas wywiadoéw fokusowych byta ocena budynku MCSW ,Elektrownia”. Pytanie to
miato na celu sprawdzenie, czy budynek poprzez swoj nowoczesny projekt i aranzacje nie stanowi, przynajmniej
dla niektorych, bariery sam w sobie. Budynek ,Elektrowni” w ocenie grupy starszych bywalcéw jest dobrym
potaczeniem tego, co zabytkowe, z tym, co nowoczesne: (...) Bardzo nowoczesne z takg starg dusza po prostu,
ze czesc jest zachowanych stary styl z nowym po prostu. By¢é moze dlatego elementem brakujgcym wedtug nich
jest kacik historyczny, czy tez informacja o rysie historycznym budynku: (...) Jak to byfa elektrownia, to
ekspozycji jak kiedy$ elektrownia dziatata powiedzmy, jakie$ opisy z tamtych lat, jak cze$¢ Radomia byta
zasilana, jak biegly linie energetyczne. Wracano takze do kwestii braku statej kolekcji, a tym samym ekspozycji.
Pozostate grupy rowniez podkreslaty walory architektoniczne budynku: (...) Wielokrotnie przechodzitem na
zewnglrz i uwazam, ze ten budynek historyczno-architektoniczny, jest jednym z ciekawszych budynkow
w Radomiu, wart pokazania turystom; (...) ,Elektrownia”, wspaniaty budynek, dzieto architektury. Genialny; (...)
Jest bardzo fadny (...). Ale budynek jest dobry, rzeczywiscie jest fantastycznie zaprojektowany. Jest duzo
powietrza, moze troche za mato tych elementéw, ktére byty wczedniej. W grupie architektow, prawnikow i lekarzy
rowniez zwracano uwage na brak elementow historycznych lub zbyt stabe ich wyeksponowanie. Wspomniano
o lokomotywie, ktéra kiedy$ stata przed budynkiem ,Elektrowni”. Natomiast w odniesieniu do wnetrza rézni
respondenci podkreslali pewng ascetycznos¢ projektu, ktdra u jednych wywotywata spokéj i pozytywnie kojarzyta
sie z przejrzystoscig, klasyka, innym za$ kojarzyta sie z chtodem, zbyt duzg iloscig luster, szyb, za to z za matg
iloscig Scian.

Zapytujgc o to, do kogo skierowana jest oferta, a do kogo powinna byé, uzyskaliSmy ciekawe odpowiedzi.
Respondenci raczej koncentrowali sie na tym, co w ofercie nalezatoby zmieni¢, co jednoczesnie mozna
domyslnie uznaé za jej ocene w obecnym ksztatcie. Wspdlnym mianownikiem pozgdanych zmian jest edukacja,
zaréwno dla dzieci, mtodziezy, jak i dorostych. Wydaje sie, ze problemem jest sama sztuka wspoétczesna,
ktéra dla wielu oséb, z zatozenia, wydaje sie niezrozumiata. Respondenci przyzwyczajeni sg réwniez do
tradycyjnego sposobu odbioru sztuki, w ktérym znaczenie i tre$¢ dzietlu nadawane jest przez twoérce, zas
zadaniem widza jest jego wtasciwe odczytanie sensu. Odbiorcy wydajg sie by¢ nieprzygotowani do
wspotuczestnictwa w interakcyjnym odczytywaniu sztuki. Dobrze oddaje to jeden z cytatéw: (...) Natomiast ja
moge powiedzie¢ czego ja bym oczekiwata. Ja mam zupetnie inne wyksztafcenie i zupetnie inne kwalifikacje, ja
nie zawsze rozumiem sztuke wspoéiczesng i nie zawsze wiem co sie dzieje i jak siedzimy w tym gronie, nie
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mowcie Panstwo nikomu, nieraz nic nie rozumiem z tej sztuki wspofczesnej. To spodziewatabym sie w takim
miejscu jak to, ze raz tu bytam na spotkaniu z artystg i mnie sie to bardzo podobato. | to jest to co méwi Pan [...],
on prowadzi pewng promocje aktora, ale tez rozumiem, ze edukacje miodego, czym to aktorstwo jest. Dlatego ja
bym oczekiwata, ze przyjde tutaj na godzine 18.00, nie dos¢, ze moze obejrzeg ciekawy film to jeszcze pdzniej sie
spotkam z artystg, ktéry wykonat tg prace, nie wiem, czy to jest praca, czy to sg drzwi, bo nie odrézniam i on mi
wyttumaczy, czy to jest dzieto sztuki i na czym to polega, Ze to jest dziefo sztuki i jak ja mam to rozumiec.
| czego$ takiego mi brakuje bo uwazam, Ze ta instytucja powinna, jest to tak duza instytucja, tyle kosztowata
Mazowsze, ze niech oni mnie nauczg jak ja powinnam rozumiec tg sztuke wspofczesng i wyedukujg mnie jako
radomianke. Jednoczesnie powinien by¢ to sygnat, ze sztuke wspétczesng, jak i sposdb jej odbioru, nalezy
przyblizy¢ ludziom, tym bardziej, ze jak pokazata cze$¢ ilosciowa badani sg chetni do podjecia proby zmierzenia
sie z interaktywnymi dzietami i tworcami. By¢ moze nalezy poprzez rézne dziatania przetamac obawe przed
prébami wiasnej interpretacji dziet.

Ogromnym potencjatem, wedtug badanych, jest mozliwo$¢, a nawet konieczno$¢ wspétpracy ,Elektrowni” ze
szkotami: (...) Mamy z drugiej strony szkofe plastyczng, szkote muzyczng i mamy Wydziat Sztuki, jakkolwiek
cztowiek by nie oceniat, nie chce czy dobre, czy zte, ale mamy. No gdzie sg ci uczniowie szkoty plastycznej w tej
przestrzeni?; (...) Moze dla dzieci i mtodziezy zeby tak edukowac, prawda. (...) Tym bardziej, ze tutaj w okolicy
mamy mnéstwo szkét Srednich. Proponowano rézne formy, jakie mogtaby przybraé dziatalno$¢ edukacyjna, np.
konkretne dni lub tygodnie dla okreslonych grup wiekowych typu miodziez, czy seniorzy, natomiast dla dzieci
sugerowano poranki filmowe. Zwrécono jednak uwage, ze tego typu dziatalno$é przyniesie efekty w przysziosci:
(...) w Radomiu jest potrzebny czas, bo tu jest ta zasciankowo$¢, za 10, 15 lat tu bedzie takie grono koneserow,
ktorzy przychodzg na wernisaze tych wystaw. W grupie osob reprezentujgcych srodowisko organizacji
pozarzadowych oraz przedstawicieli kultury wspomniano o nie do konica wykorzystanym potencjale powierzchni,
zarowno tej fizycznej, jak i wystawienniczej: (...) Dla mnie jest troszeczke mato propozycji na ten metraz. Bo to
jest to, o czym Pani méwi, jest wystawa albo kino, a tak naprawde ten metraz, ktéry tutaj mamy, oglagdamy,
mogtby byc¢ troszeczke inaczej zagospodarowany, ktéry oferowatby nam duzo wiecej, tak jak Pan tu méwi: cate
rodziny, miejsce spotkan, miejsce rozrywki, ktéra niekoniecznie musi by¢ kulturg prawda? Aczkolwiek gdzie$
blisko kultury, moze by nas zachecito do tego zeby wejs¢ gdzies gtebiej w ten budynek i zobaczyc¢ co$ wiecej,
tak? W gronie specjalistow (lekarzy, architektéw i prawnikéw) zastanawiano sie, czy do ,Elektrowni” w ogdle uda
sie przyciggngc¢ inne grupy niz inteligencja. Raczej poddawano tg kwestie w watpliwos¢, ze wzgledu na specyfike
wystawianej tu sztuki. Mimo wszystko, podjeto probe wygenerowania pomystéw na wzbogacenie oferty. Wsrod
nich znalazly sie: muzyka, $piew, mate formy teatralne oraz spotkania ze znanymi osobami, co postulowali takze
cztonkowie innych grup fokusowych: (...) wielki aktor, typu Gajos, przyjedzie z wystepem, posadzi sie go na
krzesle i on wygtosi. | nie ma problemu z frekwencjg. Przy okazji omawiania oferty i tego, do kogo powinna by¢
skierowana, pojawity sie kwestie promociji i wspotpracy. Ze strony przedstawicieli Srodowiska architektonicznego
padta propozycja nawigzania statej wspéipracy ze Stowarzyszeniem Architektéw Polskich, ktéra mogtaby
polega¢ na organizacji spotkan, czy informowaniu na stronach internetowych i w mediach spotecznosciowych
o wydarzeniach odbywajgcych sie w ,Elektrowni’. Poza tym powinno sie wypracowac okreslone wydarzenie-
marke, z ktérym kojarzone bedzie MCSW, jak méwi jeden z rozmoéwcow: (...) Jezeli wypracowujemy marke, ze

sElektrownia” w sobote przed 17 i, Ze to jest dobry produkt, to wtedy przyjda juz z automatu.
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Podsumowujac czes¢ dotyczgca ewaluacji ,Elektrowni” i jej oferty, nalezy podkresli¢, ze dla znakomitej czesci
badanych samo miejsce kojarzone jest przede wszystkim z kinem, ktére oceniane jest bardzo dobrze.
Jednoczesnie, na plan dalszy schodzi gtéwna funkcja, czyli wystawiennicza. Tg cze$¢ dziatalnosci badani
oceniali niejednomysinie, wskazywali jednak na rézne problemy z nig zwigzane jak choéby brak statej kolekcji,
mato tradycyjnej przestrzeni typu $ciany oraz brak kompetencji odbiorczych dla odczytania sztuki wspotczesne;.
Wobec tego uczestnicy badania formutowali rézne postulaty, ktére zwigzane byly z konieczno$cig podjecia na
szerokg skale dziatah edukacyjnych, skierowanych zaréwno do dzieci, jak i dorostych. ,Elektrownia” jest takze
postrzegana jako instytucja stabo wpisana w region oraz stabo wspétpracujgcg z innymi instytucjami
i organizacjami z Radomia. Zgodnie z sugestiami badanych wspotpraca powinna zosta¢ nawigzana ze szkotami,
uczelniami, jak i stowarzyszeniami (np. Stowarzyszenie Architekiéw Polskich). Respondenci bardzo dobrze
ocenili sam budynek i jego kubature. Niestety zwracali uwage, ze stanowi on niewykorzystany potencjat. Wedtug
badanych na powierzchnie, jakg dysponuje, za mato sie w nim dzieje. Proponowano by wprowadzi¢ wiecej
wydarzen muzycznych, prezentacje matych form teatralnych, czy spotkan ze znanymi osobami. Sugerowano
takze potozenie wiekszego nacisku na histori¢ budynku i jego zwigzek z Radomiem. Warte rozwazanie jest takze
wypromowanie markowych wydarzen w ,Elektrowni”, ktére w umystach mieszkancéw w sposéb jednoznaczny
identyfikowatyby MCSW.

Ocena materiatléw promocyjnych i strony internetowej

Ostatnim elementem omawianym podczas wywiadéw byta promocja ,Elektrowni”. W tym celu do pracy
z uczestnikami fokuséw wykorzystano materiaty promocyjne (w postaci plakatéw i ulotek) oraz zaprezentowano
strone internetowg . Ocena strony internetowej we wszystkich badanych grupach byta
negatywna. Badanym przede wszystkim nie podobato sie czarne tto potgczone z matg czcionkg liter, co w efekcie
daje efekt matej czytelnosci i przejrzystosci strony: (...) To chyba, Zze ona jest ponura tak, to jest najgorsze; (...)
Jest troche za ciemna; (...) Znaczy mi sie szata graficzna nie podoba, mnie razi potgczenie czarnego
z jaskrawymi literami. To jest bardzo nieprzyjemne dla mnie; (...) To znaczy ten czarny kolor na pewno nie jest
elementem takim bardzo zachecajgcym. Strona zostata oceniona w tym kontekscie jako nieczytelna,
nieatrakcyjna i mato nowoczesna: (...) Mafo nowoczesna moim zdaniem; (...) Nie, ta strona nie jest nowoczesna;
(...) Strona ,Elektrowni” jest taka troszeczke mato czytelna; (...) Nieatrakcyjna jest. W ocenie respondentow
strona internetowa stabo nawigzuje do samej instytuciji, jak i regionu: (...) Znaczy jak ja wizualnie, bo ja tez ten
Radom malowatam wiec te budynki znam i te ,Elektrownie” trzy razy wielkie obrazy. Ja patrze na ten budynek,
nawet na te nhowoczesne wnetrza i patrze gtownie na ten stylowy, to ta strona nie ma nic wspdlnego z tg brytg
takg tej elektrowni, a powinna byc; (...) Wielu ludzi w Radomiu nawet sobie nie zdaje sprawy, jaki sprzet to kino
posiada, system dzwiekowy i obrazu. Takiego kina w Polsce nie ma, z takim wyposazeniem. | to tez mozna tutaj
zamiescic; (...) Na tef stronie brakuje mi czegos, co jest na innych stronach, czyli galerii. Zobaczy¢ jak tam sie
ludzie bawig, jak tam w Srodku wyglada. Czyli, galerii ze zdjeciami, linkéw do filmikéw. Réwniez informacyjny
wymiar strony budzit watpliwosci. Cze$¢é oséb stwierdzita, ze informacji jest za duzo, czes¢, ze sg one
nieadekwatne: (...) Tutaj informacja jest tak nieczytelna, ciezko jest na nig trafi¢, wszystko jest w tej samej

tonacji. Te informacje nieistotne sg na tej samej wadze, co istotne. Jak swego czasu zaglgdatem na tg strone, to

6

u O O 000 EEE


http://www.elektrownia.art.pl/

Ooo0oo0ooonoan

poczutem sie tak nieswojo; wchodzi sie na inne strony i cztowiek wie czego szukaé, a tutaj nie. Nie jest intuicyjna
ta strona; (...) Teraz sie nie robi takich stron. Nie daje sie tyle tekstu; (...) W kazdym razie zbyt wiele tekstu na tej
stronie, nikt chetnie nie bedzie czytat. Badani zgtaszali r6zne propozycje przebudowy strony internetowe;j,
zwigzane z jej aspektem informacyjnym: (...) Jakie$ osobne wydarzenie, ze mozna klikngc i wtedy sie rozwija;
(...) Nie kazdy chce czytac co jest na dole. Zdjecia i napisane po prostu co to jest, co tam mozemy znalez¢; (...)
To jakie sg wydarzenia bym wrzucita; (...) Powinna ta wiadomo$¢ o tym wernisazu dostownie krzyczec¢. Jak sie
wchodzi na tg strone, to sg aktualnosci i powinna by¢ wielka czcionka; oraz aspektem graficzno-wizualnym: (...)
Ja lubie jasne strony i tez, Zzeby byly takie kontrastowe tak jak tu jest fajni, ze jest biato-czarne a na tej stronie jest
wszystko tak przyciemnione; (...) Tu by mogto by¢ co$ migoczgcego; (...) Albo zdjecie tego budynku. Pokazy
wizualistyczne; (...) Nie, to jaki$ grafik by musiat tu pracowac. Generalnie ocene strony internetowej mozna
podsumowagé cytatem z jednego z rozméwcow: (...) Zle oceniliémy logo, zle oceniam strone internetowa, to jest
jakby sygnat, ze grafika wymaga pracy.

W ogodlnej ocenie plakaty i ulotki wypadty lepiej niz strona internetowa, chociaz zdania byly podzielone. Czesé
badanych ocenita, ze plakaty i ulotki sg zbyt mato informacyjne oraz majg zle dobrane proporcje czcionek: {(...)
No, jest to przyktad materiatu promocyjnego jak nie nalezy go robi¢. Klasyka. Pierwsza strona niewykorzystana,
a druga nascibolone tyle, ze nikt, kto rzuci na to okiem, nie przeczyta tego; (...) Plakat jest sztukg uzytkowa; to to
Jest zupetnie, zupetnie, bo jest druga rzecz jak sie idzie i sie widzi reklame ze 100 metrow z 50 i musi by¢
dawkowanie. A tu nie ma dawkowania, jest jedno. Na koniec na kolanach trzeba. Druga cze$¢ badanych ocenita
plakaty i ulotki pozytywnie, doceniajgc ich profesjonalizm i artyzm: (...) Dla mnie plakaty sg ogdlnie bardzo
dobrze zrobione, sg czytelne; (...) to, co tu widze, te plakaty, ktére trzymam w reku, sg dla elitarnego
warszawskiego odbiorcy, przecietny widz nie zainteresuje sie czym$ takim. Aczkolwiek one sg dobre
artystycznie. Problemem podkreslanym w wiekszo$ci grup fokusowych jest brak dziatan promocyjnych, badz
brak ich widocznosci w przestrzeni Radomia: (...) Wie Pani co, warto by sie w ,Elektrowni” zapyta¢ kogos,
dlaczego robig takie fajne rzeczy, tylko dlaczego w takiej strasznej tajemnicy i ukrywajg to przed $wiatem?; (...)
Ja mam zastrzezenia, Ze jezdzgc po miescie nigdzie tego nie widac. Plakaty i ulotki nie docierajg do badanych,
nieliczni byli w stanie wymieni¢, gdzie widzieli je na terenie Radomia: (...) One wiszg tam przy Sienkiewicza
parzy parku, gdzie jeszcze, gdzie$ koto Prezydium, tak? To jaka ilos¢ ludzi moze to zobaczyc¢?; (...) Na
Uniwersytecie na przyktfad; (...) Jest oblepiony na okofto Teatr. W grupie architektow, prawnikow i lekarzy
powrécono do watku marki ,Elektrowni”, ktéra wedtug nich nie jest rozpoznawalna i z niczym kojarzona.
W zwigzku z tym, istnieje potrzeba wypromowania jakiego$ reprezentacyjnego wydarzenia, ktére mogtoby staé
sie sztandarowe dla MCSW.

Trzecim rodzajem materiatéw, o jakie pytaliSmy podczas fokusow, byty gadzety. Tym razem, nie pokazywalismy
badanym zadnych artefaktow, ale pytaliSmy o to, jakich gadzetéow by oczekiwali. W wiekszosci wymieniane byty
tradycyjne przedmioty takie jak koszulki, kubki, dtugopisy, breloczki, pendrive: (...) Gadzety zawsze sktadajg sie
z dwéch rodzajow, te ktére sie rozdaje i muszg byc tanie i kojarzy¢ sie z ,,Elektrownig”, na przyktad breloczek ze
zdjeciem, natomiast reszta musi byc¢ sprzedawana. No i tutaj Amerykanie sg pod tym wzgledem, nie no mowie,
musi sobie czfowiek kupic. Zawsze przywoze ze $wiata kubki, albo koszulki, T-shirty. | Amerykanie obliczajg sie
na przecietnego turyste, czyli trzeba go skubng¢ 20 razy po 5 dolaréw, a nie raz za 100; (...) Ja jestem

fascynatkg kubkoéw, lubie kubki; (...) Ja to bardzo lubig jak dostaje skgd$ jakis otdwek z takim napisem, co$

7

u O O 000 EE B



OoO0o0oo0ooOoonoao

takiego. Zwrécono takze uwage na to, ze do promocji wykorzystana powinna by¢ sama nazwa ,Elektrownia”,
ktéra moze by¢ bardzo intrygujgca: (...) Takie dtugopis, pendrive, to tutaj sama nazwa jest ciekawa, ,,Elektrownia”
kto$ kto nie wie, to zainteresuje sie co, to jest ta ,Elektrownia”. Ta nazwa nie mowi, ze to jest taka instytucja,
prawda. | to jest jaka$ tajemnica w tym i to mozna wykorzystaé. Ze kto$ sie zainteresuje.

Podsumowujac etap pracy na materiatach wizualnych, nalezy podkreslié, ze promocja to najgorzej oceniony
aspekt dzialan MCSW ,Elektrownia”. Wedtug badanych, dotychczasowe dziatania promocyjne zostaty ocenione
negatywnie (np. strona internetowa) lub tez sg stabo dostrzegalne w przestrzeni miasta (np. ulotki
i plakaty). Wydaje sie, ze wtasciwym rozwigzaniem mogtoby by¢ przygotowanie kompleksowej identyfikacji
wizualnej MCSW ,Elektrownia”®, ktora z jednej strony odnositaby sie do dziedzictwa historycznego ,Elektrowni”,
z drugiej do nowoczesnosci. Nalezatoby takze osadzi¢ jg w kontekscie regionalnym Radomia. Koniecznoscig jest

przebudowa strony internetowe;.

Mocne i stabe strony MCSW ,,Elektrownia”

Zadaniem wienczacym fokusy byta préba dokonania analizy SWOT. Podstawg do niej byly wypowiedzi
badanych. Ponizsza tabela podsumowuje i porzadkuje tresci, ktére pojawiaty sie w trakcie trwania wywiadow.
Jeszcze raz podkreslono, ze mocng strong jest sam budynek, jego architektura, umiejscowienie, spora
przestrzen wewnatrz do zagospodarowania i wykorzystania na rézne formy dziatan. Cze$¢ oséb wskazata na
stabilne finansowanie, w zwigzku z faktem, ze jest to instytucja Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego.
Przede wszystkim jednak podkreslano znaczenie kina. Patrzgc od strony liczebnej, wskazano jednak wiecej
stabych stron. Wiekszos$¢ z nich zwigzana jest z dziatalnoscig promocyjng i marketingows, ktora jest Zle oceniana
przez bywalcow, jak i inne grupy badawcze. Problemem jest takze sama sztuka wspotczesna, ktdra dla
badanych stanowi wyzwanie. Szans na rozwdj ,Elektrowni” respondenci upatrujg w poszerzeniu dotychczasowej
oferty o koncerty, muzyke kameralng, spotkania, dziatania edukacyjne i wspétprace ze szkotami. Za gtéwne
zagrozenie uznana zostata grozba stagnacji, brak pomystu na kompleksowg dziatalno§¢ oraz marketing

i promocja. Wskazywano rowniez na zagrozenia zewnetrzne, jak kryzys finansowy czy brak finansowania.

Tabela 24. Analiza SWOT

MOCNE STRONY SLABE STRONY

Dostepnosé Reklama
Kino Promocja
Architektura, budownictwo Zbyt mato dziatan edukacyjnych
Duza przestrzen Zbyt mato oprowadzania kuratorskiego
Stabilne finansowanie Staba rozpoznawalnos$¢
Lokalizacja Strona internetowa
Marketing

Brak dotarcia do odbiorcow
Nastawienie na sztuke elitarng

SZANSE ZAGROZNIA

Koncerty, spotkania z muzykami Niestabilne finanse
Zajecia edukacyjne dla dzieci z rodzicami Marketing, reklama
Wspotpraca ze szkotami Brak menedzera
Poprawa graficznej strony Kryzys finansowy
Stagnacja
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Natomiast w odniesieniu do kierunku, w jakim powinna rozwija¢ sie¢ ,Elektrownia” wskazywano gtdwnie na
edukacje i wspotprace ze szkotami oraz aktywizowanie senioréw: (...) To jest kwestia edukacji. | jezeli chodzi
o edukacje, to nalezy zaczac od szkoty. Po prostu trzeba nawigzac¢ uktad ze szkotami i Sciggng¢ miodziez, lekcje
wychowawcze tutaj zeby oni chodzili i nie bali, ze nawet jak sie troche pobrudzi podfoga. Zeby zaczaé ich
ksztafcic w tym momencie, oswajac ze sztukg. Bo teraz tylko emeryci, ewentualnie, starsze towarzystwo
w Radomiu dysponuje czasem i na tyle jest kulturalnie zaprzyjaznione ze sztukg, ze mogfoby z tego korzystac.
Wiec ja uwazam, ze to sg te dwa Srodowiska, mtodziez i to taka, ktorg trzeba przyprowadzi¢ specjalnie, bo ona
sama nie przyjdzie, no i starsi ludzie, ktérzy maja duzo casu, to oni mogg przyj$¢; Poza tym zwrécono uwage, na
mozliwos$¢ organizacji spotkan branzowych: (...) Zajecia szkolne robic tutaj, jest szkota naprzeciwko, obok jest 13
czy 7, dalej jest Kopernik, takze szkét tutaj jest. Uciekty nam szkota plastyczna, krawiecka, czy tam,
ekonomiczna. Jest jeszcze jeden moment, zaczyna zy¢ Miasto Kazimierzowskie, wtasciwie fragment rynku koto
Gaski Esterki, powstata ta knajpa ,Nihil Novi”. Ona pomatu zaczyna $ciggac¢, no nas miedzy innymi, co jakis
czas, mnie sie wydaje, ze takie spotkania jak my organizujemy tam, ,Nihil Novi”, mozna robic¢ tutaj, spotkania
jakie$ takie branzowe. | mnie sie wydaje, ze ,Nihili Novi” to jest osrodek, w ktérym wolnych pokoi nie ma. To jest
hotel obsadzony wtasciwie na ful, to jest chyba jedyne miejsce w Radomiu gdzie jest trudno znalez¢ miejsce do
spania, kuchnia jest fantastyczna, miejsce do przyjmowania takich ludzi jak my, bo jest co robi¢. Tak samo jak

tutaj u was, u was moéwie, tutaj w ,Elektrowni”.
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Projekt miat umozliwi¢ pozyskanie wiedzy na temat funkcjonowania MCSW ,Elektrownia”, jak i diagnozy jego

potozenia w kontekscie otoczenia. W odniesieniu do powyzszego nalezy wskazaé na nastepujgce wnioski.

Analiza desk research wykazata, ze dokumenty strategiczne Radomia nie poswiecajg kulturze wiele
miejsca i traktujg jg jako mato istotny element funkcjonowania miasta. Jak podkreslali badani, z kultury
korzysta, raczej waskie, elitarne grono. Bardzo trudno zmobilizowaé przecietnego radomianina do
regularnego korzystania z instytucji kultury. Moze to wynika¢ z historycznych zasztosci. Radom to miasto
robotnicze, w zwigzku z czym, brakuje w nim tradycji uczestnictwa w kulturze. Wskazujg na to réwniez
wyniki innych badan, bedgce podstawg dla analizowanych dokumentéw strategicznych Radomia
i wojewddztwa mazowieckiego. Poza kulturalnie aktywng spotecznoscia, istniejg takze pewne niedobory
wykwalifikowanej kadry kultury, ktéra bytaby w stanie animowac zycie kulturalne w Radomiu. Wydaje sie,
ze brakuje ze strony pracownikow instytucji kultury wyjscia naprzeciw radomianom i ich oczekiwaniom.
Stanowig one niewatpliwie wyzwanie dla MCSW ,Elektrownia”, poniewaz w duzej mierze nalezy dopiero
zbudowa¢ swiadomg publiczno$é, co oznacza potozenie duzego nacisku na edukacje. Zbudowanie
oferty nie jest wystarczajgcym zabiegiem w dzisiejszych czasach, odbiorce nalezy pozyskac i wychowaé.
Wydaje sie, ze pierwsze kroki w kierunku zmiany zostaty podjete.

MCSW Elektrownia” to instytucja o regionalnym potencjale, jednak w opinii badanych, nie
wykorzystanym. Placowka jest stabo zakorzeniona w Radomiu i w regionie. Mimo, ze jest wymieniana
przez badanych jako jedna z trzech najwazniejszych instytucji kultury w Radomiu, to jednak
rozpoznawalnosé¢ jej na tym, dla sporej czesci respondentéw, wydaje sie konczyé. Prawie 1/3
mieszkancow i prawie potowa uczniow oraz studentéw nie tylko nigdy nie byta w ,Elektrowni”, ale nie zna
jej rowniez ze styszenia. ¥4 0s6b objetych sondazem i V4 grupy uczniowsko-studenckiej jedynie styszata
o takim miejscu. Kolejna 1/3 ankietowanych podczas sondazu to osoby, ktére chocby raz odwiedzity
.Elektrownie”. W przypadku ucznidw i studentéw takie osoby stanowity ¥4 w swojej kategorii. Jest takze
potencjat poniewaz co dziesigty mieszkaniec i uczeh/student zadeklarowat cheé¢ odwiedzenia placéwki.
Mamy zatem do czynienia z, podkreslang takze podczas fazy jakosSciowej badanh, rozbieznoscig
planowanych i realnych dziatan ,Elektrowni’. Planowana jako regionalne centrum kultury, jest
rozpoznawalna de facto dla 1/3 radomian. Wypetnienie tej funkcji jest zatem nadal zadaniem do
wykonania dla MCSW ,Elektrownia”, tym bardziej, ze badani wskazywali na brak lideréw zycia
kulturalnego w Radomiu, zaréwno w wydaniu personalnym, jak i instytucjonalnym.

Odbiorcy korzystajgcy z ustug placowki to przede wszystkim osoby w wieku pomiedzy 30. a 50 rokiem
zycia, interesujgce sie sztukg wspoiczesng, z wyksztalceniem wyzszym, o okreslonym statusie
spotecznym (pracownicy umystowi, przedsiebiorcy). Wyksztatcenie formalne nie zawsze daje jednak
kompetencje do odbioru sztuki, o czym podczas badan ilosciowych i jakosciowych méwili badani. Poza
pewng formg edukacji artystycznej, bywalcom brakuje takze spotkah z artystami, twércami, znanymi
ludZzmi, kameralnych koncertéw bgdZz muzyki granej na zywo (skrzypce, fortepian). Sa to osoby dobrze
oceniajgce architekture i aranzacje wnetrza budynku, jednak zwracajgce uwage na niewykorzystanie

przestrzeni, jaka jest do zagospodarowania. W ich ocenie zbyt mato dzieje sie na terenie placowki.
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Bywalcy korzystajg gtéwnie z wystaw, wernisazy i kina. To wtasnie kino oceniane jest bardzo wysoko
i profesjonalnie. Natomiast co do wystaw, pomimo, ich ogdlnej dobrej oceny, szczegdlnie w fazie badania
jakosciowego, badani zgtaszali r6zne uwagi. Brakowato im oprowadzan kuratorskich czy statej kolekciji
oraz edukacji z zakresu sztuki. Poza dziatalnoscig wystawienniczg, bywalcom zdecydowanie brakuje
koncertow, spotkan z artystami oraz performance’u. Ich organizacja w przysztosci wydaje sie bardzo
pozgdana, bowiem inne badane grupy réwniez wskazywaty na ich brak.

Osobami, ktére rzadko zaglgdajg do ,Elektrowni” sg osoby miode, kitére jak pokazato badanie
w szkotach, czestokroé nie wiedzg o istnieniu placoéwki lub tez nie majg pojecia na temat tego, co sie
w niej dzieje. To bardzo wazny sygnat do podjecia szeroko zakrojonych dziatan edukacyjnych
i nawigzania wspotpracy ze szkotami i uczelniami z terenu Radomia. Postulowali to sami badani,
podczas kazdej fazy procesu badawczego. Edukacja powinna by¢ skierowana zaréwno do najmtodszych
dzieci, tak by mie¢ szanse na wychowanie przysztych odbiorcow, ale takze do mtodziezy, ktéra mogtaby
stanowi¢ wazng grupe odbiorcow. Badacze majg swiadomosc¢ podejmowania przez placéwke dziatah
edukacyjnych i wysokiej ich jakosci. Nalezy zatem byé moze rozwija¢ program, poszerzy¢ zespot
edukatoréw i wzmocni¢ dziatania promocyjne tego obszaru aktywnosci ,Elektrowni”. Osoby miode,
podobnie jak pozostate grupy badawcze, wskazywaty na potrzebe organizacji w ,Elektrowni” koncertow,
spotkan z artystami oraz performance’u. Generalnie placowka bez szerokiego grona statej publicznosci,
bez wsparcia w turystach, ktérzy Radomia nie odwiedzajg, musi postawi¢ na dobrze promowang
wydarzeniowos¢, ktéra moze przybieraé cykliczny charakter. Dodatkowo, mtodziez chetnie widziataby
w ,Elektrowni” wiecej wydarzen zwigzanych z wykorzystaniem nowych technologii czy designu. Muzeum
sztuki wspoitczesnej, jakim jest ,Elektrownia”, wydaje sie do tego wtasciwym miejscem. Miodego odbiorce
mozna zatem przyciggng¢ organizujgc bardziej interaktywne wystawy z uzyciem nowych technologii,
gdzie widz moze zosta¢ zaangazowany w proces tworczy. Mtodzi ludzie zanurzeni w Swiat nowych
technologii chcg z nimi obcowac¢ takze podczas zwiedzania muzedéw. W tym kontekscie nalezy takze
wzmocni¢ komunikacje za posrednictwem sieci i medidw spotecznosciowych. Mozna takze rozwazyé
przygotowanie materiatdw promocyjnych w wersjach mobi i epub, dzieki czemu bedzie je mozna
odczyta¢ na urzadzeniach mobilnych, typu telefon, tablet czy czytnik.

Niestety oferta MCSW ,Elektrownia”, nie jest dobrze rozpoznawalna wéréd radomian. Wydaje sie, w tym
kontekscie, ze bardzo trudno méwi¢ o regionalnej roli przedmiotowej instytucji. Oferta nie jest znana
wsrod radomian, ani mlodziezy pochodzgcej z terenu wojewddztwa, a uczgcej sie w Radomiu. Gtéwnymi
powodami niekorzystania z oferty ,Elektrowni” jest brak czasu (gtdéwnie w opinii mieszkancow) oraz brak
znajomosci oferty — zadeklarowala jg prawie potowa badanych. Dodatkowo, instytucja raczej
postrzegana jest jako elitarna, poniewaz zajmuje sie takim, a nie innym rodzajem sztuki. W ten sposob
powstaje pierwsza bariera. Niestety jest ona dodatkowo wzmacniana przez mato komunikatywne
materiaty oraz nieczytelng strone internetowg. Na pewno sfera komunikacji ze spotecznoscig lokalng jest
obszarem, ktéry wymaga poprawy i przyjecia strategicznych rozwigzan.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze ,Elektrownia” jest postrzegana jako instytucja niewykorzystujgca
swoich wszystkich funkcji. Badani mimo, dobrej oceny wystaw, podczas badan fokusowych, wskazywali

na problemy z wypetnianiem podstawowej funkcji wystawienniczej. Zwrécono uwage takze na
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koniecznos¢ szerszego spektrum dziatan, jakie powinna petnic¢ ,Elektrownia”, szczegdlnie ze wzgledu na
przewidziane dla niej cele, czyli bycie centrum sztuki wspofczesnej. W opinii badanych przewaznie
.Elektrownia” identyfikowana jest jako galeria albo dom kultury. Wspotczesnie wiekszos¢ instytucji kultury
projektowana jest jako wielofunkcyjna i wielozadaniowa przestrzen kulturalna. Réwniez muzea i galerie
wychodzg poza tradycyjne funkcje muzealne (gromadzenie zbioréw) i wystawiennicze (prezentacja
zbioréw). Bardzo czesto sg to centra animacji i edukacji kulturalnej. Natomiast w ,Elektrowni” brakuje
duzych, rozpoznawalnych artystéw, wydarzen, wystaw, ktére mogtyby sta¢ sie markg samg w sobie
i kojarzy¢ sie jednoznacznie z instytucjg, budowac jej ponadlokalny charakter. W badaniu jakosciowym
pojawity sie gtosy postulujgce ogdlnopolski charakter placéwki. Organizowanie choéby raz w roku
wydarzenia, ktére Sciggnetyby do Radomia $rodowisko artystyczne z catej Polski, skupiajgc uwage
mediéow, moglyby wpisa¢ MCSW ,Elektrownia” na krajowg mape najlepszych instytucji sztuki
wspotczesnej, dajgc radomianom powodd do dumy, a w konsekwencji pobudzi¢ srodowisko lokalne.
Trudno jest funkcjonowa¢ placéwce upowszechniajgcej sztuke wspolczesng nie wykraczajgc poza
lokalnosé. Jak pokazaty zrealizowane w 2015 roku badania ,Kondycja sztuk wizualnych. Percepcja

"3 praktycznie kazda z wiodacych placowek

i spoteczny obieg sztuki wspotczesnej w Polsce
prezentujgcych sztuke wspoéiczesng stara sie bazowaé na dwdoch komponentach: statej, lokalnej
publicznosci i prestizu w krajowym lub miedzynarodowym $rodowisku kuratorsko-artystycznym.
Budowanie publicznosci ,Elektrowni” powinno opierac sie na pewnej ,eventowos$ci”. Poprzez wydarzenia
tu organizowane mozna tworzy¢ statg publicznos¢, ktéra z czasem zacznie regularnie korzysta¢ z oferty
MCSW. Warto réwniez rozwazy¢ zbudowanie strategii, ktéra pozwoli rozszerzyé zainteresowania
publicznosci kinowej na sztuke wspdtczesng i organizowane w ,Elektrowni” wystawy. Mozna tworzyé
wydarzenia fgczace kino z wystawami, np. poprzez wyswietlanie filméw dokumentalnych o artystach,
okresie sztuki i nastepnie zaprosi¢ widzow na wystawe. Mozna takze tgczy¢ wystawy ze spotkaniem
z artystami, lub kino z prezentacjg dorobku artystéw wideo czy performance’u. Koniecznym wydaje sie
wykorzystanie dobrej pozycji i oceny kina do dziatan edukacyjnych oraz lepiej wples¢ je w pozostate
obszary dziatalno$ci ,Elektrowni”. P&ki co, kino jest traktowane jako osobna dziatalnos¢. Poza kinem,
zalecanym dziataniem jest wykorzystanie przestrzeni, jakg dysponuje ,Elektrownia” do rozmaitych
aktywno$ci, poniewaz w chwili obecnej, w opinii badanych, jest to raczej piekny, ale martwy budynek.
Mozna organizowaé szereg dziatan kierowanych do mitodziezy np. wieczorki gier planszowych, gietdy
komiksu itp.

Elementem wymagajgcym strategicznej przebudowy jest promocja i komunikacja instytucji. Jak pokazujg
wyniki przeprowadzonego badania, mieszkancy najczesciej czerpig informacje od znajomych/rodziny
oraz medidow lokalnych. Sposréd kanatdw komunikacji pozostajgcych w dyspozycji ,Elektrowni”
najpopularniejsze sg plakaty i ulotki. Podobnie sytuacja przedstawia sie w grupie uczniéw i studentow,
cho¢ zdecydowanie wiecej os6b czerpie informacje od znajomych oraz z plakatéw i ulotek. Uczniowie
i studenci czesciej odwiedzajg takze strone internetowg ,Elektrowni”, niz siegajg po media lokalne.
Natomiast, ciekawie prezentujg sie wyniki korzystania z informacji wéréd bywalcow. Najczestszym,

wskazywanym przez nich zrédtem, jest strona internetowa ,Elektrowni”. Na kolejnych pozycjach znalazty

'3 http:/ivww.nck. pl/media/attachments/317376/Kondycja%20sztuk%20wizualnych. pdf
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sie: plakaty i ulotki, znajomi/rodzina oraz media lokalne. Na samym koncu wskazane zostaty jako zrédta
profil Facebook instytucji oraz jej newsletter. Wydaje sie, ze proporcje w tej grupie powinny wyglada¢
inaczej. Newsletter i media spotecznosciowe powinny byé dla bywalcéw gtéwnymi zrédtami informaciji. To
dla nich projektowane sg tego typu narzedzia. O ile, plakaty i ulotki, media lokalne oraz tzw. poczta
pantoflowa to kanaly, poprzez ktére mozna pozyska¢ nowych odbiorcow, o tyle newsletter jest
dedykowany osobom zainteresowanym instytucjg. Cieszy¢ moze spora popularnos¢ strony internetowej
wérdd bywalcédw, natomiast jest to bierne zrédio informowania, po ktére musimy siegng¢ sami. Warto
w tym kontek$cie zwrdci¢ uwage, na negatywng oceneg strony internetowej, jakg wyrazili badani podczas
sesji fokusowych. Wedtug nich nie spetnia ona funkcji informacyjnych, jest trudna w nawigacji, mato
czytelna i mato intuicyjna. Byé moze, stgd spora popularnos$¢ innych zrédet informacji. Dopracowania
wymaga takze system identyfikacji wizualnej, ktéry nie jest dla radomian w Zzaden sposéb
rozpoznawalny. Brakuje pewnej konsekwencji w propagowaniu marki MCSW, zakorzenianiu jej
w Swiadomosci mieszkancow i odbiorcéw. Badani nie rozpoznajg logo, niektérym trudno byto skojarzyé
plakaty czy ulotki jednoznacznie z ,Elektrownig”. Na pewno nalezatoby przebudowac strone internetowa,
tak by stata sie bardziej czytelna i komunikatywna.

Niewatpliwie nalezy rozwazy¢ takze rozbudowe sieci wspoipracy ze szkotami, stowarzyszeniami,
fundacjami. Wydaje sie, ze ,Elektrownia” ma ,gorgcych kibicow”, ktorzy ciggle czekajg na jej sukces i sg
go w stanie pomadc osiggngé. Na pewno przez czesé oséb badanych ,Elektrownia” postrzegana jest jako
dobro wspdélne Radomia, o ktére nalezy zadbac¢ szczegdlnie, poniewaz upatruje sie w niej szans na
rozwdj kultury catego miasta. Powyzszy postulat fgczy sie nierozerwalnie z edukacja, ktéra jest pozgdana
przez odbiorcéw instytucji, a takze daje szanse, w opinii badanych, na zbudowanie kompetentnego
i Swiadomego srodowiska kulturalnego Radomia.

Po analizie wynikéw badania oraz dokumentow strategicznych dla miasta i wojewddztwa, jak i planu
merytorycznej dziatalnosci placéwki nasuwa sie wrazenie braku na chwile obecng wykorzystania jej
potencjatu. Zakres dziatan jest dos¢ waski i hermetyczny. Wydaje sie, ze nalezy poszerzy¢ dziatalnosc
merytoryczng o inne niz wystawiennictwo, a wymienione w statucie, formy. Jednak, by wiasciwie
zaplanowa¢ tego typu dziatania niezbednym dokumentem jest strategia MCSW ,Elektrownia”
zawierajgca plany na co najmniej kilka lat do przodu. Dokonana ewaluacja wydaje sie do tego
znakomitym bodZcem. Powstanie takiego dokumentu pozwolitoby wykorzystac i przetozy¢ jej wyniki na
konkretne dziatania, ktére mogtyby pomoc w osiggnieciu instytucji zatozonej dla niej pozycji, wykorzystaé

jej potencjat oraz da¢ nowy impuls rozwojowy.
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